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Введение 

 
Журналистика есть творческая деятельность, выросшая как пре-

одоление ограниченности человеческой природы. Человек не может 
быть одновременно в разных местах, но хотел бы знать, что там про-
исходит. Журналисты работают по всему миру, порой на таких за-
дворках, где нам не суждено побывать. Новости появляются везде, 
куда смотрят репортеры. И каждое репортерское сообщение начина-
ется с обозначения места, о котором идет речь. Местоположение, как 
и дата сообщения, это атрибут новости и исходная точка для читате-
ля, способного, благодаря журналисту, представить действие, которое 
разворачивается здесь и сейчас или где-то когда-то. 

«Где?» – один из пяти вопросов новостной журналистики. В зави-
симости от ответа на него мы получаем не только тот или иной меди-
атекст, но и журналистику того или иного вида: информационную 
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или аналитическую, познавательную или, допустим, трэвел-
журналистику. Нашей ближайшей задачей является рассмотрение тех 
пространственных ориентиров, масштабов обзора и осей координат, 
которые свойственны всей журналистике и определяют характери-
стики медиатекста. 

Место как часть пространства – это не просто фон или декорация, 
но активный игрок – актор, воздействующий на социальные процес-
сы. Все, что происходит в жизни, где-то происходит, что исключи-
тельно важно. Пространство абстрактно, место конкретно. Из мест 
нашего обитания мы черпаем социальные смыслы и свою идентич-
ность. Место приобретает символическое и культурное значение, 
формируя ценности, нормы и образ мыслей. В чужой монастырь со 
своим уставом не ходят, а всяк кулик свое болото хвалит. 

Место имеет несколько пространственных измерений или масшта-
бов рассмотрения, важных для журналистского взгляда на мир. Во-
первых, это место события – наполненное объектами пространство, 
доступное непосредственному наблюдению. Это наиболее элементар-
ное представление того, «где». Его можно назвать локусом или лока-
цией. И это важнейшая категория репортерской деятельности: работа 
на месте события. 

Любой оказавшийся на месте события раньше других становится 
журналистом, если сообщает множеству читателей о том, что увидел 
сам. Журналисту необходимо не только сориентироваться на месте 
события, но и локализовать событие для своих читателей, то есть 
сориентировать их в пространстве новостной истории. Локализация 
является необходимой профессиональной операцией в начальных 
этапах журналистского поиска и сбора информации. 

Во-вторых, место – это некая территориально-административная 
единица в системе государственного районирования, имеющая зако-
нодательно установленный статус и наименование, внесенная в ре-
естр для осуществления функций управления. Это может быть дерев-
ня или село, аул, улус, уезд и проч. Коммуникация появляется как 
возможность соединения двух географических точек. Медиакомму-
никация – это возможность знать, что происходит за пределами наше-
го населенного пункта. 

Медиа получили развитие как средства преодоления дистанций и 
охвата огромных территорий. Этимология слова «телевидение» (даль-
новидение называли его на заре становления технологии) напоминает 
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нам об этом. Телевидение настолько насыщает нашу серую повседнев-
ность образами разных мест (не всегда реальных, порой – воображае-
мых), что трудно говорить о пространстве, не упоминая о медиакана-
лах, создающих эти мыслимые и немыслимые пространства. 

В-третьих, место – это обитель для смысла совершенных действий. 
Здесь просится древнегреческое слово τόπος, которое переводится и 
как тема. Не место красит человека, но человек придает каждому ме-
сту свой смысл. Например, Сибирь – воображаемое пространство, где 
человек живет близко к природе в довольно-таки суровых климатиче-
ских условиях. Никто не знает, где она начинается и где заканчивает-
ся. Журналисты, как и писатели, занимаются созданием образов мест 
(например, Великий Устюг – Резиденция Деда Мороза. Или что есть 
Сибирские Афины, если, кроме Томска, на этот неофициальный ста-
тус претендуют и Барнаул, и Иркутск?) Журналистику можно рас-
сматривать как топологию социальных пространств, которые журна-
листами в известной степени и порождаются. 

Сама журналистика мыслима как информационное пространство 
или медиаландшафт. Информационное пространство изучается не 
только медиаисследователями, но и политологами, правоведами в 
контексте, к примеру, информационной безопасности государства. 
Для человека естественно представлять свою деятельность в про-
странственных измерениях, привязываясь к каким-то реальным или 
воображаемым границам, точкам на географической карте, пунктам 
ментальной карты, чтобы обрести жизненно важный смысл, который 
без надежных локаций норовит ускользнуть от нашего разума и обра-
тить все окружающее в хаос. Журналистика все время находится в 
поисках ускользающего пространства и в попытках зафиксировать в 
своих медиатекстах хронотоп «здесь и сейчас». Наша исследователь-
ская цель – очертить поле пространственных измерений журналисти-
ки и наметить методологические подходы к анализу в медиатекстах 
локаций, топосов и территориальных границ. 

Актуальность этой темы связана не в последнюю очередь с ростом 
интернет-коммуникаций и трансграничного телевидения, которые 
если не отменяют областничество и местный специалитет, то многое 
меняют в нашем пространственном мышлении, а также влияют на 
пространственную точку зрения в журналистике. Помимо интернета, 
стирающего границы, на изменения в пространственных ориентациях 
влияют глобализация и противостоящая ей регионализация, которая в 
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ряде случаев оборачивается ростом национального самосознания. Хо-
тя медиаисследования подпитываются урбанизмом и информацион-
ной экологией городской среды, многие новые явления в медиаланд-
шафте пока ждут своего изучения. В частности, не осмыслен еще 
концептуально феномен гиперлокальных медиа, ставший, пожалуй, 
самым неожиданным трендом последнего десятилетия для местных 
СМИ и социальных сетей. Нуждается в продолжающемся изучении 
стратегия выживания местной прессы и независимых городских теле-
каналов, которые с переходом на цифровое вещание готовы отойти в 
мир иной. 

 
Теоретический контекст проблемы места  

и пространства в журналистике 
 

Поскольку пространство, наряду со временем, – одна из самых 
широких бытийных категорий, его так или иначе изучают все науки. 
И в пространственных исследованиях больше, чем где-либо еще, раз-
виты междисциплинарные проекты на стыке географии и экономики, 
регионоведения и социологии, картографии и культурологии. Такие 
журналы, как «Топос» (https://www.topos.ru/), «Пространство и время» 
(https://space-time.ru/), «Пространство, время и фундаментальные вза-
имодействия» (http://www.stfi.ru/), содержат публикации на стыке 
разных областей теоретического знания. Исследователи сегодня вос-
принимают физическое пространство как вместилище или контекст 
социальной реальности, по-своему решая, какое именно определение 
пространства целесообразно и применимо в рамках их теоретических 
разработок. 

Удивительно, но в российских медиаисследованиях долгое время 
не ставили вопроса о журналистском измерении физического про-
странства и о междисциплинарном взаимодействии географии и тео-
рии журналистики. За рубежом в последние два десятилетия склады-
вается целое направление научной мысли, названное геомедиаиссле-
дованиями. Шведский профессор медиакоммуникаций Андре Янссон 
стал директором геомедиа-исследовательской группы в университете 
Карлстада и опубликовал ряд работ по этой проблематике [1]. Немало 
публикаций на тему пространственных коммуникаций принадлежит 
перу американского профессора географии из университета Техаса 
Пола Адамса [2]. Монографию Пола Адамса и книгу Яспера Фолк-
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хаймера, написанную совместно с Андре Янссоном, обозревала Е. Г. 
Ним в статье «Медиапространство: основные направления исследова-
ний» [3]. 

Однако необходимо обратить внимание на то, что в нашей стране 
ученых интересует не столько физическое пространство, сколько вир-
туальное – медийное или информационное, которое понимается в духе 
социального пространства, теоретически обоснованного Анри Лефев-
ром [4], Пьером Бурдье [5], Георгом Зиммелем [6] и другими европей-
скими социологами. Одним из первых об информационном простран-
стве у нас стал писать Е. П. Прохоров, автор учебников по теории жур-
налистики. Он же в книге «Журналистика и демократия» [7] дал опре-
деления схожим понятиям – «информационная среда» и «информаци-
онное поле». Показателем интереса академического сообщества к про-
блеме информационного пространства служит ряд защит кандидатских 
диссертаций по разным наукам [8–10]. Многолетние результаты изуче-
ния информационного общества и медиапространства собраны в книге 
профессора ВШЭ И. М. Дзялошинского «Современное медиапростран-
ство России» [11]. Студенты факультетов журналистики обычно зна-
комятся с категорией медиапространства в рамках курса по основам 
журналистики и курса по медиасистемам, входящим в государствен-
ный образовательный стандарт последнего поколения. 

Информационное, или медийное, пространство достаточно изуче-
но и нас интересует в меньшей степени, чем пространство физическое 
с геотегами, особенностями локализации и топонимики в журналист-
ских текстах. Поэтому перейдем к обзору трудов географов, которые 
могут быть интересны медиаисследователям. Прежде всего, это рабо-
ты профессора кафедры экономической и социальной географии на 
географическом факультете МГУ, специалиста в области социально-
экономического развития регионов Натальи Зубаревич. Она – автор 
«теории четырех Россий», развитой ею из существующей в экономи-
ческой географии с 1970-х гг. центр-периферийной модели развития 
пространства [12]. Россия в социально-экономическом отношении 
мыслится Н. В. Зубаревич внутренне неоднородной, разделенной на 
относительно развитые города и отсталую провинцию. Эти концепту-
альные разработки могут быть экстраполированы и в типологии жур-
налистики, где тоже есть пресса моногородов, федеральные (по сути 
столичные) СМИ и низовая печать районных центров, которая мень-
ше всего изменилась с прошлой эпохи. 
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На стыке экономики, социологии и географии изучают постсовет-
скую Россию Б. Б. Родоман, В. Л. Каганский и С. Г. Кордонский [13–
16]. О социальном пространстве страны публиковали свои исследова-
ния и урбанисты-системщики школы П. Щедровицкого: В. Глазычев, 
С. Градировский и В. Княгинин. В начале 2000-х гг. у них вышел ряд 
работ о концепции пространственного развития России, которые бы-
ли собраны потом в сетевом проекте «Русский Архипелаг» [17]. Это 
все теоретики социальной географии, рассматриваемой как совокуп-
ность закономерностей культурного ландшафта страны и его транс-
формации. 

Медиагеография как новое направление научной мысли рассмат-
ривается в статье «Внешнеполитическая коммуникация и медиагео-
графия: взаимосвязь и взаимозависимость» московских медиаиссле-
дователей [18]. Объектом исследования медиагеографии, по мнению 
авторов, являются информационные, культурные, политические и 
технологические процессы, формирующие «пространственные неяс-
ности» как сущностные признаки глобализации. Пространственные 
противоречия изучались в нашей монографии «Телевидение регионов 
в поиске моделей развития», выпущенной издательством Московско-
го университета в 2012 г. Данная статья продолжает и развивает ис-
следования пространственных медиа, выполненные в прошлые годы 
[19–22]. 

 
Методика анализа локализации пространства в медиатекстах 

 
Введение декартовой системы координат превратило античное 

«место» – и платоновский «хорос», и аристотелевский «топос» – в 
фиксируемую в этой системе точку, описываемую совокупностью 
параметров. Нас интересует в первую очередь, какие именно пара-
метры используют журналисты в новостных историях для характери-
стики места события и репрезентации описываемого пространства 
или точки на местности. Насколько эти метрики могут быть типоло-
гизированы? Далее нам важно выяснить соотношение геолокаций в 
новостной ленте дня и недели, то есть из каких мест журналисты в 
основном извлекают новости. И в третью очередь нам интересна ре-
акция аудитории на локусы в ленте новостей: с какими геотегами со-
общения прочитываются большей частью читателей, а из каких мест 
не читаются. Другими словами, задачей данного исследования было 
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понять, насколько местная журналистика связана с определенными 
местами и каково общее поле пространственных измерений. 

Для анализа медиатекстов были отобраны три городских новост-
ных портала в городах Владивосток, Калининград и Севастополь. Го-
родские интернет-порталы были отобраны как входящие в тройку 
самых читаемых СМИ в данном регионе по измерениям исследова-
тельской службы «Медиалогия» за первый квартал 2020 г. Так, в Ка-
лининградской области на втором месте в топ-20 самых цитируемых 
СМИ области с показателем 47,6 пунктов оказался портал Klops.ru 
(Источник: https://www.mlg.ru/ratings/media/regional/7395/). Оказав-
шийся на первом месте сайт Newkaliningrad.ru имеет примерно такой 
же индекс цитируемости – 47,9 пунктов. Так же на втором месте в 
г. Севастополе, по данным «Медиалогии», оказался городской портал 
ForPost (его адрес: Sevastopol.su). Несмотря на вторую позицию в рей-
тингах цитируемости, этот портал является самым читаемым СМИ в 
Севастополе, опережая конкурентов по количеству подписчиков в 
социальных сетях (в Facebook, например, у ForPost 7,5 тысяч подпис-
чиков, а «ВКонтакте» – 44,5 тысяч подписчиков). Во Владивостоке 
вторую рейтинговую позицию среди интернет-СМИ занял городской 
новостной портал Vl.ru (цитируемость 44,5 пунктов, у лидера – 
Vostokmedia.com – этот показатель составил за первый квартал 
60,8 пунктов). 

Почему мы не сделали выборку из лидеров цитируемости? Как 
правило, это информационные агентства. И как, например, информа-
ционное агентство «Крыминформ», они аффилированы с органами 
власти, отражают официальную точку зрения и публикуют много 
пресс-релизов. Первые работают на первое лицо области и, можно 
сказать, не показательны. Вторые находятся в роли догоняющих и, 
как правило, больше стараются. Несмотря на то, что “Mediascope” не 
во всех регионах ведут измерения по Web-Индексу популярности, в 
каждом городе знают, кто главный поставщик новостей. Пусть сводки 
информационных агентств больше цитируют в разных СМИ, тексты 
городских порталов больше читают и обсуждают в городской среде, 
что видно по соцсетям, где каждый такой портал удваивает свою 
аудиторию. 

Кроме того, новостные интернет-порталы не только архивируют 
свои медиатексты, но и сами считают количество просмотров того 
или иного сообщения. Телекомпании и газеты гораздо реже ставят 
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такие счетчики. Что касается выборки городов, то взяты были наме-
ренно крупные портовые города, расположенные на границе (вблизи 
границы) с другими странами и понимающие себя как форпост. Сева-
стопольский городской портал прямо и называет себя Forpost. Отме-
тим, что во внутренних областях России ощущение границ и внешних 
пространств отличается от восприятия жителей лимитрофов и край-
них точек страны. 

На каждом из трех названных порталов были отобраны медиатексты 
из ленты новостей за пять дней (с 1 по 5 ноября). Далее каждый из ото-
бранных текстов классифицировался по тематике и локальности. Ло-
кальность определялась по нескольким параметрам. Во-первых, по гео-
тегу или географической рубрике, которые во многих случаях обознача-
ли адрес новости. Во-вторых, когда геотегов или рубрикации не было, 
локальность определялась по контексту новостной истории и любым 
обозначениям местности. Например, на портале Vl.ru вышел текст под 
заголовком «На трассе Артем – Находка заменят сплошную разметку на 
прерывистую там, где это возможно». Этот текст атрибутирован как со-
общение о Приморском крае. Помимо темы и локуса, отмечалось коли-
чество просмотров данного медиатекста, которые фиксируются в медиа-
метриках самих порталов. Всего анализу подверглось 588 медиатекстов 
(242 на сайте ForPost, 214 на сайте Klops.ru, 132 на сайте Vl.ru). После 
обработки полученных данных составлены диаграммы с визуализацией 
результатов контент-анализа (рис. 1–3). 

 

 
Рис. 1. Распределение локаций в ленте новостей городского портала ForPost 
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Рис. 2. Распределение локаций в ленте новостей городского портала Klops.ru 

 

 
Рис. 3. Распределение локаций в ленте новостей городского портала Vl.ru 

 
Основные результаты контент-аналитического исследования 
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Севастопольский сайт «Форпост» использует рубрикацию, в которой 
новости уже подверглись градации по масштабам обзора: Севасто-
поль – Крым – Россия – Новороссия – В мире. Наряду с общеизвест-
ными локациями портал вводит рубрику «Новороссия», хотя это гео-
графическое наименование вышло из употребления в начале XX в. и 
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введено в политический язык после начала вооруженного конфликта 
на востоке Украины в 2014 г. Под названием «Новороссия» выступал 
конфедеративный союз непризнанных Донецкой и Луганской Народ-
ных Республик. Отметим, что под рубрикой «Новороссия» публику-
ются сообщения об украинских делах вообще (например, новость о 
том, что Зеленский попросил Меркель помочь Украине получить вак-
цину от коронавируса). 

Помимо рубрикации, журналисты портала «Форпост» часто ис-
пользуют обозначение места и в заголовках своих сообщений. При 
этом некоторые заголовки выглядят иностранными. Например, 
11 ноября портал опубликовал новость под заголовком «В России ре-
шили пересмотреть правила оформления мелких ДТП». 12 ноября 
вышла новость под заголовком «В России решили повысить налог для 
богатых: почему это плохая идея?». 19 ноября – «Путин создает в 
России сверх орган сверх власти». Что в этих заголовках кажется 
странным? – Как будто бы автор смотрит на Россию из-за границы, не 
считая себя частью этой страны. 

Это феномен островного сознания, когда крымчане говорят: «при-
ехал с материка» или «полетел в Россию». Замечу, что и в Калинин-
граде такое «островное», или анклавное, сознание тоже обнаружива-
ется в медиатекстах. «В России установили новые требования к реги-
страции автомобилей, выпущенных в ЕАЭС» пишет сайт Klops.ru. 
А кстати, почему сайт так странно себя назвал? Редактор портала пи-
шет: «Klops – это тысячепроцентное попадание в калининградскую и 
европейскую аудиторию (да, уважаемый читатель, каюсь: я тогда был 
безоглядно германизирован)1. И Крым, и Калининградская область – 
это пограничные территории, жители которых могут испытывать за-
труднения со своей идентичностью (особенно если они жили здесь до 
смены региональной юрисдикции). 

Локальные, гиперлокальные и нелокализованные. Все три го-
родских портала сообщают преимущественно местные новости и го-
раздо реже пишут о жизни соседних стран и регионов. Распределения 
локаций показательны и говорят кое-что о контент-политике издания. 
Так, например, Севастопольский «Форпост» примерно треть своих 
сообщений посвящает севастопольским событиям и 14 % медиатек-
стов – событиям в Республике Крым или в других населенных пунк-

                                                             
1 «Почему “Клопс”»? (https://special.klops.ru/story5). 
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тах Крыма. Около 11 % новостей в ленте посвящено соседней Украине. 
Много это или мало? В сравнении с сообщениями из соседнего Красно-
дарского края (1 %) – много. Однако в сравнении с новостями из США, 
Европы и других стран (40 % в совокупности) украинские 11 % не ка-
жутся большой долей. Вероятно, пять лет назад украинская доля была 
существенно выше. 

Рассматривая распределение локусов на калининградском портале 
Klops.ru, замечаем, что он гораздо меньше севастопольского портала 
интересуется международной жизнью и сильнее завязан на сам город 
и окруженную другими странами область (почти 70 % всех медиатек-
стов посвящено области и ее областному центру). Соседняя Белорус-
сия, Литва и Польша представлены в единичных медиатекстах. Отча-
сти такое сужение горизонта обзора связано с редакционной техноло-
гией новостей. Klops.ru не публикует сообщения информационных 
агентств или других СМИ, но занимается рерайтингом – переписыва-
ет текст, адаптируя его к информационным запросам своей аудито-
рии, и одновременно локализует проблематику своего материала. 
Например, в ряде сообщений зафиксирован рост интереса туристов к 
посещению Калининграда на Новый год1. Журналисты портала спра-
шивают у губернатора, не приведет ли поток туристов к ухудшению 
коронавирусной ситуации, получая оперативный обнадеживающий 
комментарий первого лица области2. 

Владивостокский городской портал VL.ru еще более сужает поле 
обзора событий и, по сути, пишет только о Владивостоке и еще не-
много о Приморском крае (18 % медиатекстов). Всего лишь два тек-
ста за пять дней нашего мониторинга были посвящены соседней Япо-
нии. Ни одного – Китаю, и ничего о Москве. Владивосток по геотегам 
выглядит как совершенно самодостаточный город, углубленный в 
свои собственные проблемы, связанные прежде всего с экологией и 
пандемией. Отчасти гиперлокальность городского портала связана с 
большой конкуренцией в информационном пространстве Владиво-

                                                             
1 «Они надеются, что мы вышли на плато»: Ермак – о туристах, которые пла-

нируют посетить Калининград на Новый год. URL: https://klops.ru/news/2020-11-
13/223368-oni-nadeyutsya-chto-my-vyshli-na-plato-ermak-o-turistah-kotorye-
planiruyut-posetit-kaliningrad-na-novyy-god. 

2 Алиханов объяснил, почему не боится притока туристов в регион на Новый 
год. URL: https://klops.ru/news/2020-11-13/223392-alihanov-ob-yasnil-pochemu-ne-
boitsya-pritoka-turistov-v-region-na-novyy-god. 
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стока, где за внимание читателя соперничают три крупных информа-
ционных агентства и три местных телеканала, которые регулярно ин-
формируют о событиях в стране и за рубежом. 

В анализе текстов были выделены нелокализованные, или «без-
местные», журналистские тексты. Десять таких сообщений обнару-
жены на сайте Forpost и четыре на сайте Klops.ru. Пример «безмест-
ного сообщения»: «Назван общий признак восьми опасных заболе-
ваний. Осенью и зимой этот симптом обычно не несет никакой угро-
зы здоровью. Холодные ноги могут свидетельствовать об атероскле-
розе, диабете, гипотиреозе и других опасных заболеваниях. Об этом 
заявила ортопед Даниэла Депре, сообщает РИА Новости…». Как 
правило, такие нелокализованные новости вызывают меньший инте-
рес читателей, хотя затрагивают темы общего интереса (здоровье) и 
попадают в актуальную проблематику (пандемия). Читатель как 
будто «мониторит» заголовки новостей, проверяя тексты на геогра-
фическую близость к месту его обитания: как это касается меня? 

С каким геотегом читают больше сообщений? Мы подсчитали 
среднее количество прочтений медиатекста в ленте новостей и опре-
делили, насколько отклоняются от средних значений сообщения с тем 
или иным геотегом. На портале Forpost среднее число прочтений ме-
диатекста составило 2 705. Лидером по читаемости стал текст от 
6 ноября под заголовком «Почему в Севастополе коронавирус растет 
больше, чем в Крыму». Его прочли 18 262 раза. Тег «Коронавирус» в 
сочетании с геотегом «Севастополь» обусловил рейтинг новости, хотя 
в самом тексте нет каких-то ярких отличительных черт. Это рядовая 
заметка со ссылкой на экспертное мнение начальника территориаль-
ного отдела Роспотребнадзора по Севастополю. 

В Калининграде у портала Klops.ru больше среднее число про-
чтений одного медиатекста – 5 580. Третьего ноября было опубли-
ковано сообщение под заголовком «В Калининградской области 
ужесточили ограничения по коронавирусу». Оно стало лидером чи-
таемости, собрав 62 206 просмотров. Журналисты сопроводили но-
вость двумя тегами: #здравоохранение и медицина и #коронавирус в 
калининграде. Так же, как и в Севастополе, сочетание наиболее ак-
туальной темы с близкой локацией дает результат, в десять раз пре-
вышающий средние параметры читаемости новости. При этом сама 
новость состоит из шести предложений, но содержит гиперлинк на 
текст с подробностями (более детализированной статистикой). 
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Во Владивостоке показатель средней читаемости новости составил 
4 020 прочтений. А лидером по просмотрам стал медиатекст от 3 но-
ября под заголовком «Каникулы во всех муниципальных школах Вла-
дивостока продлены до 14 ноября». Его прочитали 24 404 раза. Хотя 
сообщение посвящено вроде бы образованию, на самом деле оно о 
ситуации с коронавирусной инфекцией – о той же злободневной теме, 
которая более всего волнует и калининградцев, и севастопольцев. Мы 
выделили и аутсайдеров рейтинга читаемости. Это сообщение для 
предпринимателей Приморского края об открытии расчетного счета 
для бизнеса бесплатно в ББР Банке (всего 186 прочтений). И сообще-
ние о том, что в аэропорт Владивостока вне графика прибывает рейс 
из Москвы (330 прочтений). 

Итак, результаты контент-анализа показывают, что местные ново-
сти остаются востребованными аудиторией и вызывают куда боль-
ший интерес, нежели новости федерального масштаба или сообщения 
о международной жизни. На примере владивостокского портала VL.ru 
мы видим, что местная лента новостей может вообще не публиковать 
ничего о событиях в столице или других странах: это не сказывается 
на интересе читателей, у которых много других источников информа-
ции о тех же федеральных или зарубежных делах. Вместе с тем есть 
местные порталы, которые вступают в конкуренцию за внимание чи-
тателей с федеральными СМИ, предлагая свою повестку дня, как это 
делает в Севастополе Forpost, выстраивающий границы читательского 
внимания в своих географических рубриках. 

 
Дискуссия о геолокациях в медиатекстах  

и пространственных измерениях 
 

Историк и культуролог Бенедикт Андерсон ввел понятие «печат-
ный капитализм» [23]. Суть его в том, что при капитализме появилась 
технология массовой коммуникации, а газеты стали одним из первых 
промышленных товаров. Не зная друг друга лично, миллионы людей 
каждое утро читают одни и те же передовые статьи, обсуждают одни 
и те же новости в тех самых формулировках, которые внедрили в их 
сознание редакционные колумнисты. Вот это все и создает нацию или 
любое другое воображаемое сообщество. Но если газеты стали когда-
то интеграторами «коммьюнити», исчезновение газет предвещает 
дезинтеграцию этих самых социальных групп. 



Ю. М. Ершов 

62 

Нашу текучую «модернити» (современность) можно описать через 
новые термины – «атопия» или «безместность», что означает разру-
шение социального пространства или, говоря словами М. М. Бахтина, 
«тела общения». Люди разбредаются по разным локалам, утрачивая 
связующие их нити, замыкаясь на своих хуторах и в своих квартир-
ках. Мы впадаем в иллюзию, что благодаря смартфонам все время на 
связи, но это связи другого рода. Журналисты перестали ездить в ко-
мандировки – на такие расходы в редакциях нет денег. Институт соб-
коров в прессе практически исчез. Сегодня корреспонденты пишут о 
том, что происходит где-то далеко, не побывав на месте события, а 
довольствуясь копипастом чужих сообщений или пресс-релизом. Это 
сказывается на доверии аудитории к новостям и их разносчикам. 

Между тем есть региональная специфика, которая распознается, 
только когда ты поживешь достаточно долго в этой местности. Есть 
люди, ревностно оберегающие неповторимую атмосферу родных 
мест. Таких героев еще древние римляне называли духами места 
(genius loci), считая их покровителями деревни. Так же, как в фауне и 
флоре есть эндемичные животные и растения, живущие только здесь 
и нигде больше, в регионах есть факты-эндемики1, отличающие соци-
альные отношения на этой территории. Необходимо развивать кон-
цепцию местного знания, а студентов факультетов журналистики 
надо учить локализации подобно тому, как военные проводят реко-
гносцировку на местности. Отправка журналистов в богатые на собы-
тия места для освещения судебных заседаний, полицейских расследо-
ваний и решений городских властей дает репортеру стабильные но-
востные поводы или то, что Уолтер Липпман назвал «ожидаемой 
неожиданностью» [24]. Можно заметить, что есть не только богатые 
на события места, но и города-ньюсмейкеры, которые все время упо-
минаются в мировых лентах новостей. 

Как указывает Дэниел Халлин [25], Вашингтон, Москва, Пекин и 
другие мировые столицы и названия мест становятся персонажами в 
повествовании новостей, но такие обозначения, как Уолл-стрит (за-
мена большого бизнеса) или Кремниевая долина (сокращение от тех-
нологической индустрии), тоже работают символическим образом. 
Журналисты создают себе имя, когда их «нейминг» выстреливает, и 
                                                             

1 Термин «факт-эндемик» предложила ввести в научный оборот старший пре-
подаватель кафедры журналистики филиала Московского государственного уни-
верситета им. М. В. Ломоносова в г. Севастополе Е. Б. Громова. 



Местная пресса как скрепа социальных пространств 

63 

наряду с реальным географическим обозначением люди начинают 
пользоваться метафорой «Нефтеград» и проч. В 1982 г. журналист 
томской газеты «Красное знамя» Виктор Лойша спросил у выпускни-
цы отделения журналистики Ирины Андреевой: «Ирка, хочешь ро-
дить город? Возьми себе распределение в Парабель. Там начинают 
строить город для нефтяников, а ты будешь его возвеличивать». 

Одушевленные журналистами места играют особую роль в осмыс-
лении сложной политики или процесса, не имеющего ни начала, ни 
конца. Например, фильм Ю. Дудя «Русские в Кремниевой Долине» не 
мог называться «Русские в Пало-Альто», хотя второе название было 
бы географически точнее. Юрий Дудь стал главной фигурой в совре-
менной российской журналистике благодаря тому, что открывает со-
циальные пространства для нового поколения ютуберов. Так, в анонсе 
к двухчасовому фильму «Колыма» Ю. Дудь сказал: «У выпуска, ко-
торый вы сейчас посмотрите, есть две задачи. Первая – кому-то рас-
сказать, а кому-то напомнить, какой ужас пережила наша страна. 
Вторая – показать, что на планете есть места, которые, кажется, не 
приспособлены для жизни, но даже в этих местах человек может 
адаптироваться, жить и быть счастливым»1. 

Есть города-миллионники, которые богаты и на человеческий ка-
питал, и на новости, но есть также их противоположность – населен-
ные пункты, бедные во всем. В специальной англоязычной литерату-
ре используют термин news desert (новостная пустынь). Такими пу-
стынями стали тысячи населенных пунктов, в которых исчезли еже-
дневные газеты. Газета была своеобразным центром социальных свя-
зей конкретной территориальной общности. Если в городе нет репор-
теров, значит, в нем ничего и не происходит. Когда молодежь гово-
рит, что собирается, закончив школу, отсюда валить, потому что не 
видит перспектив у этого города, их социальный пессимизм обуслов-
лен еще и отсутствием достаточного информационного обслуживания 
на этой территории. Можно было бы составить информационную 
карту России, введя корреляцию между количеством местных СМИ и 
размером этого города на карте. Это покажет существующие диспро-
порции: не только финансовые, цифровые, но и информационно-
коммуникационные разрывы. 
                                                             

1  Мощнейший материал в свете нездоровых нынешних трендов. URL: 
https://www.znak.com/2019-04-25/pisateli_istoriki_i_zhurnalisty_ocenili_film_ yuri-
ya_dudya_o_kolyme_i_repressiyah. 
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Еще в 1973 г. президент Финляндии Урхо Кекконен использовал в 
своей речи понятие «информационный империализм». Речь шла о 
чрезмерной концентрации СМИ в руках немногих медиаконцернов 
США и Западной Европы. Концепция информационного империализ-
ма, по которой богатый Север (метрополия) экспортирует культурные 
образцы в регионы бедного Юга (провинции вообще), и через полвека 
не кажется устаревшей: концентрация медиакапитала еще более усили-
лась. Бедные и беспомощные, как правило, не являются той аудитори-
ей, от которой получают прибыль, поэтому провинции представляют 
интерес для новостей только как территории, на которых регулярно 
происходят «неожиданные» и часто трагические события. 

Если бы федеральным каналам не приплачивали из бюджета за до-
ставку сигнала в города с населением менее 200 тысяч жителей, они 
навряд ли тратились бы на трансляцию своих программ в российской 
глубинке. Это начинают чувствовать люди в Хабаровске или в Шиесе, 
возвышая свой голос против жестокосердной политики Москвы, кото-
рая слезам не верит.  

Что роднит и объединяет Владивосток с Москвой? Русский язык, 
рубль как средство расчетов и ежедневная программа новостей на ка-
нале «Россия 1». Экономически многие жители Приморского края тес-
но связаны с Японией и Китаем. У них уже есть знание чужого языка, 
владение юанями или иенами. Мониторинг городского портала Влади-
востока показывает, что Центр упоминается только в контексте «Само-
лет из Москвы снова прилетел с опозданием». 

«Я взглянул окрест меня – душа моя страданиями человечества 
уязвленна стала». Эти слова Радищева знает любой студент филфака 
и журфака, но, вступив в большую профессиональную жизнь, многие 
новоиспеченные профи перестают оглядывать окрестности и приме-
чать прорехи в ткани социальной жизни. Локальные СМИ можно рас-
сматривать как систему охранной сигнализации, выявляющую кри-
чащие проблемы жизни в тех или иных местах.  

Всего лишь за пять дней, прочитав несколько сотен медиатекстов, 
мы поняли, что в местных аптеках нет лекарств, помогающих при ви-
русных заболеваниях. Что низкое качество проектной документации – 
это особенность федеральных целевых программ не только в Крыму. 
В других регионах стройки тоже вынуждены останавливать, меняя 
подрядчиков, потому что сильно торопились освоить выделенные 
бюджетные средства.  
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Не будет локальных СМИ – не будет и знания того, что творится 
на местах. Так же, как безместный поп не мог стать духовной скре-
пой, лишенные прихода СМИ перестают искать ускользающее про-
странство социальной жизни, и оно распадается окончательно на ато-
мизированных индивидов, каждый из которых – сам за себя.  

А всего-то и нужно – поддержать местную прессу как социальный 
институт: те самые городские новостные порталы, вторые, третьи и 
четвёртые в рейтингах (потому что первых и так неплохо кормят). 

 
Выводы и обобщения 

 
Локализация как определение местонахождения/положения чего-

либо в пространстве является важнейшей операцией журналистской 
деятельности и необходимым этапом репортерской работы. Локали-
зация – это одна из базовых компетенций журналиста, призванного 
сориентироваться на местности самому и сориентировать свою ауди-
торию. Чтению карт и рекогносцировке на местности надо учить со 
студенческой скамьи, потому что зачем Недорослю знать географию, 
если извозчик и так довезет. Локализация включает в себя адаптацию 
текста к языковым и культурным особенностям местной аудитории. 
Локализованный материал заведомо интересен читателю и гаранти-
рованно будет прочитан. 

Один из способов вернуть доверие аудитории к медиатекстам и к 
журналистике как профессии – выйти в поле, окунуться в гущу собы-
тий, изучить местные особенности и открыть новые пространства. 
Журналистика, не выходящая за пределы Садового кольца, это бес-
перспективный вид деятельности, который скоро будет заменен робо-
тизированными программами. Проведенный нами контент-анализ 
показывает, что читатели ленты новостей городских порталов «до-
скролливают» до конца текст, если это сообщение на актуальную те-
му и привязано к географически близкой местности. Люди врастают 
корнями в родную землю. 

Как творческий союз веб-дизайнера, картографа и репортера по-
рождает оригинальные продукты в дата-журнализме и инфографике, 
так и междисциплинарное взаимодействие медиаисследований и гео-
графии открывает новые возможности для научного анализа журна-
листских текстов и визуализации информации. Исследовательская 
оптика для такого анализа еще только нащупывается, но включение в 
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инструментарий медиаисследователя геотегов, категориального аппа-
рата локаций, топосов и других пространственных мер обещает сде-
лать медиагеографию еще одним направлением или разделом теории 
журналистики. 
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Local Press as a Bond of Social Spaces 
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pol, Moscow, Russian Federation). E-mail: er4ov@sev.msu.ru 
DOI: 10.17223/26188422/8/4 
Keywords: journalism, media text, space, place, localization. 
 

The article is a conceptualization of the “topology” of the local press, namely the 
physical space and the social space, filled with human interaction and relationships. 
Journalistic messages in news feeds are designed to reduce the indeterminacy of infor-
mation recipients, to orient them in the social field and at the scene. Localizing topical 
issues, journalists adapt their texts to the linguistic and cultural characteristics of the 
local audience. The author substantiates the scientific productivity of interdisciplinary 
approaches in the study of the spatial dimensions of media texts. Localization as deter-
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mining the location/position of something in space is the most important operation in 
journalistic activity. Localization is one of the basic competencies of journalists, who 
are to orient themselves in the terrain and to orient their audience. Reading maps and 
field reconnaissance must be taught from the student’s bench. Localization involves 
adapting texts to the linguistic and cultural characteristics of the local audience. The 
localized material is obviously interesting to the reader and is guaranteed to be read. 
One of the ways to restore the audience’s confidence in media texts and in journalism 
as a profession is to go out into the field, dive into the thick of things, explore local 
characteristics, and discover new spaces. Journalism that does not go beyond Moscow 
is an unpromising activity that will soon be replaced by robotic programs. The author’s 
content analysis shows that readers of news feeds of city portals scroll down to the end 
of the text if it is on a relevant topic and is connected with a geographically close area. 
Just as creative alliances of web designers, cartographers, and reporters generate new 
products in data journalism and infographics, the interdisciplinary interaction of media 
studies and geography presents new opportunities for scientific analysis of journalistic 
texts and information visualization. Research tools for such an analysis are still being 
developed, and the inclusion of geotags, the categorical apparatus of locations, topoi, 
and other spatial measures in the media researcher’s toolbox promises to make media 
geography another direction or section of the theory of journalism. 

 
References 

 

1. Falkheimer, J. & Jansson, A. (eds) (2006) Geographies of Communication: The 
Spatial Turn in Media Studies. Göteborg: Nordicom. 

2. Adams, P.C. (2009) Geographies of Media and Communication: A Critical In-
troduction. London: Wiley-Blackwell. 

3. Nim, E.G. (2013) Mediaprostranstvo: osnovnye napravleniya issledovaniy [Me-
dia space: Main directions of research]. Biznes. Obshchestvo. Vlast'. 14. pp. 31–41. 

4. Lefebvre, H. (1991) The Production of Space. Oxford: Blackwell. 

5. Bourdieu, P. (2005) Sotsiologiya sotsial'nogo prostranstva [Sociology of the So-
cial Space]. Translated from French by N.A. Shmatko. St. Petersburg: Aleteyya; Mos-
cow: In-t eksperim. sotsiologii: Aleteyya. 

6. Simmel, G. (1917) Grundfragen der Soziologie. Individuum und Gesellschaft. 
Berlin; Leipzig: G. J. Göschen'sche Verlagshandlung. 

7. Prokhorov, E.P. (2004) Zhurnalistika i demokratiya [Journalism and Democracy]. 
A Textbook. 2nd ed. Moscow: Aspekt Press. 

8. Andreev, N.S. (2005) Edinoe informatsionnoe prostranstvo Rossiyskogo gosu-
darstva: vzaimodeystvie pechatnykh i elektronnykh SMI [The unified information space 
of the Russian state: Interaction of print and electronic media]. Political Science Cand. 
Diss. St. Petersburg. 

9. Nenashev, A.I. (2009) Informatsionnoe prostranstvo sovremennogo obshchestva: 
kommunikatsionnyy aspekt [The information space of modern society: A communica-
tion aspect]. Philosophy Cand. Diss. Saratov. 



Местная пресса как скрепа социальных пространств 

69 

10. Seregin, A.V. (2000) Informatsionnoe prostranstvo kak fenomen kul'tury [In-
formation space as a phenomenon of culture]. Culturology Cand. Diss. Moscow. 

11. Dzyaloshinskiy, I.M. (2017) Sovremennoe mediaprostranstvo Rossii [The Mod-
ern Media Space of Russia]. A Textbook for University Students Moscow: Aspekt 
Press. 

12. Zubarevich, N. (2014) Four Russias: Rethinking the Post-Soviet Map. In: Re-
gionalism(s): A Variety of Perspectives from Europe and the Americas. Innsbruck: 
Institut fur Foderalismus. pp. 71–88. 

13. Rodoman, B.B. (1999) Territorial'nye arealy i seti. Ocherki teoreticheskoy geo-
grafii [Territorial Areas and Networks. Essays on Theoretical Geography]. Smolensk: 
Oykumena. 

14. Kaganskiy, V.L. (2008) Sovetskoe prostranstvo. Materialy k slovaryu gumani-
tarnoy geografii [Soviet space. Materials for the Dictionary of Humanitarian Geogra-
phy]. In: Gumanitarnaya geografiya. Nauchnyy i kul'turno-prosvetitel'skiy al'manakh 
[Humanitarian Geography]. Vol. 5. Moscow: Institut naslediya. pp. 280–284. 

15. Kaganskiy, V.L. (2002) Nevmenyaemoe prostranstvo [Isane space]. Otech-
estvennye zapiski. 6. [Online] Available from: https://strana-oz.ru/2002/6/nevmeny-
aemoe-prostranstvo. 

16. Kordonskiy, S.G. (2000) Rynki vlasti: Administrativnye rynki SSSR i Rossii 
[Markets of Power: Administrative Markets of the USSR and Russia]. Moscow: OGI. 

17. Glazychev, V. & Shchedrovitskiy, P. (2004) Rossiya. Prostranstvennoe razvitie 
[Russia. Spatial development]. [Online] Available from: https://archipelag.ru/agenda/ 
povestka/evolution/development/doklad2004/. 

18. Yanglyaeva, M.M., Yakova, T.S. & Zakharova, M.V. (2016) Foreign policy 
communications and media geography – interconnection and interdependence. Medi-
askop – Mediascope. 4. [Online] Available from: http://www.mediascope.ru/2232. 
(In Russian). 

19. Ershov, Yu.M. (2011) Television among dimensional media and territorial cov-
erage measurement. Vestnik Tomskogo gosudarstvennogo universiteta. Filologiya – 
Tomsk State University Journal of Philology. 1 (13). pp. 129–140. (In Russian). 

20. Ershov, Yu.M. (2011) Spatial organization of television broadcasting in the 
context of regional development. Vestnik Moskovskogo universiteta. Seriya 10. Zhur-
nalistika. 4. pp. 87–100. (In Russian). 

21. Ershov, Yu.M. (2011) Idea of transfrontier television in Europe and its reso-
nance in Russia. Vestn. Novosib. gos. un-ta. Seriya: Istoriya, filologiya – Novosibirsk 
State University Bulletin. Series: History and Philology. 2011. 10 (6). pp. 42–50. 
(In Russian). 

22. Ershov, Yu.M. (2012) Televidenie regionov v poiske modeley razvitiya [Televi-
sion of regions in the search for development models]. Moscow: Moscow State Univer-
sity. 



Ю. М. Ершов 

70 

23. Anderson, B. (2016) Voobrazhaemye soobshchestva. Razmyshleniya ob isto-
kakh i rasprostranenii natsionalizma [Imagined Communities: Reflections on the 
Origin and Spread of Nationalism]. Translated from English by V. Nikolaev. Moscow: 
Kuchkovo pole. 

24. Lippmann, W. (1922) Public Opinion. New York: Free Press Paperbacks. 1922. 
[Online] Available from: https://archive.org/details/public_opinion_1312_librivox. 

25. Hallin, D.C. (1986) Cartography, community, and the Cold War. In: Schud-
son, M. & Manoff, R.K. (eds) Reading the News: A Pantheon Guide to Popular Culture. 
New York, NY: Pantheon Books. pp. 146–196. 

 



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (Adobe RGB \0501998\051)
  /CalCMYKProfile (Eurostandard \050Coated\051, 25%, GCR, Medium \050UCA 36%\051)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 350
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 350
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 2400
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.00000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed true
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




