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Осмысливается гибридная природа буктрейлера как мультимедийного продукта и связанные с этим его поли=
функциональность и возможность использования как инструмента продвижения книжной продукции и воз=
действия на читательскую аудиторию в условиях трансформации чтения и читателя и развития цифровых тех=
нологий.
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The article focuses on the hybrid nature of the book trailer as a multimedia product and the related polyfunctionality
and its potential application as a book promotion instrument and a mechanism of affecting readers in the light of the
transformation of reading and a reader as well as the development of digital technologies.
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сути мультимедийного аудиовизуального искусства,
базирующегося на стыке технологий и творчества.

Он обладает рядом характерных особенностей,
позволяющих идентифицировать его именно в этих
аспектах: создается, хранится, обрабатывается и рас�
пространяется в цифровой форме и в цифровой среде и
не имеет физического эквивалента, что позволяет ис�
пользовать его в удобное время, в удобном темпе и
обеспечивает ему высокую способность к тиражиро�
ванию и неограниченный срок жизни; сочетает в себе
текстовую, звуковую, графическую информацию и ее
статические и динамические комбинации (текст и
фото vs видеофрагменты, анимация), что способству�
ет эффективному воздействию на пользователя, ко�
торый одновременно является зрителем, читателем,
слушателем и т.п.; отличается интерактивностью, ко�
торая дает возможность пользователю играть актив�
ную роль в процессе восприятия (так, на уровне вос�
приятия интеракцией являются декодирование и до�
страивание образов, комментарии, отзывы, лайки,
репосты и приобретение продукта).

В попытке определить истоки буктрейлера его ча�
сто сравнивают с кинотрейлером, полагая, что он со�
здан и назван по аналогии с ним, и, соответственно,
перенял его основные свойства. На первый взгляд
может, действительно, показаться, что это явления
одного ряда и рода: оба являются краткой визуальной
репрезентацией источника; нацелены на пробуждение
интереса и побуждение аудитории к действию; пост�
роены на комбинации аудиального, визуального и тек�
стового информационных каналов; имеют схожие тех�
ники производства (сценарий, монтаж и др.). Однако
принципиальным различием является природа источ�
ников, из которых исходят буктрейлер и кинотрейлер.
Кинотрейлеры находятся в изоморфном отношении
с текстом источника, поскольку их объединяет один
аудиовизуальный язык. Буктрейлер, напротив, имеет
более гетерогенное отношение с текстом источника,
так как представляет чисто лингвистический текст
посредством аудиальных и визуальных элементов [5].

Развитие мультимедийных технологий, всеобщая
цифровизация, переход общества на новые каналы
коммуникации, рождение принципиально новых спо�
собов обработки всех видов информации заложили
основу для появления digital contents и стимулирова�
ли формирование человека новой эпохи, трансфор�
мируя особенности его восприятия и потребления
информации, что выдвинуло вопрос о новых инстру�
ментах продвижения книжной продукции и воздей�
ствия на читателей. Одним из них является буктрей�
лер. Рассмотрим природу этого мультимедийного про�
дукта, предпосылки и контекст его появления и раз�
вития.

Как известно, в последние десятилетия сформи�
ровались так называемые клиповое мышление и клип�
культура [1], которые по сути являются адаптацией
нового поколения к существующему тренду всеобщей
цифровизации и гибридизации медиасреды, реакци�
ей на информационные перегрузки и способом полу�
чения информации в условиях многоканальности и
многозадачности. Поколение, выросшее вместе с раз�
витием технологий и определяемое М. Пренски [2] как
цифровые аборигены, Н. Хоувом и В. Штраусом [3]
как поколение Z (рожденные после 2004 г.), Л. Розен
[4] как постмиллениалы или сетевое поколение, об�
ладает исключительной способностью к восприятию
аудиовизуальной информации и не испытывает про�
блем с адаптацией к новой информационной среде.
За естественную и неразрывную связь с технология�
ми их также именуют «линкстерами» (от англ. link –
связь). Поскольку глобальные технологические изме�
нения начались значительно раньше 2004 г., клипо�
визация мышления характеризует также миллениалов,
или представителей поколения Y. Оба поколения
представляют собой большой пласт населения и ста�
новятся целевой аудиторией для новых технологий и
продуктов информационной среды. Помимо этого,
корни буктрейлера необходимо искать в потребности
человека к самовыражению посредством различных
форм искусства. Буктрейлер – продукт гибридного по
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Таким образом, буктрейлер, в отличие от кинотрей�
лера, в большей степени характеризуется свойством
интермедиальности, которое восходит к теории
М. Маклюена о гибридизации и импликации медиа
[6]. Отметим, что книга как базовое традиционное
медиа также подвержена гибридизации. Например,
синтез книги и кинематографа реализуется в экрани�
зации произведений, книги и музыки – в появлении
аудиокниг, книги и рекламы – в появлении буктрей�
леров. Гибридизация дает книге возможность усилить
свое присутствие в информационном поле.

Тренд на использование сочетания информацион�
ных каналов для усиления воздействия на аудиторию
привел к появлению кроссмедийности или кроссплат�
форменности, то есть доступности контента на любой
удобной для пользователя платформе. Этот термин
часто используется в рекламной индустрии. В аспекте
издательского дела кроссплатформенностью можно
считать возможность получить/обеспечить доступ к
книге, ее интерпретации посредством мобильного
приложения, веб�сайта, социальных сетей, видеохос�
тинга и других каналов или с помощью смартфона,
компьютера, планшета и других устройств. Буктрей�
лер, таким образом, предстает как инструмент воздей�
ствия на аудиторию на разных каналах и с помощью
разных устройств. Еще более глобальным представля�
ется трансмедийный подход к коммуникации с ауди�
торией. Американский философ, культуролог и тео�
ретик медиа Г. Дженкинс ввел термин трансмедиа [7],
означающий представление истории через множество
медиаплатформ и форматов. При этом контент, пере�
даваемый посредством разных каналов, является до�
полняющимся в рамках единой истории, что обеспе�
чивает многоканальную интеракцию с разнонаправ�
ленной аудиторией. Так, в цепочке «книга (серия книг)
– фильм (сериал, серия фильмов) – буктрейлер – блог
– ТВ проект – социальные сети – приложение – ком�
пьютерная игра» буктрейлер становится одним из ка�
налов трансмедийного повествования, вносит свой
уникальный вклад в развитие общей истории и явля�
ется одной из «точек входа» для определенной ауди�
тории. Трансмедийные проекты по Дженкинсу под�
разделяются на ретроактивные и проактивные [8] в
зависимости от первоначального продукта, формиру�
ющего идею. Так, проект является ретроактивным,
если в его создании первоначально отталкиваются от
книги или фильма и впоследствии история трансли�
руется через другие каналы и обрастает расширения�
ми. Проактивные проекты, напротив, изначально со�
здаются в трансмедийном поле. В ретроактивном про�
екте, где книга как источник истории занимает клю�
чевое место, буктрейлер может стать неотъемлемым
элементом трансмедийной истории.

Важной характеристикой природы буктрейлера
как мультимедийного продукта является его марке�
тинговый потенциал. С точки зрения маркетинговых
технологий, буктрейлер по своей природе является
инструментом рекламы и PR�технологий, в том чис�
ле брендинга. Если рассматривать рекламу как спо�
соб донесения, интерпретации и визуализации ин�

формации с целью стимулирования продукта продаж,
в данном случае книги, буктрейлер, несомненно, име�
ет многие технические ресурсы для удовлетворения
данной потребности. Формат буктрейлера позволяет
организовать контент таким образом, чтобы напра�
вить фокус целевой аудитории на соответствующий
компонент в зависимости от цели и задач проекта.
Например, целью такого маркетингового проекта мо�
жет быть продвижение литературного произведения
или серии изданий, автора, издательства, библиотеки
или собственно чтения.

Наконец, отметим образовательный потенциал
буктрейлера, заложенный в его гибридной природе,
отметим использование буктрейлера библиотеками
для повышения читательского интереса и привлече�
ния внимания не только к книге и чтению, но и к кни�
гохранилищу как к современному информационно�
му центру.

Таким образом, можно заключить, что основным
свойством буктрейлера является гибридность. Это про�
дукт гибридного по сути мультимедийного аудиови�
зуального искусства, базирующегося на стыке техно�
логий, маркетинга и искусства. Будучи гибридным
мультимедийным продуктом по своей природе, букт�
рейлер вместе с тем может представлять собой элемент
сложной гибридной медиаструктуры. С этим связана
его полифункциональность и эффективность исполь�
зования в разных областях, в том числе в области про�
движения автора, книжной продукции и воздействия
на читателя.
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