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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

 

Актуальность темы исследования связана с тем, что пропаганда 

«образа врага» на современном этапе зачастую носит массовый и 

широкомасштабный характер. Во многих странах проявляются признаки 

ксенофобии и национализма, вследствие чего пропаганда «образа врага» 

становится повседневным явлением. Это получает широкое распространение в 

СМИ, в результате в сознании общества формируется представление о «враге», 

которое используется для манипуляции массовой аудиторией. 

В современной исторической науке активно изучается проблема 

восприятия «другого» в качестве «врага» с привлечением методов из 

психологии, социологии и политологии. Один из ярких примеров проведения 

централизованной и массовой пропаганды дает период Первой мировой войны. 

В связи с этим рассмотрение «образа врага», формировавшегося по отношению 

к Германии в Великобритании в этот период, приобретает особую значимость  

в рамках междисциплинарного исследования символов, образов и ритуалов. 

Данная проблема отличается недостаточной изученностью «образа врага» как 

содержания пропаганды и степени влияния средств массовых коммуникаций  

на сознание жителей государства в условиях военного времени. Поэтому 

необходимо проследить эволюцию «образа врага» и изучить его в качестве 

целостной системы, состоящей из отдельных качественных характеристик, что 

не всегда учитывается в историографии. 

Степень изученности темы исследования. Проблема пропаганды 

«образа врага» в период Первой мировой войны привлекает внимание 

широкого круга отечественных и зарубежных исследователей. Их труды 

целесообразно разделить на два основных направления: работы, в которых 

рассматриваются теоретические аспекты, и исследования по конкретно-

исторической тематике. 

Внутри первого направления можно выделить тематические разделы по 

пропаганде, по вопросам имиджа и его продвижения, по теории 

информационных войн. К изучению пропаганды ученые обратились в 1920-х – 

1940-х гг. Тогда в зарубежной науке сложились два подхода. Первого 

придерживались британский философ Б. Рассел1 и американские ученые  

У. Липпманн и Г. Лассуэлл2, которые рассматривали пропаганду как метод по 

формированию общественного мнения. Другой подход предполагал изучение 

ее как процесса распространения информации. Его придерживались британский 

историк Дж. Фуллер3, американские публицист Л. Фараго4 и ученые  

                                                
1 Рассел Б. Свободомыслие и официальная пропаганда: (лекция, прочитанная в 1922 г. 

в память Конвея) // Искусство мыслить. М., 1999. С. 212–233 
2 Lippmann W. Public Opinion. New York, 1950; Lasswell H. D. Propaganda Technique in 

World War I. London, 1927. 
3 Фуллер Дж. Вторая мировая война 1939–1945 гг.: стратегический и тактический 

обзор. СПб., 2005. 
4 Фараго Л. Игра лисиц: (эпизоды агентурной борьбы). М., 1979. 



4 

 

Э. Бернэйс, П. Лайнбарджер1. Несмотря на первые попытки зарубежных 

ученых провести комплексное исследование, степень изученности проблемы в 

обоих направлениях была низкая. В 1960-х – 1980-х гг. в рамках двух подходов 

продолжалось изучение пропаганды и особенностей ее воздействия на массовое 

сознание. Американский ученый Т. Кларк2 и британский исследователь  

Дж. Браун3 рассматривали пропаганду в качестве метода воздействия на 

сознание человека, а другие – американские политологи Э. Пратканис,  

Т. Парсонс4 и британские ученые С. Блэк, П. Тэйлор5 – понимали ее как 

процесс. Одновременно с этим британские исследователи Р. Рибер и  

Р. Херрманн6 впервые стали изучать «образ врага». В результате более 

углубленного изучения проблемы пропаганды «образа врага» труды 

зарубежных исследователей стали носить комплексный характер. 

Высокая степень изученности пропаганды в рамках междисциплинарного 

подхода отражена в работе американских ученых Г. Джоветта и  

В. О’Доннелла7, в 1990-х гг. разработавших теоретико-методологическое 

междисциплинарное направление ее изучения в качестве комплекса действий 

по оказанию влияния с помощью информации. В их работе «образ врага» 

подробно рассматривался в качестве содержания пропаганды. 

Важное место занимают труды зарубежных ученых, исследовавших с  

1920-х гг. проблему имиджа и его продвижения. Среди них следует выделить 

работы зарубежных маркетологов П. Гембла, М. Мерло-Понти, Г. Фоксола и  

Х. Шиффмана8, а также исследователей по имиджелогии (имагологии)  

К. Боулдинга, Дж. Мерсера и Г. Моргентау9. Авторы подробно изучали понятие 

«имидж» и способы его продвижения среди аудитории, рассматривая различные 

методы и приемы воздействия на сознание человека. 

                                                
1 Бернэйс Э. Пропаганда. М., 2010; Лайнбарджер П. Психологическая война: теория и 

практика обработки массового сознания. М., 2013. 
2 Clark T. Art and Propaganda in the Twentieth Century. New York, 1997. 
3 Brown J. Techniques of Persuasion. From Propaganda to Brainwashing. Harmondsworth, 

1963. 
4 Пратканис Э., Аронсон Э. Эпоха пропаганды: механизмы убеждения, повседневное 

использование и злоупотребление. М., 2002; Parsons T. Essays in Sociological Theory. New 

York, 1967. P. 142, 171–172. 
5 Black S. Introduction to Public Relations. London, 1989. P. 7; Taylor P. M. Munitions of the 

Mind. A History of Propaganda from the Ancient World to the Present Day. Manchester, 1995. P. 6. 
6 Rieber R. Psychology of War and Peace: the Image of the Enemy. London, 1991; 

Herrmann R., Fischerkeller M. Beyond the Enemy Image and Spiral Model: Cognitive-Strategic 

Research after the Cold War // International Organization. 1995. Vol. 49, № 3. P. 415–450. 
7 Jovett G. S., O’Donnell V. Propaganda and Persuasion. Newbury Park, 1992. 
8 Гембл П. Маркетинг взаимоотношений с потребителями. М., 2002.; Мерло-Понти М. 

Феноменология восприятия / пер. с фр. под ред. И. С. Вдовиной, С. Л. Фокина. СПб., 1999; 

Фоксол Г. Психология потребителя в маркетинге / пер. с англ. Д. Раевской; под науч. ред.  

И. В. Андреевой. СПб., 2001; Шиффман Х. Ощущение и восприятие / пер. с англ. З. Замчук. 

СПб., 2003. 
9 Boulding K. National Images and International Systems // The Journal of Conflict Resolution. 

1959. Vol. 3, № 2. P. 120-131; Mercer J. Reputation and International Politics. New York, 1996; 

Morgenthau H. Politics among Nations: The Struggle for Power and Peace. New York, 1967. 
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В 1970-е гг. ученые начали изучать теорию информационных войн после 

публикации доклада американского астрофизика Т. Рона1, который ввел в 

научный оборот это понятие, но не дал ему четкого определения. Тематика 

выходит за рамки диссертационной работы, и понятие «информационная 

война» к событиям начала XX в. вряд ли применимо. Однако в трудах 

зарубежных ученых присутствуют две точки зрения на выявление признаков 

информационных войн во время Первой мировой. Американские ученые  

Г. Джовветт, В.О’Доннелл и Т. Кларк, Д. Деннинг2 и У. Швартоу3, изучая 

информационные войны (Information War) в качестве явления, подчеркивают 

массовый характер пропаганды. Американские ученые У. Падоуэр4 и Р. Уайт5, 

изучая информационное противоборство (Information Warfare) как систему 

действий и противодействий, выделяют способы воздействия на сознание 

вражеских солдат как проявление информационного давления. 

В советской науке проблемы пропаганды, имиджа и его продвижения 

рассматривалась с точки зрения одностороннего подхода и в марксистско-

ленинской интерпретации, отчего работы носили политизированный характер, 

но отличались высокой степенью информативности. В качестве примера можно 

отметить труды В.Л. Артемова, Д.А. Волкогонова, В.А. Ельчанинова и  

Л.А. Зака6. 

Проблемы пропаганды «образа врага» в российской науке приобрели 

широкое распространение в 1990-е – 2000-е гг. Здесь следует выделить труды  

отечественных исследователей по теории и истории политической пропаганды 

и имиджелогии (имагологии) И.А. Василенко, Г.Г. Почепцова, И.С. Семененко, 

М.И. Скуленко и Т.Г. Стефаненко7. В них преобладает многосторонний подход 

к рассмотрению понятий «пропаганда», «образ», «имидж» и «стереотип», а 

сами исследования проведены в рамках междисциплинарного подхода. Кроме 

того, можно отметить труд российских маркетологов А.В. Костиной, 

Э.Ф. Макаревича и О.И. Карпухина8. В нем авторы комплексно рассматривают 

                                                
1 Rona T. P. Weapon Systems and Information War. Seattle, WA, 1976. 
2 Denning D. E. Information Warfare and Security. New York, 1999. 
3 Schwartau W. An Introduction to Information Warfare // War in the Information Age. New 

Challenges for U. S. Security Policy. Washington, 1997. P. 52–54. 
4 Padover S. Psychological Warfare and Foreign Policy // The Theory and Practice of 

International Relations. Englewood Cliffs, 1960. P. 231–239. 
5 White R. The New Resistance to International Propaganda // The Theory and Practice of 

International Relations. Englewood Cliffs, 1960. P. 240–252. 
6 Артемов В. Л. По тылам психологической войны. М., 1973; Волкогонов Д. А. 

Психологическая война: подрывные действия империализма в области общественного 

сознания. М., 1983; Ельчанинов В. А. Методологические основы контрпропаганды. Барнаул, 

1986; Зак Л. А. Западная дипломатия и внешнеполитические стереотипы. М., 1976. 
7 Василенко И. А. Имиджевая стратегия России в контексте мирового опыта / под. 

ред. И. А. Василенко. М., 2013; Почепцов Г. Г. Пропаганда и контрпропаганда. М., 2004; 

Семененко И. С. Образы и имиджи в дискурсе национальной идентичности // Полис. 2008.  

№ 5. С. 7–18; Скуленко М. И. История политической пропаганды. Киев, 1990;  

Стефаненко Т. Г. Этнопсихология. М., 2004. 
8 Костина А. В., Макаревич Э. Ф., Карпухин О. И. Основы рекламы. М., 2010. 
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пропаганду в качестве целенаправленной деятельности, обращая внимание на 

инструменты воздействия и средства продвижения информации, отчего в нем 

отражена полная и подробная информация о методах, приемах и инструментах 

проведения рекламной и агитационно-пропагандистской деятельности. 

Наибольший интерес представляют исследования по изучению «образа 

врага» доктора социологических наук, профессора Г.И. Козырева1 и доктора 

исторических наук, профессора Е.С. Сенявской2, при этом второе из них 

отличается высокой степенью информативности, широким и комплексным 

охватом и углубленным изучением проблемы. 

В 1990-х гг. в российской науке начинается подробное и многоплановое 

изучение средств и методов продвижения имиджа среди массовой аудитории. В 

качестве примера можно привести труды отечественных маркетологов и ученых 

в области имиджелогии (имагологии) А.И. Костяева и Н.Ю. Максимовой,  

С.А. Киреевой и К.А. Кузиной, О.Ю. Полякова и А.О. Поляковой, Т.И. Краско,  

Е.Г. Морозовой, М.М. Назарова, Б.Е. Токарева и Н.Г. Федько3. Их тематика 

выходит за рамки данного исследования. Однако эти работы позволяют 

углубленно рассмотреть связь образа и стереотипов с понятием «имидж», 

процессы восприятия и ощущения через призму психической активности 

человека. 

Широкое распространение приобретает в российских исследованиях 

теория информационных войн. В них зачастую нет четкого определения 

понятия «информационная война» и конкретного подхода к его изучению. 

Авторы рассматривают информационные войны с двух позиций, исходя из 

перевода понятия «Information War (Warfare)». В одних исследованиях 

подробно изучается понятие в первоначальном его значении «Information War», 

например, в трудах И.Н. Панарина, С.П. Расторгуева, С. А. Комова и  

А.В. Манойло4. В других оно рассматривается в значении «Information 

                                                
1 Козырев Г.И. «Враг» и «образ врага» в общественных и политических отношениях // 

Социс. 2008. № 1. С. 31–39. 
2 Сенявская Е. С. Противники России в войнах ХХ века. Эволюция «образа врага» в 

сознании армии и общества. М., 2006. 
3 Костяев А. И. Максимова Н. Ю. Современная российская цивилизациология. М., 

2008; Киреева С. А., Кузина К.А. Имидж региона: теоретический аспект // Вестник 

астраханского государственного технического университета. 2007. № 1 (36). С. 233–235; 

Полякова А. О., Поляков О. Ю. Имагология: теоретико-методологические основы. Киров, 

2013; Краско Т. И. Психология рекламы. Харьков, 2002; Морозова Е.Г. Политический рынок 

и политический маркетинг: концепции, модели, технологии. М., 1999; Назаров М. М., 

Папантиму М. А. Визуальные образы в социальной и маркетинговой коммуникации: опыт 

междисциплинарных исследований. М., 2009; Токарев Б. Е. Методы сбора и использования 

маркетинговой информации. М., 2001; Федько Н. Г., Федько, В. П. Поведение потребителей / 

под общ. ред. В. П. Федько, И. И. Саввиди. Ростов н/Д., 2001. 
4 Панарин И. Н. Информационная война в России. М., 2000; Расторгуев С. П. 

Информационная война. М., 1998; Комов С. А. Информационная борьба в современной 

войне: вопросы теории // Военная мысль, 1996. № 3. С. 71–79; Манойло А. В. 

Государственная информационная политика в условиях информационно-психологической 

войны. М., 2003. 
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Warfare». Такое понимание отражено в монографиях С.Н. Бухарина,  

В.К. Новикова, Г.Г. Почепцова, В.С. Пирумова, В.В. Цыганова и  

В.С. Цымбала1. Их тематика выходит за рамки исследования. И все же они 

важны тем, что в них выделяются некоторые признаки информационных войн 

во время событий Первой мировой войны. Но иногда авторы применяют к 

событиям начала XX в. данное понятие, что является некорректным, приводят 

политизированные тезисы и делают акцент на современности. И все же 

указанные труды позволяют составить целостное представление о пропаганде 

как целенаправленной деятельности. 

Внутри второго направления следует выделить тематические разделы 

по общим вопросам массовой пропаганды во время Первой мировой войны, по 

восприятию «других» и пропаганде их образов в различные периоды истории 

Англии (Великобритании) и по вопросам пропаганды «образа врага» в 

Великобритании в период Первой мировой войны. Изучению первой проблемы 

посвящены труды британских историков И. Бэкетта, Г. Виллмотта,  

М. Гилберта и М. Хейстингса2, немецких (К. Флаш и С. Мюллер3), французских 

(Ж.-Ж. Беккер и Дж. Хорн4), американских (Г. Лассуэл и А. Марвик5) и 

итальянских (Б. Бьянки и Дж. Рускони6) исследователей. В них 

рассматриваются общие тенденции развития массовой пропаганды и ее влияние 

на население в различных странах. Авторы отмечают, что пропаганда носила 

массовый и централизованный характер, но не выявляют особенности 

содержания «образа врага» и изучают его только в контексте распространения 

информации с целью оказать воздействие на аудиторию, что отражает низкую 

степень изученности проблемы пропаганды. 

Особое место занимают исследования британских историков по опыту 

восприятия «других» в Англии (Великобритании) в различные исторические 

                                                
1 Бухарин С. Н. Методы и технологии информационных войн. М., 2007;  

Новиков В. К. Информационное оружие – оружие современных и будущих войн. М., 2011; 

Почепцов Г. Г. Информационные войны. М., 2000; Пирумов В. С., Родионов М. А. 

Некоторые аспекты информационной борьбы в военных конфликтах // Военная мысль, 1997. 

№ 5. С. 44-47; Цыганов В. В. Информационные войны в бизнесе и политике. М., 2007; 

Цымбал В. И. О концепции информационной войны // Информационный сборник 

«Безопасность», 1995. № 9. С. 31-39. 
2 Beckett I. The Great War. London, 2007; Виллмотт Г. П. Первая мировая война. М., 

2010; Гилберт М. Первая мировая война. М., 2016; Хейстингс М. Первая мировая война: 

катастрофа 1914 года. М., 2014. 
3 Flasch K. Die geistige Mobilchung: die Deuschen Intellektuellen und der Erste Weltkreig: 

Ein Versuch. Berlin, 2000; Müller S. O. Die Nation als Waffe und Vorstellung: Nationalismus in 

Deutschland und Groβritannien im Ersten Weltkreig. Göttingen, 2002. 
4 Беккер Ж.-Ж. Первая мировая война. М., 2006; Horne J. La Grande Guerre dans 

l’historire // Premiere Guerre mondialle: Encyclopedie. Paris, 2004. P. 1241–1252. 
5 Lasswell H. D. Propaganda Technique in World War I. London, 1927; Marwick A. War 

and Social Change in the Twentieth Century. A Comparative Study of Britain, France, Germany 

and Russia and the United States. New York, 1974. 
6 Bianchi B. Crimini di Guerra e contro l’umanita. Le violenze ai civili sul orientale (1914–

1919). Milano, 2012; Rusconi G. E. 1914: attaco a occidente. Bolognа, 2014. 
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периоды. Здесь можно выделить две школы. К первой относятся Дж. Грин и  

С. Пинкус1, которые изучают проблему в области локальной истории Англии. 

Другие, например, П. Брендон, П. Коллинс и Ф. Маклин2 рассматривают 

проблему восприятия «другого», делая акцент на развитии Британской 

империи, и представляют «имперскую» школу, отчего работы носят небольшой 

оттенок политизации. Эти исследования оказались полезными для 

диссертационной работы, так как в историческом экскурсе они позволяют 

подчеркнуть, что восприятие «других» «островитянами» основывалось на 

«островном менталитете», национальных и культурных традициях, 

политических идеях и взглядах, внешних и внутренних факторах. 

Изучение пропаганды «образа врага» по отношению к Германии в 

Великобритании берет начало в 1920-е – 1930-е гг. Тогда сложились два 

направления: «антантофильское» и «ревизионистское», отчего труды нередко 

носили политизированный характер. Первого придерживался английский 

историк Р. Ситон-Уотсон3. Он обозначил Германию инициатором начала 

«мировой бойни» и определил роль (в представлениях британцев) 

приближенных к кайзеру Вильгельму II германских милитаристов в качестве 

«внешних врагов». Второму был близок английский историк Г. Никольсон4. 

Автор сделал акцент на усилении антигерманских настроений в британском 

обществе, накладывая на Германию ответственность за начало войны. 

Центристскую позицию занял историк Дж. Гуч5. Автор определил характер 

отношения британцев к кайзеру Вильгельму II, к Германии и к немцам и 

подробно изучил вопрос об «инициаторах» войны. Эти работы отличались 

односторонним подходом к изучению проблемы пропаганды «образа врага». 

Во второй половине XX в. проблема пропаганды приобрела особую 

актуальность. В своих трудах британские историки Дж. Джолл и Б. Лиддел 

Гарт6 считали Германию ответственной за начало Первой и Второй мировых 

войн и проводили аналогии восприятия ее в Великобритании во время этих 

событий. Они придерживались «ревизионистского» направления, в целом 

объективно оценивали события 1914 г. Впервые влияние пропаганды на 

население Великобритании было изучено в рамках междисциплинарного 

подхода. Работы отличаются меньшей степенью политизированности, 

глубоким и проработанным анализом проблемы с учетом фактов из истории 

международных отношений, локальной истории и истории повседневности. 

                                                
1 Грин Дж. История Англии и английского народа. М., 2017; Пинкус С. 1688 год. 

Первая современная революция. М., 2017. 
2 Брендон П. Упадок и разрушение Британской империи 1781–1997. М., 2011.; 

Коллинс П. Рождение Европы. М., 2016; Маклин Ф. 1759. Год завоевания Британией 

мирового господства. М., 2011. 
3 Seton-Watson R. Sarajevo. A Study in the Origins of the Great War. London, 1926. 
4 Nicolson G. Sir Arthur Nicolson, 1st Baron Carnock. London, 1930. 
5 Gooch J. History of Modern Europe 1878-1919. London, 1923; Gooch J. Before the War. 

Studies in Diplomacy. New York, 1936. 
6 Джолл Дж. Истоки Первой мировой войны. Ростов-на-Дону, 1998; Лиддел Гарт Б. 

История Первой мировой войны. М., 2014. 
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В современной исторической науке наметился отход в сторону большей 

объективности исследований. Британские историки П. Доусвэлл, Дж. Киган,  

Н. Стоун и Дж. Уотсон1, немецкие (П. Херес2), французские (Ж.-Ж. Беккер и  

А. Прост3), итальянские (Дж. Прокаччи4) и американские (Н. Гуллейс5) ученые 

подчеркивают массовый характер пропаганды в Великобритании в период 

Первой мировой войны и широко распространяемый по отношению к Германии 

«образ врага». Их труды отличаются высокой степенью информативности и 

проработанности, глубоким анализом проблемы и междисциплинарностью, но 

в них не выявляются особенности содержания «образа врага». 

В отечественной историографии проблема массовой пропаганды во время 

Первой мировой войны изучена слабо, так как лишь немногие отечественные 

исследователи пытаются сравнить опыты ее проведения в различных странах. В 

качестве примера можно привести труды В.Б. Миронова, О.С. Поршневой и  

Ю.Ю. Хмелевской6. Авторы выделяют особенности восприятия «врага», но, 

несмотря на отражение междисциплинарного и структурно-функционального 

подходов к изучению общих тенденций пропаганды в различных странах, их 

труды отличаются низкой степенью разработанности. 

Неотъемлемую часть историографии составляют работы исследователей, 

изучающих исторический опыт восприятия «других» и распространения их 

образов в Англии (Великобритании) в различные исторические периоды. Здесь 

следует выделить труды Е.В. Калмыковой, Н.К. Капитоновой и  

Е.В. Романовой, С.Г. Малкина, Н.В. Федорова и Е.И. Эциной7. Их тематика 

                                                
1 Dowswell P. The Story of the First World War. London, 2014; Keegan J. The First World 

War. London, 2014; Стоун Н. Первая мировая война: краткая история. М., 2010; Watson J. 

Fighting Different Wars. Experience, Memory, and the First World War in Britain. New York, 

2004. 
2 Hoerers P. Kreig der Philosophen: Die Deusche und die Britishcshe Philosophie im Ersten 

Weltkreig. Paderborn u.a., 2004 
3 Becker J.-J. 1914: Comment les Français sont entrés dans la guerre. Paris, 1977; Prost A. 

Commemorer sans travestir: La gurre de 1914–1918 comme grand evenement // Debates. Paris, 

2013. P. 137–144. 
4 Procacci G. Dalla ressegnazione alla rivolta. Mentalita e comportamenti popolari nella 

Grande Guerra. Roma, 1999. 
5 Gullase N. F. Sexual Violence and Family Honor: British Propaganda and International 

Law during the First World War // American Historical Review. 1977. Vol. 102, № 3. P. 714–747. 
6 Миронов В. Б. Первая мировая. Борьба миров. М., 2014; Поршнева О. С. Идея войны 

в практиках мобилизаций национального сознания европейских народов накануне Первой 

мировой войны: некоторые итоги изучения // Вопросы всеобщей истории. Екатеринбург, 

2008. Т. 10. С. 15–30; Хмелевская Ю. Ю. Британия в 1914–1918 гг.: инструментализация 

предвоенного социально-психологического опыта «немилитаристской» нации // Война и 

общество (к 90-летию начала Первой мировой войны): материалы межвуз. науч. конф. 

Самара, 2005. С. 153–159. 
7 Калмыкова Е. В. Образы войны в исторических представлениях англичан позднего 

Средневековья. М., 2010.; Капитонова Н. К., Романова Е. В. История внешней политики 

Великобритании. М., 2016.; Малкин С. Г. Лаборатория империи: мятеж и колониальное 

знание в Великобритании в век Просвещения. М., 2016; Федоров Н. В. Англо-германское 

военно-морское соперничество накануне Первой мировой войны в оценках адмирала  
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связана с темой данной диссертации, так как позволяет дополнить сведения о 

британском опыте восприятия «других». Работы отличаются высокой степенью 

информативности, междисциплинарностью, системным подходом к 

подробному рассмотрению особенностей взаимоотношений с «другими» в 

конкретных вопросах, например, в геополитических аспектах. 

Попытки обратиться к изучению пропаганды «образа врага» в 

Великобритании в период Первой мировой войны можно обнаружить еще в 

советской историографии. Однако из-за преобладавшей идеологизированной 

позиции в отношении военного конфликта степень изученности проблемы была 

низкой. И все же работы Е.В. Тарле, М.Э. Айрапетяна, М.Н. Покровского, 

Ф.И. Нотовича и М.П. Павловича1 важны для составления целостного 

представления о пропаганде и пополнения знаний об экономических и 

внешнеполитических факторах, влиявших на содержание образа Германии как 

«врага». 

В современной российской исторической науке изучение пропаганды 

«образа врага» в Великобритании в период Первой мировой войны имеет 

низкую степень разработанности. А.В. Кореневский, М.С. Мельников и  

Н.В. Юдин2 анализируют развитие антигерманской пропаганды и комплексно 

изучают особенности восприятия «врага» и степень развития ксенофобии в 

британском обществе. Указанные проблемы побуждают некоторых историков 

более комплексно и в рамках междисциплинарного подхода обращаться к 

проблемам восприятия «врага» и «союзника» и пропаганды их образов. Так, 

например, защитившие диссертации К.В. Акулинин, Н.Ю. Забелина,  

Д.М. Селиверстов, И.В. Смирнова и Н.В. Юдин3 подчеркивают, что пропаганда 

                                                                                                                                                            

А. Т. Мэхэна // Первая мировая война, Версальская система и современность. СПб., 2012.  

С. 6–12; Эцина Е. И. Исторические параллели в официальной пропаганде раннестюартовской 

Англии // Власть, общество, индивид в средневековой Европе. М., 2008. С. 554–572. 
1 Тарле Е. В. Европа в эпоху империализма 1871-1919 гг. // Собр. соч. в 12 т. М., 1958. 

С. 22-528. Т.5; Айрапетян М. Э. Международные отношения в период Первой мировой 

войны 1914–1918 гг. М., 1941; Покровский М. Н. Империалистическая война: 1915-1930. 

Изд. 4-е. М., 2015; Нотович Ф. И. Дипломатическая борьба в годы Первой мировой войны. 

М.–Л., 1947. Т. 2; Павлович М. П. Мировая война 1914-1918 гг. и грядущие войны. М., 2012. 
2 Кореневский А. В. Вчерашнее завтра России: британский взгляд эпохи великой 

войны // XX век и Россия: общество, реформы и революция. Самара, 2014. Вып. 2. С. 242–

265; Мельников М. С. Германофобия в английском обществе в 10-х годах XX века // 

Известия Волгоградского государственного педагогического университета. 2012. № 4. С. 

156–159; Юдин Н. В. Патриотический подъем в странах Антанты в начале первой мировой 

войны. М., 2017. 
3 Акулинин К. В. Память английских участников Первой мировой войны о Западном 

фронте (1914 – конец 1920-х гг.) : автореф. дис. … канд. ист. наук : 07.00.03. Тамбов, 2016; 

Забелина Н. Ю. Враги и союзники в восприятии британцев в годы Первой мировой войны : 

автореф. дис. … канд. ист. наук : 07.00.03. М., 2011; Селиверстов Д. М. Антигерманская 

пропаганда в Великобритании накануне и в годы Первой мировой войны : автореф. дис. … 

канд. ист. наук : 07.00.03. Брянск, 2016; Смирнова И. В. Морально-психологическое 

состояние британских солдат на Западном фронте в 1914–1918 гг. : автореф. дис. … канд. 

ист. наук : 07.00.03. М., 2011; Юдин Н. В. Патриотический подъем в странах Антанты (июль 

1914 – май 1915): сравнительный анализ : автореф. дис. … канд. ист. наук : 07.00.03. М., 2013. 
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«образа врага» преследовала цель воздействия на массовое сознание. 

Указанные работы отличаются высокой степенью информативности и 

комплексным подходом к изучению проблемы, но в них эволюция содержания 

«образа врага» не затрагивается. 

Подводя итог анализа степени изученности темы, можно констатировать, 

что использованная в диссертации литература (список содержит 350 работ, 

среди которых 148 на иностранных языках) отражает различные подходы к 

изучению проблемы пропаганды «образа врага» в теории и на примере истории 

(Англии) Великобритании. Положительной чертой используемых в 

диссертации трудов можно отметить междисциплинарный и структурно-

функциональный подход, позволяющий ученым применять знания из разных 

наук (антропологии, психологии, социологии, биологии и др.), в том числе 

смежных отраслей знания (этнопсихологии и др.), и изучать «образ врага» как 

сложную систему, формирующуюся в пропаганде. Но в них не всегда 

учитывается специфика «дистанцирующейся» от континентальной Европы 

страны-острова, накопившей различные модели отношения к «другим». Кроме 

того, в этих работах не всегда делается акцент на изучении «образа врага» как 

системы, состоящей из определенного набора стереотипов и качественных 

характеристик, а также не всегда рассматривается эволюция его содержания во 

время военного конфликта, как и не выделяются ее особенности. Поэтому 

задача комплексного рассмотрения проблемы пропаганды в контексте 

исторического опыта восприятия «врага» и распространения соответствующих 

представлений остается актуальной задачей для современной историографии. 

Целью работы является выявление характерных черт эволюции «образа 

врага» в британской пропаганде периода Первой мировой войны. 

Исходя из сформулированной цели, автор ставит в работе следующие 

задачи: 

– определить значения понятий «образ врага», «пропаганда» и 

«информационное противоборство» и охарактеризовать их; 

– выделить особенности британского опыта восприятия «врага» и 

формирования его образа; 

– выявить характеристики Германии как «врага» в пропаганде 

Великобритании периода Первой мировой войны на каждом отдельном этапе, 

прослеживая эволюцию представлений о ней; 

– систематизировать выявленные в ходе исследования исторических 

источников характеристики Германии как «врага» и сделать на этой основе 

обобщающие выводы об эволюции «образа врага» в британской пропаганде. 

Объектом исследования является пропаганда «образа врага» в период 

военного конфликта как явление исторической реальности. 

Предметом исследования выступают основные тенденции эволюции 

содержания «образа врага» в британской пропаганде периода Первой мировой 

войны. 

Хронологические рамки ограничены периодом Первой мировой войны 

(1914–1918 гг.). Нижняя хронологическая граница обозначена событием 
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объявления Великобританией войны Германии в августе 1914 г. Верхняя 

хронологическая граница обозначена подписанием Компьенского перемирия в 

ноябре 1918 г. Предложена нами и периодизация, которая предполагает 

выделение двух периодов в истории британской пропаганды «образа врага»: с 

августа 1914 по июнь 1916 гг. и с июля 1916 по ноябрь 1918 гг. Рубежом 

окончания первого этапа и начала второго хронологического отрезка выбрана 

битва на реке Сомма (1 июля – 18 ноября 1916 г.). Первым критерием 

предлагаемой автором периодизации можно обозначить планирование и 

реализацию наступательной операции англо-французских войск в июле – 

августе 1916 г. на французском театре военных действий. В качестве другого 

критерия взята тенденция усиления среди некоторой части населения 

Великобритании антивоенных и пацифистских настроений в результате 

затянувшегося военного конфликта. 

Территориальные рамки исследования охватывают территорию 

Великобритании, включая Ирландию, страны Европы (Францию, Бельгию, 

Италию), в которых британские экспедиционные корпуса участвовали в боевых 

действиях, а также британские владения, в которые входили доминионы 

(Канада, Австралийский Союз и т.д.), протектораты (Египет и т.д.) и колонии 

(Британская Индия и т.д.). 

Теоретико-методологическая основа работы базируется на принципе 

историзма и системном и структурно-функциональном подходах, в связи  

с которыми «образ врага» рассматривается в исследовании как целостная 

сложная и динамично развивавшаяся система, испытывавшая влияние 

внутренних и внешних факторов, в конкретный исторический период с учетом 

специфики, условий и особенностей этого периода. 

В ходе исследовательской работы были использованы общелогические, 

специально-исторические и междисциплинарные методы. Среди общелогических 

методов можно выделить анализ и синтез, индукцию и дедукцию, системный 

метод. Специально-историческими методами выступали историко-системный, 

историко-генетический, сравнительно-исторический и метод периодизации.  

Из междисциплинарных методов использовались гипотетико-дедуктивный, 

структурно-функциональный, ивент-анализ, ситуационный анализ и метод 

кросснационального анализа. Применение вышеперечисленных методов может 

позволить провести комплексное исследование пропаганды «образа врага» не 

только в период Первой мировой войны, но и на других конкретно-

исторических примерах. 

Источниковую базу можно разделить на несколько групп. К первой 

относятся законодательные акты. Среди них можно выделить Закон о защите 

королевства, приятый 8 августа 1914 г., опубликованный в газете The London 

Gazette, издававшейся государственным органом General Post Office1, и 

постановление короля Георга V о переименовании династии 1917 г.2 

                                                
1 A Proclamation. A Certain Order in Council, Connected with the War // The London 

Gazette. 1914. 14 Aug. P. 6386–6390. 
2 By the King. A Proclamation // The London Gazette. 1917. 17 July. P. 7119–7122. 
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Во вторую группу включены стенограммы парламентских дебатов,  

в которых обсуждались вопросы по проведению пропаганды в британском 

обществе. В исследовании используются печатные тексты (в извлечениях) 

выступлений представителей палаты общин британского парламента1, а также 

тексты выступлений членов канадского парламента2. 

В третьей группе собраны периодические издания. В качестве примера 

можно привести государственные газеты The London Gazette и The Edinburg 

Gazette3 и газеты частных издательств The Times, The Daily Mail, The Daily 

Chronicle. Кроме того, можно обозначить журналы Punch, The War Illustrated 

News и British Medical Journal. В них содержатся не только статьи, но и 

карикатуры времен Первой мировой войны. К этой группе относятся авторские 

статьи Ф. Гиббса, А. Конан Дойла и Г. Уэллса4, опубликованные в газетах и 

журналах. Особенность данных материалов заключается в том, что взгляды 

журналистов зачастую были близки позиции государственной власти. 

В четвертой группе представлены материалы агитационной 

направленности. Их можно разделить на визуальные источники (плакаты, 

карикатуры, рисунки и фотографии), печатные материалы (листовки и 

прокламации, речи политических деятелей, стихи), аудиоматериалы (песни) и 

видеоматериалы (произведения кинематографа). 

Плакаты, карикатуры, рисунки и фотографии являются визуальными 

источниками, так как наглядно изображают «врага» (германского кайзера, 

Германию, мирных жителей Германии и немецких солдат), передавая его образ 

посредством визуализации. Все четыре вида источников представлены в 

приложениях к диссертации. 

Более подробную и детальную информацию о «враге» содержат печатные 

агитационные материалы. Главное место среди них занимают листовки и 

прокламации, оформленные в сборнике King Albert’s Book5. Они отражают 

дегуманизированные представления о «враге», методику оправдания агрессии  

к «врагу» и механизмы воздействия на человеческое сознание. 

К этой же группе относятся речи общественно-политических деятелей  

Г. Асквита, Д. Ллойд Джорджа и У. Черчилля6. Они не только отражают 

                                                
1 Speeches in the British House of Commons Relating to the Co-operation of the Allies in 

the War 1916. Ottawa, 1916. 
2 House of Commons Debates, 12th Parliament, 4rd Session [Electronic recourse] // Library 

of Parliament. Electronic data. [Toronto], 2003. URL: http://parl.canadiana.ca/view/oop.debates_ 

HOC1203 (accessed date: 18.06.2019). 
3 Board of Trade, Whitehall Gardens, London, S.W. // Edinburgh Gazette. 1914. Dec. 25.  

P. 1572. 
4 Gibbs Ph. H. The Soul of the War. London, 1917; Конан Дойл А. Уроки жизни. М., 

2003; Уэллс Г. Россия во мгле // Ленин. Вождь мировой революции. М., 2012. С. 320–380. 
5 King Albert’s Book. London, 1914. 
6 Asquit H. Statement by the Prime Minister in the House of Commons, August 4, 1914 // 

Great Britain and the European Crisis. Correspondence, and Statements in Parliament, Together 

with an Introductory Narrative of Events. London, 1914. P. 97–98; Ллойд Джордж Д. Речи, 

произнесенные во время войны. Воспоминания. Мемуары. Минск, 2003; Черчилль У. 

Никогда не сдаваться! : лучшие речи У. Черчилля. 2-е изд. М., 2016. С. 99–118. 
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настроения той эпохи, но и показывают отношение британского общества к 

Германии, воспринимаемой в «образе агрессора». 

Сборники солдатских стихов и фронтовых песен актуальны тем, что эти 

произведения, написанные простыми солдатами, были во время Первой 

мировой войны удобным средством воздействия на патриотические чувства 

людей. Стихотворения Р. Киплинга и солдат-фронтовиков С. Гамильтона-

Сорлея, Э. Макинтоша, У. Оуэна, И. Розенберга, Е. Рикворда и Э. Томаса1 

отражают не только атмосферу того времени, но и характеристики «врага». 

Посредством стихов они передают через субъективное восприятие реальную 

жизнь на фронте. 

Среди аудиозаписей важное место занимают произведения британских 

исполнителей. Их тексты и комментарии к ним опубликованы в памятном 

сборнике, посвященном окончанию Первой мировой войны2. Не во всех 

записях есть четкое описание «врага», но информация о нем отражается в 

содержании песен, что говорит о низкой степени информативности. 

Несмотря на слабое развитие киноискусства во время войны, произведения 

кинематографа также оказывали влияние на население Великобритании. Самый 

известный британский документальный фильм «Битва на Сомме» («The Battle 

of the Somme») 1916 г. выпуска, снятый фронтовыми корреспондентами, 

показывает фронтовую жизнь солдат, а также пленных немцев, тем самым 

подчеркивает во «враге» слабость. 

Следующую группу источников представляют источники личного 

характера, которые представлены мемуарами, дневниками и эпистолярными 

произведениями (письмами). В качестве примеров британской мемуаристики 

можно привести труды дипломата Дж. Бьюкенена, журналиста Ф. Гиббса, 

премьер-министра Д. Ллойд Джорджа, супруги главы Бюро военной 

пропаганды («Wellington House») Ч. Мастермана Люси, офицера  

Дж. Паттерсона, военного корреспондента полковника Э. Д. Суинтона, 

сотрудника пропагандистского ведомства К. Хауза и солдат Г. Хью и  

Н. Джопсона3. Они описывали военную ситуацию Первой мировой войны и в 

то же время выражали свое отношение к Германии как к «стране-противнику». 

Высокой степенью информативности отличаются дневники. В качестве 

примера можно выделить труды британского посла в Париже Ф. Берти, 

офицера А. Нокса, писателя и журналиста А. Конан Дойла, сестры милосердия 

                                                
1 The Penguin Book of First World War Poetry. London, 2006; Лукин Е. В. Книга павших. 

Поэты Первой мировой войны: антология мировой поэзии. СПб., 2014. 
2 Gramophone Records of the First World War. An HMV Catalogue 1914–1918 / introduced 

by B. Rust. London, 1920. 
3 Бьюкенен Дж. Мемуары дипломата. М., 1991; Gibbs Ph. H. Realities of War. London, 

1920; Lloyd George D. War Memoirs. London, 1938. Vol. 1; Masterman L. Charles Frederic 

Gurney Masterman: A Biography. London, 1939; Паттерсон Дж. С иудеями в палестинской 

кампании. СПб., 2014; Swinton E. D. Eyewitness. London, 1932; Стюарт К. Тайны дома Крю. 

М.–Л., 1928; Chew H., Jopson N. Memories from the Front Line. London, 2014. 
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Ф. Фамборо и солдата Ф. Хоукинса1. Особенность этих материалов заключается 

в том, что авторы писали свои произведения во время военного конфликта, 

фиксируя события в строгой последовательности и описывая действия «врага». 

Высокая степень информативности также присуща эпистолярным 

источникам (письмам), так как они были написаны для современников того 

времени. В качестве примера можно привести письма сестры милосердия  

В. Бриттан2, солдата М. Джеймса3 и многих других солдат, опубликованные в 

памятном сборнике4. В них авторы передают собственное отношение к 

Германии как к «врагу». 

В качестве отдельной группы можно выделить художественные и 

публицистические произведения авторов «поколения 1914 г.». В нашей работе 

представлены памфлеты Г.Н. Брейлсфорда, А. Клаттон-Брока, Г. Уэллса5 и 

повести Р. Киплинга6 и австралийских солдат7. Особенность данной группы 

документов в том, что писатели под влиянием военной атмосферы создавали 

свои произведения, отражая на их страницах объективную реальность. 

Подводя итог анализа исторических источников, можно сказать,  

что собранные в процессе исследования материалы (в списке приводятся  

294 источника, среди которых 211 на английском языке) содержат 

разнообразные характеристики кайзера Вильгельма II, Германии и немецкого 

народа, передают настроения того времени. При этом в этих источниках 

сложно определить применение конкретных средств пропаганды для оказания 

воздействия на населения и солдат, что в целом, однако, не препятствует 

выполнению поставленных задач диссертационного исследования. 

Научная новизна диссертационного исследования состоит в том, что в 

процессе работы с широким кругом исторических источников впервые 

выявляются отраженные в них качественные характеристики и стереотипы 

восприятия Германии как «врага», которые подвергались систематизации,  

что не всегда получает достаточного освещения в исторической науке.  

В данном исследовании образ страны воссоздан в виде двух схем, которые 

отражают сложную, целостную и динамично развивавшуюся систему, 

состоявшую из набора стереотипов восприятия и качественных характеристик 

кайзера, германского государства и немецкого народа. Кроме того, впервые 

предпринята попытка сделать экскурс в историю Англии (Великобритании), 

                                                
1 Берти Ф. За кулисами Антанты: дневник британского посла в Париже (1914–1919). М., 

2014; Нокс А. Вместе с русской армией: дневник военного атташе. 1914–1917. М., 2014; 

Конан Дойл А. Воспоминания и приключения. СПб., 2011; Фамборо Ф. Первая мировая 

война. Дневники с фронта. М., 2014; Howkings F. From Ypres to Cambrai. Morley, 1974. 
2 Brittan V. Letters from Lost Generation. Boston, 1999. 
3 James M. Dear Mother. London, 2014. 
4 War Letters of Fallen Englishmen / ed. by L. Housemann. London, 1930. 
5 Brailsford H. N. Belgium and “The Scarp of Rape”. London, 1915; Clutton-Brock A. 

Thoughts on the War. London, 1915; Wells H. The War That Will End War. London, 1914. 
6 Kipling R. The Irish Guards in the Great War. Volume 1: the 1st Battalion. London, 2007. 
7 Other Banners. An Anthology of Australian Literature of the First World War / select. and 

ed. J. T. Laird. Canberra, 1971. 
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чтобы установить преемственную связь между историческим опытом этой 

страны и событиями начала XX в. в восприятии «врага» и пропаганде его 

образа. В частности, в настоящей работе в научный оборот вводятся 

стенограммы парламентских дебатов (в извлечениях), листовки и прокламации 

как отдельные виды исторических источников, прежде зачастую не 

подвергавшихся анализу в отечественной историографии, что позволяет 

расширить источниковую базу диссертационного исследования. В целом 

можно сказать, что данная работа является первым комплексным 

исследованием содержания «образа врага» и его эволюции в Великобритании 

во время Первой мировой войны в отечественной исторической науке. 

Положения, выносимые на защиту. В процессе исследования были 

сформулированы следующие научно обоснованные положения, обладающие 

новизной: 

1. Уточнены понятия «образ врага», «пропаганда» и «информационное 

противоборство». Пропаганда изучается как систематическая целенаправленная 

деятельность, включающая в себя различные процессы, методы и приемы. 

Понятие «образ врага» рассматривается в качестве сложной, целостной и 

динамично развивающейся системы, состоящей из определенного количества 

элементов, в совокупности позволяющей составить целостное представление об 

объекте восприятия. Использование «образа врага» в качестве одного из 

инструментов в пропаганде приводит к началу и развитию «информационного 

противоборства», когда акторы стремятся оказать воздействие не только на 

«своих», но и на «чужих», и при этом защититься от пропаганды со стороны 

последних. 

2. Тенденция развития опыта восприятия «другого» и распространения его 

образа сводится к сохранению методик и приемов пропаганды, а также 

стереотипов восприятия «врага» и их актуализации в новый исторический 

период. 

3. Пропаганда «образа врага» на первом этапе (август 1914 – июнь 1916 г.) 

отражает высокую степень дегуманизации «образа другого» для мотивации 

людей на борьбу с «чудовищем», однако наравне с данной методикой 

прослеживается и тенденция к снижению степени ее влияния, когда «врага» 

изображали «нелепым воякой» с целью успокоить аудиторию. 

4. Эволюция «образа врага» на втором этапе британской пропаганды  

(июль 1916 – ноябрь 1918 г.) заключалась в изменении тактики проведения 

пропагандистских кампаний и воздействия на сознание населения страны, что 

вело к снижению степени дегуманизации образа. 

5. На протяжении двух этапов проводимой во время Первой мировой 

войны в Великобритании пропаганды образ Германии носит целостный, 

системный и комбинированный характер, так как все элементы ее образа (образ 

правителя, образ государства и образ народа, преимущественно немецких 

солдат) влияют друг на друга. 

6. Выявленные из источников характеристики «врага», в совокупности 

позволяющие охарактеризовать формировавшийся в сознании населения 
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Великобритании образ Германии во время войны, выстроены в работе в виде 

схемы. 

Практическая значимость исследования заключается в том, что 

результаты работы можно использовать в дальнейших разработках по 

изучению пропаганды, составлении лекционных курсов для студентов, 

магистрантов и аспирантов, для написания монографий, учебных и учебно-

методических пособий, а также в политической практике через учет методов и 

приемов пропаганды для принятия политических решений. 

Научная значимость ожидаемых результатов исследования сводится  

к тому, что результаты исследования могут способствовать углублению 

системы знаний о пропаганде «образа врага» в период военного конфликта, 

раскрыть сущность и механизмы восприятия «вражеского объекта» в период 

информационного противоборства, а изучение «образа врага» в виде системы 

послужит базой для дальнейших научных исследований в этой области. 

Апробация. Материалы научно-исследовательской работы нашли отражение 

в 11 публикациях, среди которых 4 опубликованы в рецензируемых журналах, 

включенных в список ВАК, из них одна – в рецензируемом журнале, входящем 

в Web of Science. Некоторые результаты исследования были апробированы на 

научных конференциях Алтайской школы политических исследований 

(Барнаул, 2017, 2018, 2019) и «Ломоносовские чтения на Алтае» (Барнаул, 2017, 

2019), на конференции «Молодежь Европы и России» (Томск, 2018), на 

Примаковских чтениях (Москва, 2017) и на VIII Всероссийском конгрессе 

политологов (Москва, 2018). 

 

 

ОСНОВНОЕ СОДЕРЖАНИЕ РАБОТЫ 

 

Структура диссертации определена логикой рассматриваемых проблем,  

а также целью и задачами исследования. Научно-исследовательская работа 

состоит из введения, четырех глав, заключения, списка использованных 

источников и литературы, а также приложений. 

Во введении обосновывается актуальность темы, приводится степень ее 

изученности, характеризуются источники и литература, формулируются цель, 

задачи, объект, предмет исследования, определяются хронологические, 

территориальные рамки, перечисляются методы, раскрываются научная 

новизна, научная и практическая значимость исследования. 

В первой главе «Теоретико-методологические аспекты изучения  

пропаганды “образа врага”» рассматриваются основные понятия 

«пропаганда», «образ врага» и «информационное противоборство» как метод 

«информационной войны». 

В первом разделе «Определение понятия “пропаганда”» нами отдельно 

рассмотрено понятие «пропаганда» в контексте ее изучения в зарубежной и 

современной российской науке. Впервые проблема пропаганды была 

поставлена после Первой мировой войны британским философом-
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неопозитивистом Б. Расселом в 1922 г., а спустя пять лет по этой проблеме 

американский исследователь Г. Лассуэлл защитил диссертацию. В результате 

появилось одно из направлений по изучению пропаганды как метода 

воздействия на сознание человека. Во второй половине XX в. исследования 

пропаганды включали в себя разные направления и различные формулировки 

понятия. В 1990-е гг. прошлого века российская наука обратилась к изучению 

пропаганды как процесса распространения информации среди людей и 

воздействия на их сознание. В современной науке есть множество определений 

понятия «пропаганда». Среди них наиболее полным является то, которое 

обозначает деятельность, включающую в себя процессы распространения 

информации, воздействия на человеческое сознание и побуждения людей к 

действиям. 

Кроме того, в этом разделе было рассмотрено понятие «агитация», которое 

очень близко понятию «пропаганда», но в то же время более узкое, так как 

обозначает лишь процесс побуждения к действию. В данном случае 

необходимо различать смысловые содержания обоих понятий. 

Еще одним важным аспектом можно назвать соотнесение пропаганды с 

рекламой, маркетингом и Public Relations (PR-кампанией). Их сходство 

заключается в использовании похожих методов и приемов воздействия,  

в ориентации на настроения и потребности массовой аудитории и в 

побуждении к определенным действиям в конкретных условиях. Многие 

способы воздействия на сознание человека широко применяются в рекламной 

деятельности в современности. 

Во втором разделе «Основные значения понятия “образ врага”» 

проанализированы различные варианты понятия «образ врага». Оно 

рассматривалось в том же ключе, что и пропаганда. Автор начал его 

рассмотрение с анализа понятия «образ другого», введенного немецким 

социологом Г. Зиммелем для объяснения наличия в обществе дихотомии «свои 

– чужие». Близкое к нему понятие «образ врага» появилось во второй половине 

XX в. и приобрело первое значение в качестве представления об «опасном 

объекте». 

В российской науке, в которой проблема изучения образов, символов и 

ритуалов в 1990-х гг. XX в. приобрела популярность, появилось множество 

определений понятия «образ врага». В данном исследовании представлены два 

основных взгляда на понимание этого понятия, которые предложили доктор 

социологических наук, профессор Г.И. Козырев и доктор исторических наук, 

профессор Е.С. Сенявская. Они подчеркивают, что «образ врага» – это объект, 

который несет опасность, и представление о нем как об опасности формируется 

в сознании субъекта. 

Но Е.С. Сенявская дает более широкое определение понятия «образ врага», 

выделяет его сущность и способы формирования в сознании человека. 

Согласно ее мнению, таких способов всего три: посредством индивидуального 

опыта, за счет стереотипов и информационно-пропагандистского воздействия. 

В целом можно сказать, что «образ врага» формируется не только объективно 
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под влиянием внешних и внутренних акторов, но и целенаправленно под 

воздействием СМИ. 

Здесь сделан акцент на понятиях «образ» и «имидж», поскольку они 

связаны с пропагандой, восприятием и информационным противоборством. 

Вопрос об их сходстве и различиях носит дискуссионный характер. Тем не 

менее, образ как представление об «объекте» формируется под влиянием 

различных факторов, а вот «имидж» целенаправленно создается в сознании 

человека под влиянием СМИ. 

Наиболее важным для работы стало обозначение «образа врага» в качестве 

целостной, сложной и динамично развивающейся системы, состоящей из 

целого ряда элементов. В данном случае элементами являются отдельные 

качественные характеристики «врага». Эти элементы в своей совокупности 

позволяют составить целостный «портрет врага», который формировался  

в сознании населения страны и распространялся в средствах пропаганды в 

период военного конфликта или в мирное время. 

В третьем разделе «Информационные войны и манипулирование 

массовым сознанием: исторический экскурс» сделан экскурс в историю 

развития информационного противоборства и процесса манипуляции массовым 

сознанием. Выделены средства, методы и способы воздействия на человеческое 

сознание, рассмотрено развитие от процессов восприятия и интерпретации 

«других» до становления пропаганды и перехода ее на уровень 

информационного противоборства, признаки которого отмечены уже во время 

Первой мировой войны. 

Во второй главе «Исторический опыт восприятия в Великобритании 

государств-противников в периоды военных конфликтов» рассматриваются 

британский опыт восприятия «других», а именно государств-противников, во 

время военных конфликтов и процесс распространения представлений о них. 

Здесь также сделан экскурс в историю с целью попытаться при помощи 

историко-генетического метода (на примере Англии, с 1707 г. – 

Великобритании) проследить развитие пропаганды и выделить ее особенности, 

опираясь на выводы первой главы. 

Британский опыт восприятия «других» и распространения их образов 

рассматривается с периода Древности до начала XX в., т.е. до начала Первой 

мировой войны. Огромный промежуток времени, в свою очередь, разделен на 

три периода. В каждом отдельно взятом периоде выделяются особенности 

восприятия и прослеживается ход развития пропаганды. 

В первом разделе «Восприятие жителями Британских островов 

“захватчиков” в периоды Древности и Средневековья» рассматривается 

процесс восприятия жителями Британских островов «других» с Древности до 

развитого Средневековья. Ставится задача выявления основных особенностей 

восприятия «других» в разные исторические периоды. История Британии 

наполнена различными событиями, такими как вторжение иберийцев, 

завоевание римлян, проникновение германских племен и нормандское 

завоевание. Множество народов оставило свой след в истории «страны-
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острова», отчего англичане накопили в своем опыте различные способы и 

особенности отношения к «другим». В частности, во времена Крестовых 

походов и принятия Великой Хартии вольностей многие методы и приемы 

воздействия на сознание стали для жителей Англии инструментом в решении 

политических вопросов. 

Во втором разделе «Развитие пропаганды в Англии (Великобритании) в 

XIV – второй трети XIX в.: особенности формирования “образа врага”» 

рассматривается период с XIV по вторую треть XIX в. Инструменты 

воздействия на сознание людей активно применялись в государственной 

пропаганде в период Столетней войны. Здесь затрагивается проблема 

идентичности, которая развивается в условиях обособления англичан и 

превращения Англии в Великобританию, а затем и в Соединенное Королевство 

(с 1801 г.). Со второй половины XVII в. развивается пропаганда частных 

организаций, а новый пик развития пропаганды пришелся на период 

наполеоновских войн. В процессе анализа наблюдается, как пропаганда 

постепенно принимает современную форму как целенаправленная деятельность. 

В третьем разделе «Англо-германский антагонизм: целенаправленное 

создание образа Германии как “врага” накануне Первой мировой войны» 

рассматривается целенаправленная пропаганда, которая осуществлялась в 

Великобритании накануне Первой мировой войны и была вызвана политикой 

Германии по созданию своего военно-морского флота. Здесь обращается 

внимание не только на немецкое государство, но и на правителя, и на народ. 

Целенаправленная пропаганда приводит к тому, что в средствах массовой 

коммуникации уже есть признаки формирования «образа врага» по отношению 

к Германии как к «потенциальному противнику», хотя  

в середине XIX в. эта роль во многом отводилась России. 

В третьей главе «Формирование образа Германии как «врага»  

в Великобритании с августа 1914 по июнь 1916 гг.» весь период пропаганды 

разделен на два этапа, анализируются отдельные элементы целостного образа 

Германии как «страны-врага» на первом этапе и выделяются ее отдельные 

качественные характеристики. 

В первом разделе «Германский кайзер Вильгельм II в образе “главного 

вражеского актора”» рассматривается образ кайзера Вильгельма II. Акцент на 

императора Германии связан с тем, что правитель любого государства в 

пропаганде нередко занимает первое место, и по отношению к нему 

формируется «образ врага». При выявлении из периодической печати, 

материалов агитационной направленности и источников личного характера 

отдельных его черт нами затронуты механизмы продвижения в массы образа 

кайзера. 

Во втором разделе «Образ Германской империи в качестве 

“государства-агрессора”» рассматривается образ германского государства. 

Под государством подразумевается политическая система Германии, которая в 

пропаганде предстает как «авторитарная». Здесь акцент, как и в случае с 

кайзером, сделан на условиях и событиях военного времени. Именно эти 
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события можно считать внутренними и внешними факторами, влияющими на 

пропаганду «образа врага». Кроме того, опора на исторические источники 

агитационной направленности, прежде всего речи, листовки и прокламации, 

плакаты, карикатуры и рисунки, стихи и даже памфлеты, позволяет выявить 

значительное количество характеристик Германии как «врага». 

В третьем разделе «Формирование образа немцев как “врагов” и 

“военных противников”» речь идет об образе немецкого народа, хотя в 

периодике и агитационных материалах больше внимания уделяется немецким 

солдатам. Образ народа (немцев) рассматривается в двух плоскостях. С одной 

стороны, в средствах пропаганды присутствует образ жителя страны. С другой 

стороны, отдельно рассматривается образ немецкого солдата. Поскольку 

изучаемая проблема связана с военной пропагандой, то в военное время 

различия в образах мирного жителя и солдата стираются. На британском опыте 

мы видим, что они носили условный характер. 

В последних двух разделах наряду с образами Германии и немцев 

рассматривается влияние пропагандистских сюжетов на формирование «образа 

врага». Сделан акцент на таких сюжетах, как «морское могущество», 

«изнасилование Бельгии», «содружество наций», немцы как «воинствующие 

варвары» и «могущество Британии». Пропаганда приводила к тому, что 

различия между образами германских солдат и мирных жителей Германии 

размывались. В частности, об этом свидетельствует широкое применение 

британцами кличек (обидных прозвищ) по отношению ко всем немцам. На 

данном этапе наиболее популярными были «гунн» и «фриц». 

В четвертой главе «Развитие образа Германии как «врага»  

в Великобритании с июля 1916 по ноябрь 1918 гг.» рассматривается 

пропаганда в Великобритании на втором этапе. Прослеживается эволюция 

образа в условиях изменения характера и тактики пропагандистской кампании. 

Как и в предыдущей главе, отдельно подвергаются анализу образы кайзера 

Вильгельма II, государства Германии и немецкого народа. 

В первом разделе «Эволюция образа германского кайзера Вильгельма II» 

речь идет об образе кайзера Вильгельма II и выявляются его отдельные 

качественные черты из агитационных материалов и периодической печати, так 

как они в полной мере отражают изменения в образе правителя Германии. 

Здесь также анализируются условия, которые влияли на продвижение в массы 

образа правителя Германии. 

Во втором разделе «Эволюция образа Германской империи от 

“агрессора” к “военному противнику”» автор переходит к рассмотрению 

образа германского государства в условиях снижения степени дегуманизации 

«образа врага». Акцент здесь сделан, как и в случае с Вильгельмом II, на 

изменении условий, в которых образ Германии претерпел сильные изменения, 

которые привели к формированию амбивалентного образа. Это подробно 

представлено в мемуарах, дневниках и письмах с фронта, а также на плакатах и 

карикатурах. 



22 

 

В третьем разделе «Изменения в формировании образа немцев как 

“врагов” и “военных противников”» характеризуется образ немцев, а точнее – 

немецких солдат. На втором этапе условное различие образов немецкого 

солдата и жителя Германии окончательно стираются. Представление о 

немецком солдате, несмотря на сохранение отрицательного отношения к 

«врагу», становится амбивалентным по своему характеру. Об этом 

свидетельствуют карикатуры и фотографии, опубликованные в газетах и 

журналах. Кроме того, значительное количество сведений о «враге» отражено в 

периодике и источниках личного происхождения. И все же образ 

«воинственного германца» остается широко распространенным. Об этом 

свидетельствует то, что среди прозвищ популярность приобретает французское 

наименование – «боши». 

В целом можно констатировать, что образ Германии на втором этапе 

британской пропаганды претерпел изменения в связи со снижением степени его 

дегуманизации. 

В заключении подводятся итоги диссертационного исследования. 

Отмечено, что пропаганда «образа врага» в Великобритании носила 

централизованный, целенаправленный, массовый и широкомасштабный 

характер, в ней прослеживалась преемственность с предшествующими 

историческими периодами. Сохранились особенности восприятия, некоторые 

стереотипы, методы и приемы пропаганды, которые развивались на 

протяжении всей истории Англии (Великобритании). В качестве новшеств 

можно отметить применение во время войны различных средств массовой 

пропаганды (от листовок до громкоговорителей и радио). Кроме того, во время 

военного конфликта пропаганда приобрела собственную специфику, 

включающую в себя влияние «островного менталитета» на формирование в 

сознании людей «образа врага», так как острова воспринимались в виде 

«родной крепости». Кроме того, прослеживаются наличие признаков англо-

германского антагонизма, дихотомии «цивилизация–варвары», имперских идей 

(идея «морского могущества» и идея «содружества наций»). Главным 

результатом было то, что грамотно подобранные пропагандистские сюжеты 

были направлены на оправдание собственных действий во время войны, что 

способствовало успешности и результативности пропаганды. 

В данном исследовании весь рассматриваемый временной отрезок 

периода Первой мировой войны (1914–1918 гг.) был разделен на два этапа. 

Первый (с августа 1914 по июнь 1916 гг.) был отмечен проведением массовой, 

широкомасштабной пропаганды, приведшей к распространению в государстве 

признаков антигерманских и антинемецких настроений. Пропаганда на этом 

этапе проходила в относительно «свободных» условиях, так как Бюро военной 

пропаганды лишь координировало агитационную деятельность и не навязывало 

никаких взглядов. Это было отчасти связано с главным принципом партии 

либералов о свободе слова, печати и невмешательства государства в 

деятельность средств массовой информации. К поднятию патриотической 

активности населения подключались владельцы частных газет и их редакторы, 
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писатели и публицисты, поэты-фронтовики, творческие музыкальные 

коллективы и корреспонденты. 

На втором этапе (с июля 1916 по ноябрь 1918 г.) наметились спад ура-

патриотической активности населения Великобритании и его разочарование в 

скорейшем окончании войны. На волне экономических кризисов во власти 

произошел политический кризис, который привел к борьбе двух партий и 

закончился с началом руководства премьер-министра Д. Ллойд Джорджа. 

Программа «государственного контроля» в условиях ведения с Германией 

«тотальной войны» предполагала усиление власти центрального правительства 

и государственной цензуры в условиях борьбы с антивоенными и 

пацифистскими настроениями, а также введения системы нормирования 

продуктов питания, что повышало опасность возникновения голода и волнений. 

Полученный в результате исследования целостный образ Германии как 

«врага» представлен в приложениях к диссертации на двух схемах, содержащих 

выявленные на основе анализа источников качественные характеристики этого 

образа. Обе схемы относятся к двум этапам британской пропаганды периода 

Первой мировой войны. На первой показано, что в период с августа 1914 по 

июнь 1916 г. Германию как страну воспринимали как «мировое зло». 

Вильгельма II изображали «завоевателем», «мясником» и «деспотом». 

Германии как «авторитарному» государству приписывались черты 

«милитаризированной имперской машины», «носителя идеи мирового 

владычества» и «носителя прусского милитаризма». Немцев изображали 

«воинствующими варварами», «гуннами» и «фрицами». На второй схеме 

отражены изменения, произошедшие на втором этапе – с июля 1916 по ноябрь 

1918 г. Несмотря на сохранение за Германией «образа мирового зла», образы 

кайзера, государства и народа стали менее дегуманизированными. Общей 

тенденцией стало приписывание черт «слабости» и «истощенности», хотя образ 

немца как «варвара» сохранился. 

Таким образом, можно констатировать, что образ Германии в британской 

пропаганде носил целостный и комбинированный характер, так как его 

элементы сочетались и влияли друг на друга. Основной особенностью этого 

образа, с одной стороны, было отражение вышеуказанных тенденций 

(«островной менталитет» и т.п.), проявлявшихся на протяжении истории 

развития Англии (Великобритании) с Древности и до начала XX в. С другой 

стороны, отмечено сочетание стереотипов (например, «воинственность») и 

различных нейтральных или негативных черт, влиявших на степень 

«демонизации врага». В целом «образ врага» в британской пропаганде прошел 

сложную эволюцию от дегуманизации образа к смягчению его негативной 

окраски в сторону амбивалентности. 

Полученные результаты могут быть полезны при изучении эволюции 

«образа врага» и в другие эпохи, в других странах. 
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