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Специфика трэвел-программы 
на телевидении и персональных каналах 
«YouTube» 

Глобализация способствует активизации различных направ-
лений и видов туризма. Вследствие этого в медийном простран-
стве большое развитие получила трэвел-журналистика, «особое 
направление в масс-медиа, сосредоточенное на предоставлении 
информации о путешествиях».

Мода на путешествия с камерой привела к росту трэвел-кон-
тента и в блогосфере. Особенно активно данное течение разви-
вается в форме персональных тревэл-каналов, реализованных на 
платформе видеохостинга «YouTube».

Но программы туристической направленности на разных ка-
налах СМК — при общности тематической ниши — обладают 
широким спектром отличий, выделение и углубленное изучение 
которых необходимо для правильной трансформации современ-
ных процессов интеграции и координации разных каналов мас-
совой коммуникации.
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Сопоставительный анализ трэвел-программ на телевидении и 
в интернете на каналах «YouTube» позволил выделить следующие 
общие особенности и отличительные черты.

1. Туристическое направление в журналистике в целом разви-
вается в контексте передач преимущественно развлекательного, 
потребительского характера, а не документального, образова-
тельного. Однако, если первостепенная функция современных 
отечественных телевизионных программ — развлекательная, 
то в выпусках трэвел-каналов на «YouTube» преобладает потре-
бительская («Красноярск. Что посмотреть за один день», канал 
Одиссея Кати&Сергея — Travel; «Что делать в Калининграде?», 
канал Сергея Грима; «Что взять в ручную кладь?», канал Marie 
Novosad).

Но, в общем, относительно двух обозначенных функций, 
можно говорить о тенденции к их интеграции и взаимодопол-
нении в контексте передач туристической тематики (например, 
ТВ-передача «Орел и Решка» на канале «Пятница», построенная 
на путешествиях ведущих по разным городам мира, с целью по-
казать красоту и специфику того или иного места, дополняется 
практическими советами для потенциальных туристов: вопросы 
финансов, питания, временного жилья, общения в незнакомой 
стране). 

2. В ТВ и интернет трэвел-передачах особенно важна фи-
гура ведущего. Но если ТВ-программа помимо харизмы жур-
налиста воздействует на зрителя за счет качественной кар-
тинки, монтажа, продуманного сюжета, то, как правило, для 
блогерских трэвел-каналов характерна любительская съемка, 
элементарный монтаж, хаотичность выбора тем выпусков и 
случайное построение сюжета. Таким образом успех трэвел-
программы в интернете в первую очередь зависит от обаяния 
блогера, в то время как ТВ-программа вместе с тем имеет ряд 
других основополагающих факторов, способствующих при-
влечению зрителя.

3. Информация из трэвел-канала в интернете может казаться 
более достоверной, чем транслируемая на телевидении (если 
даже она не является таковой, с объективной точки зрения), 
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так как ведущий телевизионной программы — «чужой», а трэ-
вел-блогер — «свой». Архетип «свой-чужой» применим в дан-
ном контексте в силу особенностей восприятия человека СМИ и 
СМК. Люди, относящиеся к журналистике, массовой коммуника-
ции на телевидении, из-за определенного барьера и отсутствия 
обратной связи, кажутся далекими, недоступными, незнакомы-
ми, и как следствие — «чужими». А ведущий блога на «YouTube» 
воспринимается как обычный пользователь интернета, такой 
же, как и «мы», и, что немаловажно, его канал открыт для дис-
куссий, и беспрепятственного общения в сети. Соответственно, 
он — «свой». А уровень доверия к «своему» намного выше, чем к 
«чужому».

Анализ трэвел-программ на телевидении и в сети интернет 
на видеохостинге «YouTube» показал, что в целом современные 
отечественные трэвел-программы носят преимущественно раз-
влекательный и потребительский характер и строятся на ха-
ризме ведущего. Но при наличии общих свойств ТВ и интернет 
трэвел-программы имеют ряд отличительных черт, в частности, 
связанных с техническими характеристиками процесса создания 
контента и особенностями восприятия аудитории разных кана-
лов СМК.
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Изменение роли телевидения 
в системе подростковых СМИ

Чтобы выяснить информационные приоритеты школьников, 
было проведено исследование на базе Томского государствен-
ного университета. В качестве респондентов были выбраны 100 
подростков из городов Сибири 16–18 лет. По результатам иссле-
дования: основная платформа, где формируется информацион-


