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На представленное утверждение можно возразить, указав, что неуместной 

является возможность взыскания убытков в отношении стороны сделки недей-

ствительной по основанию, указанному в ст. 168 ГК РФ, поскольку в такой 

сделке обе стороны недобросовестны. Вместе с тем такое возражение излишне 

категорично и не учитывает специфику определенных гражданских правоотно-

шений, в первую очередь отношений с участием потребителей – сторон с нерав-

ными переговорными возможностями. 

Можно заключить, что правовое регулирование возмещения убытков как по-

следствия недействительности сделок характеризуется неоправданной и опас-

ной для участников оборота фрагментарностью, что предопределяет необходи-

мость установления в рамках общей статьи о последствиях недействительности 

сделок таких правил расчета убытков, которые учитывали бы специфику недей-

ствительности сделок, а также предполагали возможность возмещения убытков 

в полном объеме для защиты сторон недействительной сделки по любому осно-

ванию.  
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Процесс информационного обмена расширяется с каждым днем. Так, одним 

из способов распространения информации между интернет-пользователями  

является репост. В связи с этим актуальным будет изучение правового аспекта 

данной функции. 

В первую очередь стоить отметить, что в российском законодательстве от-

сутствует закрепление понятия «репост». На практике все нормы, в которых 

упоминается «распространение», «публичная демонстрация», «публичные при-

зывы», касаются и публикации ссылок.  

Сам по себе репост – это осознанное действие; соответственно, в нем обна-

руживают прямой или косвенный умысел. Согласно п. 9 ст. 2 Федерального за-

кона «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» 

распространение информации – действия, направленные на получение инфор-

мации неопределенным кругом лиц или передачу информации неопределен-

ному кругу лиц1. 

Необходимо учитывать, что нормы российского законодательства применя-

ются не к самому репосту, а к той категории информации, которая содержится 

в нем и распространяется посредством данной функции, предоставленной поль-

зователям сети Интернет. Так, в зависимости от целей размещения репоста и 

содержания в нем определенной категории информации, можно выделить сле-

дующие виды репостов: 

1. Репост в целях рекламы. В данном случае репост будет содержать ре-

кламу, если информация будет соответствовать п. 1 ст. 3 Федерального закона 

«О рекламе» (она должна быть адресована неопределенному кругу лиц и 

                                                           
1 Об информации, информационных технологиях и о защите информации : Федеральный закон 

РФ от 27.07.2006 № 149-ФЗ // Российская газета. 2006. 29 июля. 
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направлена на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирова-

ние или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке)1. 

2. Репост на основании договора, не имеющего рекламных целей. В этих 

случаях применяются нормы ч. I, II Гражданского кодекса РФ, а также положе-

ния ч. II этого кодекса, регулирующие соответствующий вид договоров. 

3. Репост объектов авторского права. Многие интернет-ресурсы и соци-

альные сети предоставляют пользователям возможность включать в репосты  

в качестве вложений объекты интеллектуальных прав, перечисленные в п. 1  

ст. 1225 Гражданского кодекса РФ. В этих случаях к доведению объектов ин-

теллектуальных прав до всеобщего сведения путем репоста применяются поло-

жения ч. IV Гражданского кодекса РФ. 

4. Репост в целях участия в конкурсах и розыгрышах. В данных случаях 

репосты направлены на определение победителя в конкурсе или розыгрыше и 

регулируются правовыми нормами о публичном конкурсе (гл. 57 Гражданского 

кодекса РФ), о публичном обещании награды (гл. 56 Гражданского Кодекса РФ) 

и правилами пользования социальных сетей, которые устанавливаются в соот-

ветствии с законодательством администрацией сайтов.  

5. Репост для распространения информации в некоммерческих целях. Та-

кие репосты могут содержать информацию об актуальных событиях, новостях, 

мероприятиях, а также любые иные сведения, которые интернет-пользователь 

захотел разместить на своей странице. В этих случаях регулирование осуществ-

ляется в соответствии с п. 9 ст. 2 Федерального закона «Об информации, инфор-

мационных технологиях и защите информации». 

Таким образом, возникает все больше правовых вопросов относительно ре-

постов в сети Интернет.  
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Институт государственно-частного партнерства (далее – ГЧП) в настоящее 

время проходит период активного развития. Большую роль в данном процессе 

играют регионы Российской Федерации, которые при реализации соглашений 

ГЧП накопили уникальный опыт решения проблем и разногласий, имеющий 

важное значение для всего государства. 

Особо показательна в данном случае Новосибирская область, являющаяся 

одним и лидеров развития ГЧП в России2. В 2017 г. в Новосибирской области 

обсуждалось два концессионных соглашения, ставших причиной массовых ак-

ций протестов. Первое концессионное соглашение предполагает строительство 

                                                           
1 О рекламе : Федеральный закон РФ от 13.03.2006 № 38-ФЗ // Российская газета. 2006. 15 марта. 
2 Государственно-частное партнерство в России 2016–2017: текущее состояние и тренды, рей-

тинг регионов // Ассоциация «Центр развития ГЧП». М., 2016. 32 с. 


