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серии, например, «Крестьянская библиотека», «Библиотека приключений», 
«Школьная библиотека», «Научно-популярная библиотека», «Наука для всех», 
«Начатки знаний», «Народная библиотека» и др.  Подбор репертуара зависел 
от существовавшей идеологии и воли издательств. В 1991 г. с распадом СССР  
распалась и сложившаяся система книгораспространения, книгоношество как 
общегосударственное явление перестало существовать. 

Обобщая вышесказанное, можно провести определенные параллели между 
деятельностью книгонош и магазина «Бампер». Во-первых, передвижной ха-
рактер торговли, охватывающий довольно большое географическое простран-
ство и подкрепляющийся осознанием того, что книга должна идти к читателю. 
Во-вторых, просветительская направленность деятельности, на что указывают 
сам характер распространяемой литературы, а также проводимые мероприятия 
(мастер-классы, читки и т.п.). В-третьих, преобладание серийных изданий и ра-
бота с переизданиями. Таким образом, деятельность и репертуарную стратегию 
книжного магазина «Бампер» можно назвать своеобразным возрождением тра-
диций книгоношества.

__________
1 Книжная субмарина, готовая в кругосветку [Электронный ресурс]. Режим доступа: https://
godliteratury.ru/projects/knizhnaya-submarina-gotovaya-v-krugosve (дата обращения: 13.03.2017). 
2 Там же.
3 Светова С. Приглашает «Бампер» // Обруч. Образование: ребенок и ученик. М.: Обруч. № 2. 
2015. С. 8.
4 Детский книжный автобус «Бампер» [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://www.
bumperbooks.ru/bumper-recomenduet#.WPNwcu-hqkq (дата обращения: 15.03.2017).
5 См. работы Говорова А. А., Баренбаума И. Е., Есиповой В. А.
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Проблемы и перспективы изданий по тайм-менеджменту 
The problems and perspectives books on time management
В статье описаны основные проблемы и перспективы развития отече-

ственного книгоиздания по тайм-менеджменту. Представлены основные 
инструменты для работы с временными ресурсами, выявлены наиболее вос-
требованные форматы. Предпринята попытка создания типовидовой класси-
фикации изданий. 

The article describes the main problems and perspective for the development of 
domestic book publishing in time management. Presents the main tools for working 
with time resources, identified the most popular formats. An attempt was made to 
create a type classification of publications.
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Издания по тайм-менеджменту уникальны, прежде всего, из-за своей на-
правленности. Они включают в себя значительный междисциплинарный аспект 
(валеология, экология, социология, психология, историко-культурные предпо-
сылки), формируют научное представление о планировании времени и на сегод-
няшний день выделяются в самостоятельную дисциплину. Появление и нарас-
тающая актуальность изданий по планированию времени вызвана ускорением 
ритма человеческой жизни, при этом и его желанием уделять внимание своему 
здоровью, досугу, быть эффективным в течение всего дня. Поэтому такого рода 
издания не могут иметь исключительно теоретический характер, так как полу-
ченные знания нуждаются в практическом подкреплении изученного материала. 
Это новый формат изданий, практически еще не изучающийся в книговедении, 
но сама их актуальность диктует такую необходимость.

Если рассматривать современную стадию науки о планировании времени, 
то можно заметить, насколько изменились инструменты работы с распределе-
нием личных временных ресурсов: переход к нестандартным вариантам еже-
дневников для разных целевых аудиторий, календарям различных видов, персо-
нальным информационным системам. Для выявления тенденции к изменению 
данных форматов, рассмотрим их в отдельности.

«Ежедневник – совокупность листов бумаги небольшого размера, обычно 
скрепленных и переплетенных, помещенных в тонкую или утолщенную обложку; 
с небольшим текстом, указывающим только дату и день недели; используется для 
ежедневных записей о неотложных делах»1. В ежедневниках проявляется особен-
ность указания вида издания в выходных данных, при этом листы скрепляются 
и переплетаются в единый блок, поэтому можно сделать вывод, что ежедневник 
переходит в самостоятельный вид изданий. Еще одной особенностью является, 
то, что современным ежедневникам недостаточно чистых листов с указанием 
исключительно даты и дня недели, напротив, у читателя появилась потребность 
в дополнительных материалах, советах по той или иной тематике, интерактивных 
элементах, а сам рынок дает возможность выбора дизайна по вкусу. Поэтому мы 
можем сделать вывод, что подобная трактовка понятия «ежедневник» не совсем 
соответствует реалиям времени и требует значительного расширения понятия.   

«Календарь – справочное издание, содержит последовательный перечень чи-
сел, дней недели и месяцев года, часто с указанием других сведений и иллюстра-
циями»2. Как видим, понятие календаря сохраняет и на сегодняшний день свою 
актуальность и не отличается в реальности от представленного толкования. Тем 
не менее, все больше проявляется вариативность в выборе его печатного или элек-
тронного формата, при этом электронные календари позволяют получать уведом-
ление о предстоящем мероприятии, в корпоративной среде они могут иметь общий 
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доступ, тем самым позволяя эффективно планировать рабочее время и сроки испол-
нения поручений или задач. 

Персональные информационные менеджеры – компьютерная программа, 
служащая для облегчения работы с разного рода личной информацией. В про-
стейшем случае это программа, выполняющая функции персонального орга-
найзера, а более сложные имеют дополнительные функции. Это понятие вошло 
в нашу жизнь сравнительно недавно, когда появились первые варианты в 1992 
г., и его восприятие не изменилось, но определение сейчас несет за собой боль-
ший функционал, чем обычный органайзер, и связано это с развитием техники 
и сменой ритма жизни современного человека. 

Исходя из вышеперечисленного, следует сделать вывод, что издания, связанные 
с областью планирования времени, проявляют себя как отдельный подвид в общей 
книжной классификации и культуре. По целевому назначению выделяются: науч-
но-популярные, учебные, справочные издания и издания для досуга. В научно-по-
пулярных обозначились сборники научных трудов; учебные издания включают 
учебник, учебное пособие. Справочные издания состоят из справочников и кален-
дарей. Издания для досуга по ГОСТ 7.60–2003 «Издания. Основные виды. Термины 
и определения» не имеют такого разветвления, но, рассматривая материалы иссле-
дования, можно сказать, что туда следует отнести блокноты и ежедневники 3.

Досуговый характер таких изданий выражается в тематических блоках, 
посвященных личному планированию отдыха, увлечениям, домашним обязан-
ностям и заботой о здоровье. Сегодня на книжном рынке существует целый 
ряд ежедневников, помогающих стимулировать и планировать исключительно 
творческую деятельность: ежедневно делать зарисовки, выполнять задания, со-
ставлять списки идей. Справочные издания чаще всего не заявляют себя как 
таковые, но по материальному воплощению, способу оформления и изложения 
материала, их аппарата можно предположить справочную направленность.

В связи с этим возникает и целый ряд проблем профессионального характе-
ра. Быть может, современная издательская система приходит к  тому, чтобы от-
казаться от правил оформления? Многие издания выходят в свет без ориентации 
на определенного читателя. В выпускных данных не указывается вид издания, 
в аннотации нет читательского адреса, целевого направления, даже в вопросе 
текстового оформления внутри издания можно заметить то, что используется 
выравнивание по левому краю. Эта тенденция упрощения норм оформления 
набирает обороты, тем самым затрудняя поиск для потенциальных читателей 
и сотрудников магазина: мы не знаем, какую книгу держим на данный момент 
в руке.  Книги по планированию времени находятся как на стендах «Эконо-
мика», так и «Психология», «Детская литература», «Канцелярские товары». 
Возможно, такая неопределенность вызвана широким охватом включенности 
научных дисциплин в данный вид изданий, а тем самым и разнообразием потен-
циальных читателей, или же, напротив,  бессистемность в оформлении изданий 
приводит к путанице в местах продаж. 
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Peculiarities of students’ perception of infographics as a source of knowledge
В статье представлены результаты исследования особенностей воспри-

ятия информации с помощью инфографики. Эксперимент проводился на ма-
териале работы учащихся 6 класса с инфографикой в учебниках по биологии 
и географии с целью выявить соотношение уровня рецепции информационной 
графики и качества ее редакторской подготовки.

The article presents the results of the study of the features of information percep-
tion with the help of infographics. The experiment was carried out on the basis of the 
work of students of grade 6 with infographics in textbooks on biology and geography 
in order to reveal the ratio of the level of reception of information graphics and the 
quality of its editorial training.
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Помимо видового разнообразия, выделяется еще одна тенденция к размыто-
сти читательского адреса. В большей степени такие издания ориентируются на 
широкий круг читателей, изредка выделяя узкие группы предпринимателей и ме-
неджеров, школьников и студентов, домохозяек и бизнес-леди. Тем не менее, не-
редко в издании не указана аудитория, на которую оно рассчитано, догадаться об 
этом можно лишь по внешнему оформлению, а порой и только из текста. 

В итоге издания по тайм-менеджменту, на наш взгляд,  имеют ряд перспек-
тив: выделение в отдельную область книгоиздания со своей видовой классифи-
кацией, расширение читательской аудитории по разным признакам (пол, возраст, 
род деятельности) в узком научном знании о планировании времени, разработка 
новых форматов и тенденций по оформлению изданий и расширению их функ-
ционального назначения. Поэтому нами предлагается выделение таких проблем, 
как формирование целевой аудитории издания и установление их типовидовой 
характеристики, соотнесенность широты охвата материала и особенностей мате-
риального воплощения с учетом их практической направленности.

__________
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2000.
3 Издания. Основные виды. Термины и определения : ГОСТ 7.60–2003. М., 2003. – С. 10–13. 


