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С. Житина

ПОРТРЕТНОЕ ИНТЕРВЬЮ В ЖУРНАЛЕ «ESQUIRE»

Томский государственный университет

Портретное интервью — особый жанр, с помощью которого возможно 
раскрыть характер, подробности жизни, взгляды, индивидуальность героя, 
создать его образ. В журнале «Esquire» такие интервью публикуются в 
рубрике «Правила жизни», она является одной из наиболее популярных 
в издании.

«Esquire»— ежемесячный журнал, основанный в 1933 году в США, ныне 
выпускается в 28 странах, в России — с 2005 г., тиражом 90 тыс. экземпляров.

Интервью в рубрике «Правила жизни» представляет собой текст, 
построенный как «свод правил» известного или «обычного человека, 
которому есть что сказать». На самом деле, по замечанию бывшего главного 
редактора журнала Ф. Бахтина, «Правила жизни» формируются на основе 
достаточно долгой беседы с героем, из которой журналист выделяет наиболее 
яркие, интересные фрагменты. Они оформляются как тезисы.

По результатам исследования аудитории, которые проводила редакция 
«Esquire» , типичный читатель журнала — это мужчина в возрасте от 25-45, 
с высшим образованием и высоким уровнем дохода, который ценит моду и 
готов платить за качественный товар. Для такой аудитории очень важно 
предоставить достойный информационный продукт, который удовлетворит 
ее интересы. Таких людей сложно удивить, скорее всего, именно поэтому 
рубрика построена на эпатаже, шокирующих заявлениях героев.

В начале интервью сообщается очень краткая информация о герое — 
имя, возраст, профессия. Материал сопровождается фотографией, которая 
отличается реалистичностью (знаменитость с минимальным количеством 
ретуши, можно наблюдать все несовершенства лица). Не приводятся факты, 
характеризующие, например, достижения героя. Эта информация просто не 
требуется — читатель «Esquire» уже владеет ею или может легко получить 
её в Интернете.

Текст представлен в форме монолога. Отсутствуют вопросы — это 
нетипично для жанра интервью, но точно можно сказать, что вопросы были 
заданы. Например, в интервью Чулпан Хаматовой (2015, июль) первая фраза: 
«Я не знаю, как сказать по-татарски «меня зовут Чулпан». Следовательно, 
был задан вопрос об этом, т.е. роль журналиста как организатора беседы 
значительна.

Типичные особенности построения интервью в рубрике «Правила жизни» 
могут быть представлены на материалах интервью Натальи Водяновой 
( топ-модель), Майка Тайсона (боксёр), Джеймса Бонда (вымышленный 
персонаж, секретный агент), Юрия Никулина (актёр, артист цирка) и 
Руслана Чуканова (обычный человек). Как видим, это могут быть интервью 
с реальными людьми, персонажами фильмов, книг (используются цитаты 
из произведений), интервью с уже скончавшимися людьми ( в данном 
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случае, интервью с Ю. Никулиным (2015, сентябрь) построено на основе 
прижизненных публикаций об актере, его книг, воспоминаний о нем и т.п.).

…
Интервью Бонда (2015, ноябрь) составлено из цитат книг Яна Флеминга 

про Джеймса Бонда. Объединённые в одном тексте, они создают образ 
персонажа. Такое интервью мог дать совершенно реальный человек. 
Есть здесь и провокационная фраза: «НА САМОМ ДЕЛЕ Я ПОЧТИ 
ЖЕНАТ. На мужчине. У него имя начинается с М. Мне бы пришлось с ним 
развестись, прежде чем жениться на женщине. А я не уверен, что мне бы этого 
хотелось». Нужно знать, что Бонд является секретным агентом британской 
разведки М16. При отсутствии этой информации, вырванная из контекста 
фраза превращается в провокационную. 

Тезисы в интервью, как правило, распределены по темами. Например, в 
«Правилах» Майка Тайсона (2014, ноябрь), они группируются так: карьера — 
вера — семья … Майк Тайсон представлен как агрессивный спортсмен, 
который постоянно хочет крови. Тогда как в других журналах, в интервью, 
которые совпадали по срокам с публикацией в «Esquire», показано, что он 
изменился после смерти дочери и его жизненные принципы, его «правила 
жизни» стали совсем другими. В «Esquire» не отражено самое главное — 
развитие образа Тайсона, образ статичен. Нет его нового взгляда на то, что 
к людям нужно относиться человечнее, нет значительного влияния на его 
жизнь веры, нет поворотного момента, связанного со смертью ребенка. Есть 
конкретный образ — машина, которая запрограммирована на убийство.

Жизнь Натальи Водяновой, благодаря глянцевым журналам, казалось 
бы, известна читателям во всех подробностях: какой стиль ей нравится, на 
какой диете она сидела, с кем встречается, как идут дела благотворительного 
фонда «Обнажённые сердца»… Однако в «Правилах жизни» (2015, июнь) 
журналисты сумели выяснить неизвестные широкой аудитории моменты 
жизни Водяновой, в частности, о начале ее карьеры.

Рубрика «Правила жизни обычных людей» — это простые высказывания, 
люди не хитрят, не пытаются играть, в отличие от знаменитостей, у них своя 
житейская философия. 

Одно из таких интервью — с охранником Русланом Чукановым. 
Складывается впечатление, что это высказывания 70-летнего старика, одна-
ко Руслану — 30 лет. Его философия, отраженная в репликах, образ жизни 
старомодны. Например, «К ТРУДУ Я С ДЕТСТВА  приучен. Мать скажет: «Поди, 
зарежь утку». Пойдешь, голову ей отрежешь: «На, мам». А городские дети тяже-
лее телефона ничего и в руках не держали. 90% не знают, как молоко добывать 
из коровы. Ну, может, в YouTube видели» или «ИДЕАЛЬНАЯ СТРАНА была бы, 
если б менталитет у людей был, как раньше, а выбор в магазинах остался, как 
сегодня». Руслан и его жена не рефлектируют, они просто делают. Если жена 
не хочет рожать второго ребёнка, значит нужно усыновить чужого. Если для 
этого нужно сделать ремонт, они берут кредит, делают ремонт. Проходят курс 
молодой семьи. В этом интервью можно увидеть последовательность. Казалось 
бы, мало связанные фразы складываются в историю. 
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Рубрика «Правила жизни» предоставляет возможность увидеть 
знаменитого человека в новом образе. И это зависит не только от публичного 
человека, который «меняет маски» и хочет остаться загадкой для аудитории, 
но и от журналиста, который создает материал для особого журнала.

Как представляется, интервью в журнале построено по принципу «игра с 
читателем». Из-за отсутствия явной «вопросно-ответной» формы, отдельные 
фразы из интервью можно трактовать совершенно по-разному, они «много-
слойны», неоднозначны, в некоторых случаях, отсутствие контекста делает 
простую фразу шокирующей.

Амина Жумагулова

ВЛИЯНИЕ ПИАР В ИНТЕРНЕТЕ НА МНЕНИЕ КАЗАХСТАНЦЕВ 

Костанайский государственный университет им. А. Байтурсынова (Казахстан)
Науч. рук. С.М. Химич

Как показала практика казахстанского шоу-бизнеса, пиар в традиционных 
СМИ уже далеко не конкурент интернет-пиару в «раскрутке» отечественных 
артистов. По результатам SWOT анализа, больше возможностей естествен-
но оказалось у пиар в интеренте, а способствует этому ни что иное, как сто-
процентная доступность. Чтобы заработать денег не на работе, а на хобби, 
необязательно поступать на факультет исскуств, достаточно иметь страницу 
в социальной сети. Благодаря этому, свою популярность завоевали немало 
нынешних артистов. Вот один из примеров. В начале 2015 года в сети поя-
вилось видео, на котором пьяный мужчина средних лет, с синяком под гла-
зом читает рэп на непонятном языке, сохраняя при этом рифму и красивый 
мотив. Позже появилось продолжение данного ролика. Спустя некоторое 
время, главного героя видео начали пародировать, записывать кавер-вер-
сии его «хитов». А слова «Жломанасиманакаманэглэт» плавно влились в 
словарный запас казахстанцев. Сегодня МС Сайлаубек (Сайлаубек Кабыл-
хамит) обрел продюсера, снял пару клипов, выступает на свадьбах в сред-
нем за 1000 американских долларов и даже выпустил свою линию одежды, 
которую раскупили в первый же день продаж. Причем, из числа покупате-
лей было немало артистов. Следующая везучая жертва пиаринтерета — ох-
ранник из города Тараз. В социальной сети появился ролик, где мужчина с 
дикторской интонацией якобы ведет репортаж с места событий. У этого ро-
лика также было продолжение. Не прошло и недели, как им заинтересова-
лись журналисты одного из крупных телеканалов. 

Благодаря интернету, многие события из жизни казахстанцев вызыва-
ют резонанс в обществе, и решают порою жизненно важные проблемы. Так, 
например, 24 апреля 2015 года в сети появилось видео, в котором Нурлан 
Жумагулов сообщил о том, что его сына Алиби избил столичный предпри-




