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преступности». Те, у кого отсутствует совесть, как рыба в воде, чувствуют 

себя во всех бюрократических структурах. 
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ПОЛИТИЧЕСКАЯ ПРОПАГАНДА В НАЧАЛЕ ХХI ВЕКА: 

ХАРАКТЕРНЫЕ ЧЕРТЫ И ОСОБЕННОСТИ 
 

Наблюдая современную политическую картину мира,  легко заметить 

резкий скачок в развитии политических коммуникаций, а также качественное 

изменение их облика. На рубеже двух тысячелетий произошло значительное 

обновление и видоизменение информационно-коммуникативных технологий. 

Ярким примером подобного преобразования является политическая 

пропаганда. Если ранее пропаганда воспринималась большинством граждан 

как особый метод тоталитарных режимов, призванный распространять 

пристрастные идеи и мнения, зачастую с помощью лжи и обмана, то конец 

ХХ века показал эволюцию в  понимании данного феномена [1. С. 9]. 

Сегодня пропаганда – это своего рода технология, инструмент управления 

обществом путём воздействия на массовое сознание в целях формирования 

определённой системы мировоззрения. 
В свете последних событий, связанных с осложнением отношений 

Россия – США и Россия – Европа и западной антироссийской кампанией, 

вопрос о ведении пропагандистской политики высшим руководством РФ 

становится актуальным. Очевидно, что Россия, преимущественно 

определяемое  как государство с авторитарным режимом, ведёт 

государственную пропаганду.  
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После неспокойных 90-х, характеризующихся всеобщей 

дестабилизацией, наступила пора привнесения порядка в сложившийся хаос. 

Государство, возлагая на себя ответственность, приступило к активному 

использованию пропагандистских методов. С начала 2000 г., в период 

президентства В.В. Путина, исходящая от государства пропаганда была 

направлена в большей степени на центральную проблему того времени – 
борьбу с терроризмом, а так же на «собирание земель». При Д.А. Медведеве 

продвигали вперёд инновации. Начиная с 2012 г., наблюдается ярко 

выраженный антиамериканский и антизападный оттенок. Названные выше 

посылы пропаганды, предполагающие деятельность не только во внутренней, 

но и во внешней политике, протекали в условиях ограничения влияния 

альтернативных российских СМИ, успешно работающих с сознанием 

общественности [4. C. 169]. 
Российская государственная пропаганда, выступающая как 

ограничение альтернативности мнений, начинается   с  установления 

контроля на ряд телеканалов (первые примеры – «НТВ», «ОРТ», «ТВ-6»; 

один из последних ярких примеров – закрытие в начале 2015 г.  телеканала  

«ТВ-2»  в Томской области). Независимый телеканал «Дождь» в 2014 г. в 

связи с опросом о блокаде Ленинграда подвергся особому надзору со 

стороны государства: его обвинили в оскорблении чувств ветеранов и позже 

осуществили проверку на вероятность  нарушений и экстремизма. Сейчас 

«Дождь» транслируется в интернете, но только лишь при оплате подписки. 
Ранее влиятельные газеты также подверглись опале, сейчас под 

контролем государства такие газеты, как «Комсомольская правда», 

«Коммерсант», «Труд», «Известия», «Независимая газета» и другие. 

«Ближний» круг Президента, в лице олигархов и влиятельных компаний, 

собирается выкупить «Ведомости» у нынешних владельцев.  
Главный альтернативный источник информации – Интернет – так же 

подвергся  ужесточению контроля. Тому пример - появление «заказных» 

блогеров, которые «работают» на государство путём написания специальных 

статей, ведения  заранее тематически сфабрикованных блогов.  

Ограничивается доступ к сайтам, ведущим независимую от государства  

редакционную политику (kasparov.ru, grani.ru, ej.ru, echo.msk.ru, 

navalny.livejournal.com (блог Алексея Навального) [3]. Хотя В.В. Путин 

утверждает, что ограничения необходимо установить только на 

распространение рекламы педофилии, детской порнографии, наркотиков и 

«обучения суициду», свобода в интернете не соблюдается в полном объёме. 

К примеру, по постановлению Д.А. Медведева от 8 апреля 2015 года № 327  

Роскомнадзор получил право контролировать личную переписку 

пользователей в интернете.  
Как утверждают многие исследователи, государственная пропаганда 

существует практически в любой стране, только форма её использования 

зависит от степени демократичности политического режима. Однако, 

соглашаясь с данной точкой зрения, следует развести уровни осуществления 
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пропаганды на внутригосударственный и международный. Тогда данное 

утверждение будет полностью соотноситься с реализацией пропаганды 

внутри государства.  
На международном уровне пропаганда имеет иной характер, с учетом 

характера зависимости региональных элит от глобального лидера (США).  В 

ходе последних двух лет при всей демократичности политических систем  

стран Запада, их правящие группы и влиятельные СМИ в отношении России 

демонстрируют  солидарность. К примеру, в период предвыборной кампании 

в Великобритании весной этого года консерваторы, лейбористы и 

либеральные демократы, придерживаясь разных политических курсов и 

настроений, объединились на критике в отношении Москвы. Лидеры партий 

обещают своим гражданам «проявлять твёрдость в общении с  Президентом 

Владимиром Путиным», преждевременное снятие санкций считают 

недопустимым, пока минские договорённости не будут выполнены в полном 

объёме, не обходят стороной  упоминания о «российской агрессии» на 

востоке Украины, а так же говорят о необходимости «усиления давления на 
Москву» в случае очередной эскалации конфликта [2]. Таким образом,  

подобные заявления лидеров Великобритании можно назвать 

антироссийской пропагандой, осуществляющейся на международном уровне. 
Можно сделать вывод, политическая пропаганда в эпоху 

глобализации стала особой формой влияния на политическое сознание  и 

поведение общественности, инструментом легитимации 

внешнеполитической стратегии и тактики, продвижения экономических и 

геополитических интересов за счет противника. В силу того, что пропаганда 

является, вероятно, самым эффективным методом воздействия из всех 

коммуникативных технологий, политические элиты приняли её на 

вооружение.   
Особое понимание политической  пропаганды как  государственной 

пропаганды связано с тем, что степень интенсивности пропаганды зависит от 

степени демократичности политического режима. Однако мировая практика 

демонстрирует, что правительства многих стран,  даже с плюралистической 

демократией, не ориентируясь на внутригосударственный режим и действуя 

в «национальных интересах» или проявляя «атлантическую солидарность», 

прибегают к пропаганде на международном уровне.  Антироссийская 

пропаганда набирает силу  внутри многих стран, особенно в тех, которые  

входят в НАТО. Руководство пропагандистской деятельностью 

осуществляется из Вашингтона. 
В завершение хотелось бы отметить, что эффективность политической 

пропаганды, применяемой государствами Запада, отнюдь не всегда говорит о  

силе их демократических систем, так как широко используются аморальные 

«двойные стандарты», замалчивание неудобной информации, ужесточение 

фактической цензуры, преследование несогласных. Прежде всего, нужно 

помнить, что «бумеранг» имеет свойство возвращаться, точно так же 

пропаганда может обернуться против самого её источника. Кризис, 
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провоцируемый  западной пропагандой, подрывает основы и условия 

демократии в различных странах,  усиливает тенденции авторитаризма, что и 

демонстрирует пример России. С ростом антироссийской пропаганды растут 

антиамериканские и антизападные настроения и поддержка В.В. Путина и 

его политики. 
Литература: 

 
1. Аронсон Э., Пратканис Э. Р. Эпоха пропаганды: Механизмы 

убеждения, повседневное использование и злоупотребление.  СПб.: 

прайм-ЕВРОЗНАК, 2003. 384 с. 
2. Британия выберет из трех противников России // Коммерсантъ-№55 от 

31.03.2015.  URL: http://www.kommersant.ru/doc/2698184.  
3. Какие сайты заблокированы в России [Электронный ресурс] URL: 

http://2queens.ru/Articles/Informagentstvo-V-glubinah-interneta/Kakie-
sajty-zablokirovany-v-Rossii-Kasparovru-EZH-GRANIru-blog-Navalnogo-
i-Eho-Moskvy-Snob-ogranichen.aspx?ID=1979.  

4. Трофимов Е. А. Государственная пропаганда в России в начале ХХI в.: 

политологический очерк // Теория и практика общественного развития. 

2014. №21. С.169-171. 
 

Жданова Е.Д. 
 

PR-АГЕНСТВА КАК СПЕЦИФИЧЕСКИЙ ФЕНОМЕН 
В СОВРЕМЕННОМ ОБЩЕСТВЕ 

 
Политический PR и реклама  на сегодняшний день являются  самыми 

популярными технологиями, которые позволяют манипулировать массовым 

сознанием современного общества. PR – особая коммуникационная 

деятельность, направленная на изменение внутреннего состояния, 
подсознания индивидов, с целью дальнейшей трансформации всей системы 

их жизнедеятельности. PR-область активных служб можно назвать 

специфическим феноменом современного российского общества в процессе 

манипуляции массовым сознанием, который имеет в своем распоряжении 

высокоразвитые информационные технологии и открывает новые 

возможности информационного контроля, в том числе - повышения уровня 

политологической коммуникативистики между субъектами политического 

процесса.   
Политический PR – это преднамеренное искажение внутреннего 

сознания индивидов относительно настоящего облика политика или любого 

кандидата, баллотирующегося на властные позиции. Это комплекс 

мероприятий, заключающих в себе этапы визуальной презентации кандидата, 

которые преследуют пропагандистские и коммерческие цели. Грамотный PR 
поможет внедрить в массовое сознание программу кандидата даже без 

прямого участия самого кандидата. Сила в единстве правильно выстроенной 

программе политического PR и квалифицированных работников службы, 

работающих сглажено и оперативно.  
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