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ВВЕДЕНИЕ
"Раньше шрифты были точкой отсчета, с которой начиналась типографическая галактика. Теперь шрифт уступил приоритетные позиции "картинке", ставшей главным стилеобразующим фактором", — пишет в статье "Типографика" С.И. Серов.
 У графического дизайнера есть шрифтовое хозяйство, которое позволяет отображать содержание разных тем, информационных поводов. А есть уникальное средство в виде леттеринга, которое позволяет передать запоминаемость и индивидуальность дизайна. "Акцидентный, декоративный шрифт похож скорее на поэму, а текстовый шрифт – это роман. Можно представить роман в стихах? – Конечно, но это исключение из правил. В текстовом шрифте любая слишком явная рифма смотрится нарочито и быстро утомляет"[footnoteRef:2]. Наборный шрифт всегда стремится к универсальности. С этой точки зрения "есть два шрифта, про которые можно сказать, что в них нет рифм, – это Таймс и Гельветика. Даже поставленные очень крупным кеглем, они сначала упорно доносят смысл сообщения, а потом уже дают возможность насладится своими суховатыми прелестями. Работает графическая рифма точно так же, как поэтическая: она легко считывается и легко запоминается, делая знак или акциденцию узнаваемой"[footnoteRef:3]. Текстовый шрифт стремится передать содержание, поэтому он должен быть универсален и сух. Категория шрифтов акцидентных иная: они обладают индивидуальным, ярко-выраженным характером. Каждый акцидентный шрифт стремится выделиться, привлечь внимание и запомнится своей необычной графической формой. Такой шрифт  оригинален, но быстро «приедается» из-за простого, прямого повтора.   [2:  Гордон Ю.М. Графическая рифма в шрифте и логотипе / Гордон Ю. //  КАК. – 2002. – №22. – 104-107 с.]  [3:  Гордон Ю.М. Графическая рифма в шрифте и логотипе... 104-107 с.
] 

Сегодня, в эпоху активной информационной конкуренции, у дизайна появляются новые задачи: привлечение внимания к изданию и закрепление образа издания (или бренда) в сознании читателя. При таких условиях изданиям нужно выделиться  своим оформлением, запомнится, стать ближе читателю. Особенно актуальна эта задача для презентационных корпоративных СМИ. Им нужно не только привлечь внимание, но и запомнится настолько, чтобы (в идеале) создать положительные ассоциации с брендом-коммуникатором. Поэтому издания используют леттеринг, который выделяет их на фоне конкурентов. Это один из способов привлечь читателей и сделать издание узнаваемым и коммерчески успешным. Рисованная надпись выглядит эффектно, создает приятный графически контраст на фоне использования наборных шрифтов.
Леттеринг продолжает набирать обороты популярности в среде веб-разработчиков, иллюстраторов и дизайнеров.
Он нашел широкое применение не только в веб-сфере: его заказывают для создания обложек, афиш, журналов, свадебной полиграфии (приглашения, открытки, схемы рассаживания гостей и прочее), при разработке логотипа для торговых марок, рекламных вывесок. Эта сфера продолжает активно развиваться, и поэтому всегда найдутся люди, которые пожелают заказать разработку леттеринга или обучиться азам мастерства. Леттеринг широко используют  для создания свадебной продукции, постеров, афиш, меню, дизайнерских элементов для сферы общепита и гостиничного бизнеса. Кроме того, этот вид творчества применяется в айдентике – иными словами, помогает потенциальному клиенту в идентификации того или иного уникального бренда. Примеры леттеринга можно найти и на телевидении: авторские поздравительные вставки.
В широком понимании леттеринг — это все разнообразие рисованного шрифта. У него много стилистических разновидностей. В данной работе мы рассмотрим применение наивного леттеринга — надписей, сохраняющих правила построения букв, но в то же время и "неформальность", нерегулярность письма, словно они сделаны не профессиональным каллиграфом, а любителем-самоучкой.
Цель данной работы — рассмотреть потенциал наивного леттеринга как стилеобразующего приема в дизайне СМИ и существующею практику его использования. Предметом исследования являются приемы наивного леттеринга в дизайне СМИ. Объект исследования — корпоративные журналы тематики «стиля жизни».
Для достижения поставленной цели нами был поставлен ряд задач:
- конкретизировать понятие «наивного леттеринга» и выявить его взаимосвязи с существующей системой понятий в типографике (рисованный шрифт, каллиграфия и пр.);
- на основе теоретических источников и статей практикующих специалистов выявить и описать рекомендации по созданию рисованных шрифтовых композиций;
- проанализировать практику применения леттеринга в дизайне СМИ.
Эти задачи последовательно решаются в двух главах работы. В первой, теоретической, главе рассматриваются система понятий, виды леттеринга, критерии оценки, рекомендации к построению шрифтовых композиций, обзор использования наивного леттеринга в медиадизайне. Теоретической основой стали А. Королькова, В.Г. Кричевский, И.Т. Богдеско, М. Вокс. По теме рисованного шрифта мы опирались на публикации практиков Ю. Кузнецовой и В. Тоотса. Характеризуя композиционно-графическую модель как систему описания стиля издания мы привлекали труды И.Н. Табашникова, А.Б. Борисова.
Во второй главе приводятся результаты анализа оформления трех изданий, активно использующих леттеринг. 
В поисках материала для анализа я обратилась к ресурсу Issuu.com — онлайн-платформа для создания, хранения и просмотра веб-публикаций pdf-документов журналов и газет), и просмотрев порядка пятидесяти изданий, выделила три, где леттеринг является постоянным приемом оформления. Рассмотрев, выяснила, что такая категория изданий – lifestyle-издания, о кулинарии, о культуре, о моде, о доме, об искусстве. Часто издания на такие темы делают и кофейни, рестораны. 
В приложении примеры использования наивного леттеринга в медиадизайне, в изданиях: “Veter magazine”, “Seasons”, «Кондитерские ведомости».
В зaключeнии пoдвoдятcя итoги прoвeдeннoгo иccлeдoвaния, формируются окончательные выводы по рассматриваемой теме.

























ГЛАВА 1. ПОТЕНЦИАЛ ЛЕТТЕРИНГА КАК СТИЛЕОБРАЗУЮЩЕГО ПРИЕМА В ДИЗАЙНЕ СМИ

1.1. Композиционно-графическая модель издания как способ фиксации фирменного стиля издания 
В теории оформления периодических издания для фиксации своеобразия дизайна того или иного издания принято использовать термин композиционно-графическая модель. 
Композиционно-графическая модель  по И.Н. Табашникову — "воплощение тематической модели издания графическими, шрифтовыми и изобразительными средствами. Основой графического моделирования является: конструкция номера в целом и всех его полос по отдельности, шрифтовая политика, подача иллюстраций и инфографики, использование изобразительных средств второго плана (подложек, рамок, линеек и др.)"[footnoteRef:4]. Композиционно-графическая модель позволяет выстроить картинку издания и поддерживать структуру, внося в него необходимые ситуативные изменения. [4: Табашников И.Н. Газета делается по модели. Теория и опыт композиционно-графического моделирования / И.Н. Табашников. – М.: Изд-во Моск. ун-та, 1980. – 94 с.] 

В то же время еще в начале 90-х в среде графического дизайна стал употребим термин «фирменный стиль». Фирменный стиль по экономическому словарю А. Б. Борисову — «система изобразительных, визуальных, информационных и других средств, с помощью которых фирма подчеркивает свою индивидуальность. Ф.С. используется при оформлении товаров фирмы, в качестве рекламы, используется как инструмент маркетинга, конкуренции, привлечения внимания покупателей»[footnoteRef:5].  [5:  Словарь Борисов А.Б. Большой экономический словарь. – М.: Книжный мир, 2003. –
 895 с.] 

Сравнивая эти определения, легко убедиться, что и там, и там речь идет о построении системы визуальной идентификации: правил оформления издания (или в случае фирменного стиля —иных носителей), которые бы обеспечивали узнаваемости издания (или бренда). Однако есть и отличия, если перед композиционно-графической моделью в первую очередь стоят задачи оптимизации выпуска, эстетизации внешнего вида издания, то для фирменного стиля особенно важны: заметность, узнаваемость, запоминаемость, эмоциональное воздействие на аудиторию.
При этом носителем стиля является не только отдельный логотип (знак), но и вся система визуальной идентификации, включающая разные элементы.
Именно поэтому, рассматривая леттеринг как стилеобразующий элемент, мы обратились к работам по теории создания фирменного стиля.
На основе анализа предложение по разработке фирменного стиля, который выделяют сами дизайнеры, определили стилеобразующие элементы:
1. Фирменный знак (может быть изобразительный, шрифтовой - логотип или комбинированный). Информация включает в себя негативное, позитивное изображения, уменьшенный, линейный варианты и модульную сетку системы построения. 
2. Фирменный шрифт. (Оригинальный, адаптированный или из подбора). Основной и дополнительный. 
3. Фирменный блок - варианты комбинаций знака и полного названия предприятия (могут быть вертикальный и горизонтальный). 
4. Фирменный цвет - цветовые символы фирмы. (Обычно 2-3 основных цвета и несколько дополнительных). 
5. Фирменная текстура - оригинальная текстура, разработанная на основе образного решения или повтора знака. 
6. Модульные сетки форматов верстки. (Оригинальные сетки для полиграфических изделий). В стилеобразующих элементах могут быть заявлены и другие графические константы, это может быть оригинальный персонаж, системы графического оформления, технологические особенности или технические приемы. 
В стилеобразующих элементах могут быть заявлены и другие графические константы, это могут быть системы графического оформления, технологические особенности или технические приемы. Стилеобразующим, может стать любое визуальное решение, придающее фирменному стилю требуемые качества или усиливающее существующие. Например, это может быть геометрический примитив, орнамент, силуэт, рисунок или художественная композиция. 
Визуальная система идентификации.
 Однако следует помнить, что фирменный стиль — лишь внешнее отражение имиджа. Его главная задача — визуализация и идентификация бренда. Сегодня современные методы коммуникации: интернет, видео, позволяют иметь образ, который раскрывает себя с помощью максимально богатых способов визуальной передачи информации. Логотип, цвет и шрифт — малая часть системы визуальной идентификации бренда в современных конкурентных условиях. Глобализация и слияние крупных рынков предъявляют новые требования к узнаваемости и внутреннему содержанию бренда. Стандарты визуальной идентификации становятся всеобъемлющими, они определяют ключевые принципы стилистического и идеологического единства всех визуальных аспектов коммуникации бренда. Сами границы логотипа размываются, в моду вошли динамические знаки — не логотип, а «система логотипов», узнаваемых, но изменяющихся. Элементами фирменного стиля можно назвать также фирменные особенности дизайна. Фирма может разработать оригинальные сигнатуры и пиктограммы — абстрактные графические символы, отображающие важные узнаваемые черты объекта, предмета или явления.
Активная, интересная типографика и рисованный шрифт тут предоставляют массу возможностей. Они позволяют выделяться изданию за счет графического контраста в отличие от наборного шрифта, передавать характер шрифтовой композиции. В леттеринге можно придумать любую уникальную надпись: композицию, начертание, детали. С  помощью внутренней пластики надписи можно выразить гамму чувств и эмоций, которую издание хочет вызвать у зрителя.  Леттеринг отнесем к элементам фирменного шрифта или, скорее, даже набор шрифтов-почерков и фирменные текстуры (за счет разных дорисовок).
1.2. Леттеринг, термины и понятия
Прежде чем разбираться с «леттерингом», стоит определиться с такими понятиями, как «шрифт», «типографика» и «каллиграфия». 
В своей книге И.В. Большаков, Г.В. Гречихо, А.Г. Шицгал приводят следующее определение шрифта – "это графическая форма определенной системы письма"[footnoteRef:6]. [6:  Большаков И. В., Гречихо Г. В., Шицгал А. Г. Книжный шрифт. – М., Книга, 1964.] 

А. Королькова пишет о том, что под типографикой следует понимать  "художественное оформления текста на какой-либо площади, в заданном формате, средствами наборного шрифта. Типографику многое роднит с наукой, например, наличие системы измерений и сложной, разветвлённой терминологии"[footnoteRef:7]. [7:  Королькова А. Живая типографика. – М., IndexMarket, 2007. – 219 с.
] 

Прежде чем начнем читать, мы получаем общее впечатление от страницы, воспринимаем какой-то образ. Грамотное типографическое решение обязательно предполагает:
 - соответствие облика текста его сути, а значит, изучение содержания текста, его истории и характера;
- функциональное решение, то есть создание максимального удобства для читателя.
Часто эффект заметности текста достигается за счёт использования декоративного шрифта. Образ можно сделать практически из любого фрагмента текста. Для этого нужно отнять у читателя возможность восприятия на подсознательном уровне, сделать текст непривычным. Если человек видит (читает) не то, на что он рассчитывал, это обязательно остановит его внимание.
По В. Кричевскому в типографическом контексте рукописный шрифт — "это наборный шрифт, воспроизводящий письмо от руки"[footnoteRef:8]. В 20 в. семейство рукописных шрифтов стало одним из наиболее многочисленных и многоликих. Набор воспринял разные манеры письма: индивидуальные  и формализованные, беглые и отточенные, изящные и нарочито грубоватые, связанные и раздельные, косые и прямые. Рукописный шрифт перестает восприниматься как вызов наборной технике, как курьез акцидентной типографики. [8:  Кричевский В.Г. Типографика в терминах и образах. – М., 2008. – 310 с.] 

Для удобства выбора и использования шрифты принято классифицировать — делить на группы. М. Вокс выделяет Scriptes (каллиграфические шрифты) — наборный шрифт на основе почерка или каллиграфического канона, и Manuaires (рукописные шрифты).
В англоязычной шрифтовой культуре словом lettering, в противоположность типографике, называют любой ненаборный шрифт (как правило, надписи, выполненные вручную; в русской традиции это называется «рисованный шрифт»).Каждый штрих в букве может наноситься на поверхность не за один, а за несколько приёмов. Буквы могут быть нарисованы, вырезаны, вылеплены или созданы каким-нибудь другим способом.
Илья Богдеско дает определение каллиграфии (от греческого callos - красота и grapho - пишу) "означает красивый почерк, красивое и четкое письмо, это искусство рукописного письма. Каллиграфия использует те же средства, что и письмо. Но её цель не только передача информации, но и достижение пластического или декоративного эффекта"[footnoteRef:9]. [9:  Богдеско И. Т. Каллиграфия. — СПб.: Агат, 2005.
] 

Леттеринг же — это надпись, сделанная (нарисованная) специально для конкретного случая, места.  Это искусство создание красивых и оригинальных букв и шрифтов. Единственные в своём роде несколько букв, изготовленных для одной конкретной ситуации.
Таким образом, наиболее близко друг к другу стоят термины леттеринг и рисованный шрифт (которым обозначались все шрифтовые композиции, вырезанные специальным клише, не имеющие наборных касс). Как и рисованный шрифт, леттеринг используется в типографике для привлечения внимания, для передачи особого авторского замысла в цельной шрифтовой композиции.
История леттеринга. Как давно стал популярен
Именно художественное рисование букв отражает самобытность эпохи. Через авторские работы можно погрузиться в атмосферу среды. Некоторые рукописные вывески и по сей день присутствуют в городском и сельском ансамбле.
     Стоит отметить, что с наступлением советского периода, было утрачено большое количество уникальных дореволюционных шрифтов. Русские шрифты отличались изяществом формы, украшались завитушками и другими декоративными элементами. В советской эпохе количество шрифтов, утвержденных к печати, было сокращено до минимума. Это обстоятельство отразилось и в советском леттеринге. Рукописные буквы рисовали на основе простых рубленых форм. А цветовая палитра включала небольшой набор оттенков. Но декораторы, художники-оформители и иллюстраторы не отчаивались и создавали поистине впечатляющие леттеринг композиции.  
Если под советским леттерингом понимается каллиграфическая традиция оформления книг и титров кинофильмов в стиле свободного почерка широким пером, то эта традиция не пропала. В 90-х годах из-за цифрового бума каллиграфия немного отошла на задний план. Но позже, когда новых цифровых шрифтов оказалось недостаточно для решения дизайнерских задач, внимание к рукописным буквам вернулось. Сейчас надписи середины 20-го века всё чаще находят применение в графическом дизайне, можно сказать, что мода на рисованные надписи в рекламе вернулась, появилось довольно большое количество явных стилизаций под плакаты (агитационные и рекламные) того времени.
Михаил Левченко, исследователь и дизайнер, создатель группы «Советский леттеринг» выделяет 3 основных причины появления советской шрифтовой культуры:
1). Революция и художники-авангардисты. Дух нового времени требовал новой графики. Тени, блики, рюши и витиеватые шрифты были выкинуты в корзину за ненадобностью, а им на смену пришли четкие формы и минимум цветов.
2). Железный занавес. Советские дизайнеры имели очень ограниченный доступ к информации извне и не могли в полной мере вдохновляться работами иностранных коллег. Казалось бы, создались все условия для угасания и деградации шрифтовой культуры. Но художники-оформителями при таком положении вещей не стояли на месте, а, наоборот, темпами советской промышленности развивали новую шрифтовую культуру.
3). Стандарт 1337 «Шрифты гартовые».В 1930 году в СССР произошло важное для всей полиграфической промышленности событие. В феврале Всесоюзным комитетом по стандартизации был принят обязательный Общесоюзный стандарт 1337 «Шрифты гартовые». Этот небольшой двухстраничный документ ограничил советских дизайнеров определенным набором шрифтов (всего 20 гарнитур и 31 начертание). Сюда вошли гарнитуры «Обыкновенная», «Учебная», «Латинская» и т.д. Все шрифты, не вошедшие в список, должны были быть отправлены на переплавку. Советским художникам-оформителям не хотелось ограничивать себя в выразительных средствах и верстать все книги по одному стандарту. Поэтому многие взяли в руки карандаши, кисти, перья и начали восполнять недостаток шрифтов, создавая свои уникальные авторские композиции. Каждый тот эксперимент с каллиграфией, по сути, уникален, но фиксировать и систематизировать их стали только к 1960-м, когда начали появляться первые каталоги шрифтов.
Нужно понимать, что в советское время шрифтов было мало, так как большинство декоративных шрифтов было уничтожено после революции, а новые почти не делали. Поэтому оформление обложки книги художником-каллиграфом было естественным решением. В 90-е годы наоборот: культура использования цифровых шрифтов только зарождалась. Появилось много людей, пытающихся быстро заработать, далеких от традиций профессии, от культуры использования шрифта. Сейчас уже есть доступные бесплатные и платные шрифты с хорошей кириллицей, есть профессиональные дизайнеры шрифта, леттереры, каллиграфы. Для любого проекта вполне реально быстро найти специалиста. 
Кроме того к юридической стороне использования шрифта теперь больше внимания. Ведь шрифты в составе операционной системы обычно лицензированы только для частного, а не для коммерческого использования. Дизайнеры теперь подписывают с заказчиками договоры, где подтверждают свою ответственность за использование объектов чужого авторского права. Поэтому будущее за красивым леттерингом, каллиграфией и качественными шрифтами. А если со временем сформируется и культура покупки шрифтов, то появится ещё и полноценный рынок шрифтов с кириллицей.
Сегодня многие компании стараются сделать свои бренды «живыми». Появляются не магазины и бутики, а лавки: творческие, мясные, булочные. Оформляются логотипы таких заведений именно леттерингом. Внутри часто можно встретить меловые стены с меню или с изображением продукции. Потому что это создает атмосферу тепла и уюта. 
И даже телевидение начинает использовать леттеринг. В 2014 году в новогодние дни на первом канале транслировались вставки, созданные с помощью доски и мела. 
Мировые СМИ и такие печатные издания как Time, Esquire, Vogue, Forbes тоже используют этот инструмент — в оформлении обложек, буквиц, врезок, цитат. Леттеринг стал приемом воздействия на потребителя. Компании создают и объединяют яркий визуальный образ для того, чтобы выделяться среди конкурентов и привлекать молодую аудиторию.
Леттеринг – это дизайнерский прием, который универсален и не привязан к виду печатной продукции (журнал, буклет, афиша и.т.д.), и даже к каналу распространения информации. Он может использоваться и в видео. Именно поэтому он может стать стилеобразующим приемом при формировании узнаваемого корпоративного стиля. Леттеринг отлично маркирует сообщение в соцсетях, позволяя их идентифицировать как части "целого" – как сообщения одного и того же бренда.
Современные виды леттеринга
Стоит разобраться, какие виды леттеринга существуют. В русском аналоге нет единого мнения на этот счет. Поэтому я просматривала все доступные книги по теме леттеринга и каллиграфии. В зарубежном источнике, книге "Modern Calligraphy and Hand Lettering" были найдены виды, близкие к обозначенному нами наивному леттерингу.
Выделяются современные виды письма, рассмотрим только те, которые подходят нам:
- Rawlettering . Сырой, неопытный, ободранный, необработанный стиль штриха, выполненный свободно и быстро.
- Minuscule Brush Letterforms. Необходимо убедиться, что положение тела удобное и естественное. Кисть в руке нужно держать свободно. Линия штриха вниз толще, чем линия буквы вверх. При этом кисть должна передать спонтанность и свободу линий. 
- Majuscule Brush Letterforms. Форма линий кистью прописной буквы состоят из тех же самых линий, что и Minuscule Brush Letterforms. Но линии перехода между буквами более плавные. Восходящие линии засечек всегда делаются краем кисти.
- CasualBrush или BrushSamples (случайный, повседневный, мимоходом брошенный, легкомысленный и неформальный). Кисть поддерживает много возможностей для случайной надписи. Этот стиль надписи сопровождается изображениями, сделанными маленькими штампами, следом от работы. Буквы свободно выровнены и написаны без планирования, свободным почерком.
- Scrawly. Грубый и острый характер букв. Письмо выполнено обычным инструментом, ручкой или кистью. Особенности этого стиля письма определены его неисправностью. Буквы неровные, неуклюжие и сдвинутые с оси.
- Monoline. Монолиния означает одну линию: нет никаких толстых или тонких частей букв. Эти надписи сделаны простым инструментом и не требуют профессиональных ровных линий. Монолиния является образцом простого письма с броскими элементами. Заглавные буквы нарисованы больше, в разных метсах добавлены завитки. 
В.К. Тоотс дополняет особенности письма кистью (брашпеном). Оно создает приятный графический контраст со шрифтами почти всех рисунков. "Можно сказать, что обращение с кистью требует большого мастерства, а именно: терпеливого освоения, чувствительной руки, хорошего глаза и большого вкуса"[footnoteRef:10].  [10:  Тоотс В.К. Современный шрифт. – М.: Книга, 1966
] 

Наиболее употребительны кисти трех основных типов: остроконечные, круглоконечные и тупоконечные. Так как кисть очень эластична и чувствительна, ею невозможно создавать абсолютно похожие буквы. Но при письме кистью это и не обязательно, наоборот, такая ответственность придает шрифту свежесть, оживление и свободу.
При поверхностном взгляде может показаться, что в росчерке кисти нет логики развития штрихов. На деле это не так. Просто логика кисти не столь ярко выражена, как в письме ширококонечным или круглоконечным перьями.
Логика письма может меняться в зависимости от характера шрифта, от вида кисти, от положения кисти в руке и от темперамента исполнителя. непонимание логической основы письма– причина появления искусственных, статичных форм. это значит, что шрифтовик не писал, а рисовал. Некоторые буквы, слово, может быть, даже целая строка получается удачно, но неизбежны и неудачи. Свободное и живое письмо кистью требует скорости – в противоположность перу. Поэтому, чтобы не нарушить общего ритма при исполнении одной буквы, следует все неудачное слово написать заново. правильно поступает тот художник, который, не жалея бумаги, настойчиво экспериментирует, пока не находит наилучший вариант каждой строки. После монтирования всех самых удачных фрагментов получается собранная композиция. Влияние американского стиля кистью  сказалось и на рубленных шрифтах: они стали более своеобразными и округлыми.
Таким образом, в широком понимании леттеринг — это все разнообразие рисованного шрифта. У него много стилистических разновидностей. В данной работе под наивным леттерингом мы будем понимать рисованные надписи, сохраняющие много свободы, но в то же время и "неформальность", нерегулярность письма, словно они сделаны не профессиональным каллиграфом, а любителем-самоучкой. Тем не менее для хорошей композиции сохраняются основные правила построения букв.
1.3. Рекомендации к построению шрифтовых композиций, обзор использования наивного леттеринга в медиадизайне.
Приемы создания шрифтовой рисованной композиции
Есть некоторые каноны. Для того, чтобы посмотреть, соблюдает ли их наивный леттеринг, рассмотрим понятие профессионального леттеринга. 
На youtube-канале "Студии каллиграфии и леттеринга u0026" прошла оналйн-трансляция на тему "Что такое профессиональный леттеринг". Основатель школы U0026 Юлия Кузнецова рассказала как определить профессионализм.
Она выделила 3 критерия оценки уровня в леттеринге, три признака хорошего леттеринга:
1). Идея. Смысл определяет форму. Поэтому выбрав фразу, необходимо понять, какой эмоциональный оттенок вы хотите ей придать, что она значит для вас, и как ее должен увидеть зритель. От этого будет зависеть, какие выразительные средства необходимы.
2). Форма – то, какими графическими приемами реализовывается идея. Выбор почерка, шрифта, композиции, цвета. Важно оценить, насколько точно вам удалось выразить свою идею, выбранными средствами.
3). Качество – то, насколько мастерски реализована работа в плане владения инструментом, письмом или отрисовкой. Этот пункт хоть и стоит последним, но он не менее важен и порой является определяющим.
Сначала оцениваем общую форму, затем силуэт, фактуру, после – буквы (качество, мастерство).
Для того, чтобы правильно писать, необходимо:
1. Выучить строение букв.
2. Уметь собирать буквы в слова.
3. Составлять композиции.
Для анализа шрифтовой надписи нужно оценить:
- в какую фигуру вписывается композиция;
- плотность и равномерность букв, распределение контрастов, правильное построение баланса;
- качество контура;
- графику отрисовки рисунка и надписи по сочетаемости;
- наличие основного штриха, перехода и его использование в других местах;
- шрифт, сочетание между собой, правильность построения букв;
- ритмику (осей, строки)
По этим критериям видно качество художественной работы, насколько дизайнер разбирается в написании букв и владеет  композицией в расположении слов. Выделенные пункты помогают проанализировать работы авторов и на их опыте просмотреть приемы, которые можно использовать.
Шрифт как единое целое
Нельзя забывать, что алфавит должен представлять собой единую графическую и ритмическую систему. Это обязывает художника искать взаимосвязи между буквами и не только внутри каждой группы, но и между всеми группами букв.
Можно назвать четыре вида всех взаимосвязей, которые веделяют И.В. Большаков, Г.В. Гречихо и А.Г. Шицгал: метрические, графические, ритмические и пространственные. Между ними существует самое тесное переплетение, один вид переходит в другой. Для удобства анализа целесообразно особенности каждого из этих видов рассмотрим отдельно.
Метрические связи предполагает наличие в шрифте  общих для всех букв величии: высота прописных и строчных (отдельно прямых и круглых), ширина основных и соединительных штрихов и др.Повторение одинаковых размеров в буквах уже закладывает основы простых форм ритма в шрифте. 
Графические взаимосвязи между буквами проявляются в общем рисунке засечек, хвостовых, каплевидных, точковидных и выносных элементов, характер наплывов и соединение одного элемента с другими и.т.д. Вместе с тем следует отметить, что совершенно точные повторения элементов может привести к монотонности рисунка шрифта в целом. Не всегда нужно механически повторять ширину основных и соединительных штрихов. Одним из решающих моментов, определяющих художественное качество шрифта, является единый ритм, проходящий через весь алфавит и  помогающий из букв различного рисунка создать  цельный зрительный образ слова.
Ритмическое единство в шрифте зависит кроме графических взаимосвязей от ряда других факторов. К ним относится: общий принцип построения шрифта (разноширинность и одноширинность букв), характер наклона штрихов и засечек, передающих движение от буквы к букве, чередование спокойных (симметричных) форм букв с  динамичными (ассиметричными), чередование основных и соединительных штрихов букв и пробелов и.т.д.
Пространственные взаимосвязи в шрифте предполагают одинаковое отношение букв к поверхности листа, единый пространственный строй всего алфавита.
В шрифтовых композициях можно наблюдать, как та или иная строка "проваливается" вглубь листа, нарушая этим плоскостность изображения. Нужно стремится достичь такого пространственного единства между буквами, чтобы они в любых сочетаниях сохраняли единую поверхность.
Следует отметить еще одну особенности – в зависимости от пропорции и характера рисунка последний может производить различные впечатления. Нельзя считать, что окончательно найдены совершенные графические формы шрифта. Рассмотренные закономерности распространяются как на нарисованные, так и наборные шрифты.
Виллу Тоотс  выделяет следующие принципы шрифтового оформления:
· четкость, ясность, удобочитаемость
· простота, отсутствие бесцельных штрихов
· пропорциональность штрихов и элементов в буквах
· стилевое единство шрифта и других изображений (иллюстраций)
· композиционная слаженность всего построения
· связь рисунка букв с орудием письма
· ритмичное, свободное от всякой искусственности развитие шрифтовой формы
· индивидуальность почерка исполнителя
· связь рисунка букв с содержанием текста и назначение шрифта
В зависимости от назначения шрифта и той роли, которую отводит ему художник в системе других средств оформления, весь этот комплекс требований видоизменяется, на первый план выдвигаются то одни, то другие качества шрифта.
Размещая текст на полосе, нужно учитывать, что слишком длинная строка, как и слишком короткая, вызывающая излишние переносы, затрудняют чтение. Шрифт, выполненный в едином стиле, производит цельное и ясное впечатление, и читатель легко воспринимает текст. Если же рисунок отдельных букв нарушает стилевое единство надписи, у читателя не остается цельного впечатления, что мешает восприятию текста. Поэтому важно выдерживать чистоту стиля.
Для достижения стилевого единства шрифта важно строить все буквы по единому принципу (на основе круга, эллипсиса и.т.д). Малейшее нарушение этого конструктивного принципа непременно скажется на графике шрифта самым отрицательным образом.
Написанный или нарисованный шрифт любого стиля должен быть композиционно целостным. Создание правильной композиции – вопрос, главным образом, личного вкуса. Неясная и непривлекательная композиция вызывает у читателя неприязнь.
Если шрифт находится рядом с рисунком, задача художника усложняется: он должен добиться стилевого единства шрифта и иллюстрации.  Чем контрастнее цвет шрифта и фон, тем проще читать текст. Наиболее привычный для нас цвет шрифта – черный. При использовании темного шрифта фон обязательно должен быть светлым.

Шрифтовая композиция и ее связь с иллюстрацией. Компоновка текста и организация ритма 
Членение текста на строки
Долгое время на Западе двигателем развития рисованных шрифтов, всяких разных экспериментов в этой области, с необычными надписями, была реклама (например, Coca-Cola). А у нас большой вклад в развитие рисованных шрифтов внесла отрасль оформления книги.  Оформление обложек, титульных страниц разделов служило формой бытования кириллического леттеринга. На протяжении как минимум половины 20 века «книжные» графические жанры были заметно активнее «рекламных». Они сохраняли, передавали и развивали традицию кириллического рисованного шрифта. Кириллический леттеринг имел долгое время своеобразный жанр, активным жанром было оформление книги. Поэтому я и решила обратиться к книге "Книжный шрифт".
Исходным моментов в шрифтовой композиции всегда является текст, его смысловое содержание и грамматический строй. Форма шрифтовой надписи, выбранная в соответствии с ее содержанием, наилучшим образом выявит смысловое значение фразы, облегчит ее понимание. В этом одна из важнейших функций шрифтовой композиции. Обратный путь решения задачи посредством втискивания данного текста в заранее придуманную или позаимствованную схему неизбежно приводит к формальными ошибкам и несоответствию между формой надписи, ее содержания и назначения.
Общая форма надписи определяется уже при разбивке ее на строки. Тексты из трех или более слов при членении их на строки дают, как правило, несколько вариантов, одинаково правильных грамматически, по различающихся друг от друга смысловыми оттенками и акцентировкой некоторых слов.
Слова приобретаю различную значимость в зависимости от их расположения в строке. Эти слабые интонации могут приобрести зрительную видимость, будучи усилены рисунком шрифта, его размерами или цветом, и тогда вся фраза получает вполне определенную осмысленность. В некоторых случаях грамматическая правильность компоновки слов может вступать в противоречие с их содержанием.
Для предварительной оценки композиционных особенностей данного текста можно составить его схему, не вырисовывая самого шрифта. Доля этого подсчитываем количество знаков в каждой строке. считая пробел между словами за один знак, и откладываем длины строк на линиях шрифта. Ширину знака вместе с двумя полупробелами принимаем равной его высоте (для удобства построения). Практическое осуществление той или иной схемы потребует, кончено, определенных коррективов, но все же этот прием облегчает композиционную работу при многострочных текстах. Целесообразность переносов в смысловом и композиционных отношениях должна быть всегда хорошо мотивированна.
Организация ритмического строя в слове
Органическая слитность букв  в слове, обнаруживаемая в ритмически-построенном шрифте, - не только эстетическое требование, она закономерна проистекает из особенностей чтения текста грамотным человеком, который читает не по буквам, а охватывая глазом целое слово или даже несколько слов.
Рисованные шрифты, несравнимо расширяя композиционные возможности художника книги,  требует и более широкого истолкования этого понятия. Организацию ритма в слове не следует сводить только к расстановке букв по отношению друг к другу; ритмичность в слове зависит также и от начертания самих букв, а стремление к гармонии целого может привести и к выбору иного рисунка шрифта, если ранее выбранный шрифт не дает положительных результатов. 
Таким образом, ритмическое построение слова связано в основном с решением вопросов о размерах пробелов между буквами и видоизменением начертания букв и их положения для достижения композиционной цельности слова и всего построения. Зрительное равенство пробелов между буквами является важнейшим условием легкой читаемости шрифта любого рисунка и вида.
На размер каждого пробела в слове влияют также засечки, размеры штрихов, характер внутрибуквенного просвета, и все эти факторы учитываются нашим глазом в процессе расстановки букв. Неточная расстановка букв приводит к нарушению этих связей, графической вялости, и к более или менее резкому давлению слова на части.
Исключительно важную роль в ритмической организации строчных, курсивных и рукописных шрифтов играют выносные элементы букв, а также штрихи, вводимые с декоративной целью. Буквы с такими элементами, исключая свое оптическое поле, соседние знаки, придают шрифтовой надписи особую монолитность. Изменяя начертание букв, художник имеет возможность изменять и усиливать направленность букв в слове, создавая тот или иной ритмический эффект.
Объединение строк с различной направленностью в одну композицию является одним из средств сделать ее более интересной и выразительной. Таким образом, сочетая направленность каждой буквы с общей направленностью слова, а движение слова и строки с общим направлением композиции, можно получать самые разнообразные ритмические построения шрифта. К тому же некоторые буквы с изменением начертания изменяют и свою направленность.
Овладение ритмом дает возможность влиять на процесс чтения, делать его медленным или быстрым, плавным или скачкообразным. Но ритм не только организует процесс чтения, он дает слову характерный облик, долго сохраняющийся в зрительной памяти.
Композиция строк в надписи
Первоначальный вид надписи, составленный из рисованных или наборных строк, может иметь самую различную степень законченности. Работа художника на данном этапе заключается в том, чтобы, пользуясь различными композиционными приемами, побороть графическую разрозненность строк, привести их к целостной форме, при необходимости подчеркнуть смысловое значение некоторых важных слов, добиваясь ясного и впечатляющего выражения мысли. Композиция надписи не допускает механического применения каких-то заранее установленных правил. необходимо идти от конкретного смыслового содержания и состава слова в надписи.
Ориентируюсь на самую длинную строку надписи, выбираем размер шрифта и размечаем все строки в едином ритме. Из полученных строк составляем схему надписи, по которой делается оценка полученной композиции. Усиление смыслового значения путем изменения ритма букв и размеров шрифта делается настолько сильно и резко, чтобы сравнительная важность слов в надписи отчетливо проступала. Еще более резкое разделение по смысловой значимости получается при применении в одной надписи двух или более рисунков шрифта. Рисунок, орнамент, цвет помогают закончить композицию.
При расстановке строк одной надписи на значительные расстояния друг от друга он читаются в замедленном виде, что придает им торжественность и многозначительность. Нормальным расстоянием между строками можно назвать такие, когда при четком отделении одной строки от другой сохраняется единство надписи в целом. Очень сильное воздействие на величину межстрочных расстояний оказывают надстрочные и подстрочные элементы букв.
Имеют своеобразие и такие композиции, в которых союзы, предлоги и короткие слова выносятся в отдельную строку. этим приемом можно достигнуть значительного усиления смыслового значения заголовка. к этому приему прибегают и в поисках ясной и красивой формы надписи, при сокращении размеров слишком длинной строки, при усилении вертикальной направленности всей композиции. Союзы и предлоги, стоящие в отдельной строке рекомендуется делать по высоте несколько меньшими, чем соседние с ними строки. Инициальная буква, начинающая текст, также нарушает симметрию надписи и тем в большей степени, чем больше и насыщеннее по "цвету" инициал.
Росчерки как часть леттеринга
А. Королькова выделяет в оформлении декор и декоративные элементы — орнаменты, росчерки, другие графические элементы, фактуры, текстуры, не относящиеся к сюжету рисунка. Декоративные элементы не всегда имеют конкретное функциональное значение. Однако они могут помочь в создании нужной стилистики или в решении композиционных задач.
Таким образом можно отнести леттеринг к фирменной текстуре —изобразительной системе, выражающей эмоционально-чувственную сферу коммуникации.
Общие приемы в оформлении шрифтовой композиции
Выделим один из приемов, который можно применить в издании – коллаж и подписи, интегрированные под фотографию. За центральный элемент идеи полосы можно взять постановочную фотографию в сочетании с леттерингом – надписью, в которой все подписано от руки. Иллюстрация создается в предметной съемке, внутрь фотографии закладывается иллюстрация. Фон не обязательно должен быть заполненным, все элементы добавляются постепенно. Такими элементами могут служить слова, заполняющие фон. 
Стоит разобраться, какая бывает композиция, и как использовать конкретные композиционные приёмы в леттеринге. 
Как и общий стиль, и форма буквы, композиция является одной из главных составляющих любой хорошей работы, в том числе и надписи. С помощью композиции мы объединяем все элементы нашей работы в единое целое, добавляем в неё особое настроение, а также доносим до зрителя основную идею.
Первое, на чём стоит сделать акцент в работе – композиционный центр. Он может не совпадать с геометрическим центром работы, но выделить его необходимо. Это то, на что зритель сразу бросает взгляд. В случае с леттерингом это может быть главное слово надписи, а если надпись или буква интегрирована в иллюстрацию, лучше сделать композиционным центром именно это место.
По схемам построения и характеру композиционные решения бывают двух видов: статичные и динамичные. Статичные композиционные схемы чаще всего симметричны, передают состояние покоя и уравновешенности. Слова располагаются в основном по прямоугольной сетке или строчкам. 
В динамичных композициях слова располагаются по диагональным осям или свободно распределяются на плоскости. В них ярче выражено движение, схемы более разнообразны, здесь возможно смелое нарушение симметрии.
Необходимо стараться не забывать о целостности. Если объектов (слов, фраз или сочетания изображения с надписью) несколько, не нужно располагать их хаотично. Лучше всего выстроить их в форме простых геометрических фигур. Нужно соблюдать при этом равновесие. 
Если в работе надпись не должна располагаться в центре, лучше поместить её справа, чтобы взгляд двигался навстречу ей, так как читаем и просматриваем изображение мы слева направо. 
Идеи, как можно композиционно решить леттеринг:
- надпись по форме;
- надпись составляет форму;
- сочетание текста и изображения;
- плотное заполнение пространства текстом
Приложение. Где применяется
Сегодня многие компании стараются сделать свои бренды «живыми». Появляются не магазины и бутики, а лавки: творческие, мясные, булочные. Оформляются логотипы таких заведений именно леттерингом. Внутри часто можно встретить меловые стены с меню или с изображением продукции. Потому что это создает атмосферу тепла и уюта. 
Помимо этого, леттеринг можно увидеть в блогах, на YouTube-каналах (в шапках профиля и заставках в видео). И даже телевидение начинает использовать леттеринг. В 2014 году в новогодние дни на первом канале транслировались вставки, созданные с помощью доски и мела. 
Мировые СМИ и такие печатные издания как Time, Esquire, Vogue, Forbes используют этот инструмент в оформлении обложек, буквиц, врезок, цитат. Леттеринг стал приемом воздействия на потребителя. Компании создают и объединяют яркий визуальный образ для того, чтобы выделяться среди конкурентов и привлекать новую аудиторию.
Леттеринг – это дизайнерский прием, который универсален и не привязан к виду печатной продукции (журнал, буклет, афиша и.т.д.), и даже к каналу распространения информации. Он может использоваться и в видео. Именно поэтому он может стать стилеобразующим приемом при формировании узнаваемого корпоративного стиля. 
1.4. Выводы главы 
Леттеринг в современном понимании — это искусство рисовать буквы, возникшее на стыке типографики и каллиграфии. К нему же относятся самостоятельные рукописные композиции из букв, а также шрифтовые разработки, которые в будущем могут стать основой нового наборного шрифта. Леттеринг близок к каллиграфии, но у него есть одно важное отличие: в каллиграфии буквы пишутся «сразу и начисто», создаётся законченная самостоятельная работа, а леттеринг подразумевает эскизирование, поиск формы, рисунок, обводку, исправление деталей. Выражаясь самым простым языком, каллиграфию пишут, а леттеринг рисуют. 
В широком понимании леттеринг — это все разнообразие рисованного шрифта. У него много стилистических разновидностей. В данной работе мы рассмотрим применение наивного леттеринга — надписей, сохраняющих много свободы, тем не менее и правила построения букв, но в то же время и "неформальность", нерегулярность письма, словно они сделаны не профессиональным каллиграфом, а любителем-самоучкой.
При этом носителем стиля является не только отдельный логотип (знак), но и вся система визуальной идентификации, включающая разные элементы. Именно поэтому, рассматривая леттеринг как стилеобразующий элемент, мы обратились к работам по теории создания фирменного стиля.
Рисованные надписи можно отнести к элементам фирменного шрифта или, скорее, даже набор шрифтов-почерков и фирменные текстуры (за счет разных дорисовок).
Леттеринг – это дизайнерский прием, который универсален и не привязан к виду печатной продукции (журнал, буклет, афиша и.т.д.), и даже к каналу распространения информации. Он может использоваться и в видео. Именно поэтому он может стать стилеобразующим приемом при формировании узнаваемого корпоративного стиля. Леттеринг отлично маркирует сообщение в соцсетях, позволяя их идентифицировать как части "целого" – как сообщения одного и того же бренда. Он заменяет характерный фирменный шрифт и служит средством для узнаваемого фирменного стиля, выделяется среди конкурентов с использованием наборного шрифта.
Как явление леттеринг появился достаточно давно, примерно в середине прошлого столетия, был распространен в кофейнях, а также других заведениях быстрого питания, и заключался в написании меню на день мелом на грифельной доске. Со временем работники кафе дополняли список блюд и названий кофе узорами, тенями, а иногда, меткими репликами и пожеланиями хорошего дня посетителям заведения. В течение нескольких десятилетий подобное оформление стало своеобразной традицией и теперь во многих кафе можно увидеть доску, расписанную меловыми буквами и надписями. 
Леттеринг преобразовался в актуальный тренд относительно недавно. Из кофеен и кафе он плавно перекочевал в оформление интерьеров ресторанов, офисов, а затем и в современных квартир. В целом леттеринг можно назвать видом искусства, красивого написания букв и слов на ровной поверхности. 
Чем же примечателен леттеринг? Ответ прост – он выглядят эффектно и красиво, выделяясь на фоне работ с использованием наборных шрифтов. Ведь автор каждый раз «рисует» слово или словосочетание по-новому, что и делает эту работу уникальной, будь это оформление меню ресторана, витрин магазинов, внутренних стен офисов, создание логотипов и других вариантах использования леттеринга. 
Сегодня, в эпоху активной информационной конкуренции, у дизайна появляются новые задачи: привлечение внимания к изданию и закрепление образа издания (или бренда) в сознании читателя. При таких условиях изданиям нужно выделиться  своим оформлением, запомнится, стать ближе читателю. Особенно актуальна эта задача для презентационных корпоративных СМИ. Им нужно не только привлечь внимание, но и запомнится настолько, чтобы (в идеале) создать положительные ассоциации с брендом-коммуникатором. Поэтому издания используют леттеринг, который выделяет их на фоне конкурентов. Это один из способов привлечь читателей и сделать издание узнаваемым и коммерчески успешным
Во второй главе рассмотрим применение леттеринга как стилеобразующего приема в дизайне издания, как именно он используется на полосах изданий. Обобщим приемы и сделаем выводы.

ГЛАВА 2. АНАЛИЗ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ НАИВНОГО ЛЕТТЕРИНГА В ДИЗАЙНЕ ИЗДАНИЙ

В практической части данной работы проанализируем три издания, использующих леттеринг как стилеобразующий прием. 
Объектом исследования стали Московские периодические издания: “Veter magazine”, “Seasons” и Санкт-Петербургская кондитерская "Буше" с газетой «Кондитерские ведомости». Предметом исследования выступают приемы наивного леттеринга в дизайне СМИ.
В поисках материала для анализа я обратилась к ресурсу Issuu.com — онлайн-платформа для создания, хранения и просмотра веб-публикаций pdf-документов журналов и газет), и просмотрев порядка пятидесяти изданий, выделила три, где леттеринг является постоянным приемом оформления. Рассмотрев, выяснила, что такая категория изданий – lifestyle-издания, о кулинарии, о культуре, о моде, о доме, об искусстве. Часто издания на такие темы делают и кофейни, рестораны. В 2016 году ресурс закрылся, но после этого продолжила заниматься этой темой, нашла веб-версии и сайты журналов. 
В результате анализа мы предполагаем дать ответы на следующие вопросы: Насколько активно издания используют леттеринг? Можно ли выявить типовые оформительские ситуации его использования? С какими элементами полосы он чаще всего вступает во взаимодействие? С помощью каких приемов это реализуется? 
А также планируем дать качественную оценку шрифтовым композициям на основании выделенных в теоретической главе критериев и рекомендаций, кратко прокомментировать технику исполнения и оформительскую задачу, которую дизайнер решил с помощью применения леттеринга. 
Отдельной задачей анализа было прокомментировать как приемы наивного леттеринга используются в фирменном стиле брендов-коммуникаторов, которые являются издателями этих журналов.
2.1. Журнал “Veter magazine”
Это  онлайн-журнал о стиле жизни. Издание, рассказывающее о путешествиях, моде, вкусной и полезной еде, о детях и их родителях, о красоте и стиле, о любви к жизни во всех ее проявлениях. В создании журнала принимают участие известные блогеры, стилисты, фотографы, журналисты, бизнесмены, психологи и другие люди, которые смотрят на мир в позитивном ключе. 
Структура номера
Всего вышло 32 номера (с апреля 2013 года по апрель 2017 года), из них чаще всего на обложке портретные фотографии (19 выпусков), остальные – предметные фотографии и иллюстрации. Обложка включает в себя название журнала  и тему номера, выделенную шрифтовым оформлением – леттерингом. Все элементы вместе делают обложку стильной и похожей на  картину  или  плакат.  
Постоянные рубрики на английском языке, встречаются практически в каждом номере:
Children (детские съемки, обзоры новых проектов и интернет-магазинов, интервью)
Food (статьи о самых интересных местах в Москве, и других городах, заведений, интервью с владельцами, рецепты блюд)
Beauty (колонка beauty редактора, имиджевые съемки и обзоры новых продуктов, эко бренды и косметика)
Travel (публикации съемок, рассказы о путешествиях, статьи о проектах, блогах, и сервисах для путешественников)
Interior (съемки российских, европейских и американских фотографов, статьи и интервью о декоре и дизайне интерьеров)
Fashion (подборки одежды, интервью с дизайнерами и брендами, блогеры, публикации луков)
Inside (интервью и статьи про то, как развивались и какие ошибки совершили успешные бизнес-проекты в России)
Love&Wed (свадебные съемки, интервью о любви, семье и браке)
Lifestyle (публикации фотографий о стиле жизни, семье и путешествиях с друзьями)
Interview (разговоры с самыми интересными людьми по мнению журнала, новые проекты, идеи, воплощение)
Trendyman (раздел, посвященный мужчинам: герои, владельцы проектов, дизайнеры и трендсеттеры)
Backstage (все, что происходить за кадром: показы, мастер-классы)
Номер выходит ежемесячно, кроме девяти выпусков, выпускающихся раз в два месяца (№6, 15, 17, 18, 21, 22, 27, 30, 31).  Содержит разное количество страниц (от 162-390).
Выходит в электронном виде на сайте журнала. В декабре 2014 выпустили первый коллекционный печатный дайджест Veter Magazine, который выходит  четыре раза в год и представляет собой публикации лучших съемок и интервью. В сентябре 2015 года вышел второй выпуск: половина материалов – это лучшие съемки и публикации, а половина – новые и ранее нигде не появлявшиеся материалы. Внешне экземпляр такого спецномера похож на подарочное издание или книгу.
Общая характеристика оформления
В журнале представлено большое разнообразие фотографий и иллюстраций, они занимают целые развороты. Преобладают фотоснимки с путешествий, портретные съемки, зарисовки. Сделан акцент на форму подачи заголовков. Они обладают относительной самостоятельностью, иногда надпись даже более активна, подвижна. Используются шрифты светлых начертаний. Редко можно увидеть инфографику в номере. В основном это нарисованная карта или маршрут. Журнал производит впечатление воздушности.
По отношению к шрифтовому оформлению леттеринг выступает акцентным средством, за счет графического контрастного штриха. 
Рассмотрим самые распространенные варианты использования леттеринга в оформлении журнала. 
Наиболее яркие примеры леттеринга чаще всего используется в заголовках и подзаголовках. В издании иногда смешивается рисованная надпись и шрифт в названии материала. На полосах сделан акцент на форму подачи заголовков. Используется разный цвет букв: черный, белый и цветной. 
Также применяется сочетание надписи и фотографии. При этом фраза накладывается поверх фото. Она подчеркивает крупные материалы, придает индивидуальность тексту, несет также эмоциональную нагрузку. Немаловажную роль играет визуальное усиление композиции. Это дополнение к слову, которое его характеризует, усиливает и объединяет всю композицию (приложение 2.1, рис.9). Цвет на полосе может задать тон всей иллюстрации. К примеру, если нужно передать спокойное, гармоническое состояние, то используются аналоговая цветовая схема (2-3 цвета расположенных рядом с друг другом на цветовом круге). Дополнительные цвета (противоположные цвета на цветовом круге) придают иллюстрации живости и динамики. Для того, чтобы использовать различные цветовые приемы стоит научиться пользоваться цветовым кругом. 
Чтобы разобраться детально, разберем несколько шрифтовых композиций, которые позволят точно охарактеризовать стилистику используемого леттеринга, какие инструменты можно для этого использовать.
Обложка
Леттеринг постоянный элемент обложки (приложение 2.1, рис.1). Чаще всего он занимает заметное место на полосе. Рисованный текст занимает до четверти обложки и обозначает тему номера. Издание фактически не располагает анонсов. Чаще всего рисованная надпись выполнена брашпеном. 
Заголовочный комплекс
Леттеринг бывает вписан в иллюстрацию. Для примера, рассмотрим заголовочный комплекс материала "Артем Алиев. B-boy beatmaster" из номера июнь-июль 2015 года (приложение 2.1, рис.2). На развороте расположена крупная  фотография героя материала с заголовком и подзаголовком. Применение леттеринга вместе с отдельным героем дает возможность для реализации интересных идей. Надписи взаимодействуют с композиций фотографии, как бы образуя единый плакат. Рисованные буквы сколажированны так, что часть их скрывается за героем или наоборот, перекрывает его. Леттеринг здесь составляет главный акцент разворота и может соревноваться даже с лицом изображаемого героя. Цветовая гамма яркая, заголовок выполнен в малиновом цвете. Фотография в светлых тонах, поэтому надпись контрастная и яркая. Для создания букв используется брашпен. Заметна плотность и равномерность букв.  Логична ритмика разбития на строки. Фотография выбрана с учетом композиционного центра, в который находится изображение героя. Композиция построена на симметрии, надписи подчеркивают эту симметричность кадра, расположенного равновесно слева и справа осей симметрии фотографии. Надписи справа и слева уравновешены. Леттеринг занимает "пустоты" кадра, делая фон равномерным.
Также леттеринг бывает не вписан в иллюстрацию, расположен поверх фотографии (приложение 2.1, рис.3). Шрифтовые композиции четко локализованы в пространстве снимка, обладают самостоятельной композицией. В надпись лаконично вписались прописные и строчные буквы. Композиция имеет особую текстуру края букв, имитируя след от используемого инструмента.
Рассмотрим еще один пример, когда титулы не вписаны в иллюстрацию. Она  выступает в качестве подложки, чаще всего имитирующей закраску кистью (приложение 2.1, рис.4). Фон представляет собой фотографию предметной съемки. Композиционный центр совпадает с геометрическим центром полосы.  По характеру композиционное решения статично. Схема чаще всего симметрична,  передает состояние покоя и уравновешенности. Слова располагаются в основном по прямоугольной сетке. 
Еще один прием, когда леттеринг применяется для оформления заголовочного комплекса и дополняется тематическими иллюстрациями схожей стилистики (приложение 2.1, рис.5). Текстографические элементы тоже зачастую отрисованы вручную. Надпись находится в левой или правой полосе на развороте. Написание разных слов в шрифтовой композиции разными начертаниями является вариантом облегчения восприятия и создает положительный эффект для создания визуала работы. 
Издание использует крупные большие куски рукописного текста (приложение 2.1, рис.6). Оно не боится занять всю полосу. Надпись выполняет роль заголовка и подзаголовка, цитаты героя, анонса события. Композиция при этом вписывается в прямоугольник или овал.
Рубрика Beauty
В каждом номере в рубрике Beauty (колонка beauty-редактора, имиджевые съемки и обзоры новых продуктов, эко бренды и косметика) применяется леттеринг в качестве подписи к продукту, дополняется элементами нарисованных стрелок (приложение 2.1, рис.7) Или в качестве подписи возле продукта на закрашенном эллипсе. Обычно это постановочная предметная фотография и отрисованные подписи, которые заполняют весь разворот. По характеру композиционного решения схема построения динамична. Слова располагаются по диагональным осям или свободно распределяются на плоскости. В них ярко выражено движение, схемы более разнообразны, здесь возможно смелое нарушение симметрии. Цветовое решение контрастно.
Рубрика Food
Также применение леттеринга можно увидеть в рубрике Food (статьи о самых интересных местах в Москве, и других городах, заведений, интервью с владельцами, рецепты блюд). Он используется в качестве заголовка, сочетается с фотографией, дополняет ее (приложение 2.1, рис.8). По мимо этого используется сочетание иллюстрации и леттеринга, дорисовки поверх фото. Иногда рисованные надписи применяются в качестве текста – рецепта блюда или состава ингредиентов. Основное блюдо снято сверху. Заголовок – название блюда, которое чаще всего обтекает по  кругу главный объект фотосъемки. Таким образом композиционно составляя с ним единое целое. Авторские блоки располагаются по свободным углам. Цветовое решение в такой динамической композиции может быть напряженным и ярким. Можно заметить усиления визуального восприятия за счет наклона букв, который придает динамику. Общий наклон композиции и направление позволяет усилить эффект восприятия. 
Еще один прием, применяемый изданием – коллаж и подписи, интегрированные под фотографию (приложение 2.1, рис.10). Доминирующим приемом является сочетание леттеринга с дисплейным фото на разворот. Как правило, это постановочная фотография, в которой все подписано от руки. Иллюстрация создается в предметной съемке, внутрь фотографии закладывается иллюстрация.
Афиши
Эти же приемы, используемые на полосах издания, применяются в афишах.
Рассмотрим один пример (приложение 2.1, рис. 11). На данной афише главным композиционным центром является пион с большим количеством подробностей. Название мероприятия примыкает к композиционному центру и они взаимно составляют целое. Второстепенная информация располагается по бокам и занимает большую часть страницы. С помощью черного и белого цвета решается сочетание с фоном.
Общие закономерности использования наивного леттеринга в журнале “Veter magazine”
Проанализировав использование леттеринга в журнале, можно сказать о том, что рисованная надпись является постоянным элементом оформления в издании. Журнал активно использует леттеринг, что помогает эффективно реализовывать процесс визуальной коммуникации с читателем. Необработанные края букв являются способом сохранения текстуры, нарисованного от руки эффекта – органической текстуры, всех маленьких несовершенств. Основной используемый инструмент – брашпен. Надпись кистью сохраняет свободу и выглядит графически контрастно по сравнению с наборным шрифтом. Благодаря леттерингу, это издание выделяется среди остальных, становится заметнее и запоминается. Можно заметить принцип экспериментальности. Дизайнер ищет что-то новое, и мы видим яркие, красочные, контрастные развороты с рисованными надписями. Декоративные элементы позволяют делать полосы эффектными и запоминающимися. 
Основные приемы использования наивного леттеринга, которые можно увидеть  журнале:
- анонсирование темы номера на обложке;
- леттеринг вписан в иллюстрацию;
- леттеринг не вписан в иллюстрацию;
- титулы не вписаны в иллюстрацию;
- оформления заголовочного комплекса и дополнение тематическими иллюстрациями схожей стилистики;
- леттеринг как крупная часть текста;
- леттеринг как подпись к фотографии в рубрике Beauty и Food;
- сочетание коллажа с леттерингом;
- использование в афишах школы издания
б) Журнал "Seasons"
Слоган журнала: «Мы любим жизнь». Ценности Seasons — это любовь, красота и творчество.
Первый номер Seasons of life вышел в марте 2003 года. 6 лет своей жизни журнал провел под крылом крупного издательского дома Sanoma Independent Media. Остальные — в свободном плавании, и стал примером того, как печатное издание превратилось в полноценный lifestyle-проект. Каждый год у журнала есть основная тема, связывающая все номера.
У журнала есть своя школа, с разными курсами и мастер-классами. Также издание проводит свои фестивали Seasons of life. В 2004 году Seasons стал первым журналом, который создал собственный open-air фестиваль в Москве. В программе — музыка, уличные спектакли, детская зона, лекции, мастерские для детей и взрослых, дизайн-маркет и фуд-корт.
Структура номера
Периодичность выхода номеров 6 раз в год. Всего вышло 30 номеров (с января 2011 года по май-июнь 2017 года).
Обложки выглядят разнообразно, в центре находится фотография или графическое изображение, подходящее к теме номера. В 2011 году на обложке фотографии с предметной съемкой, на них — название журнала, анонс темы номера, и слоган. В 2012 году — 3 фотографии с предметной съемкой (№7, 8, 11), и 3 с изображением людей (№9, 10, 12). В 2013 году 5 портретных фотографии (№13, 14, 15, 16, 18), одна с цветочной композицией (№17). В 2014 — иллюстрационные и графические обложки (№19, 20, 22, 24), с паттерном (№21, 23). В 2015 году — 4 с графическими иллюстрациями (№25, 26, 28, 30), 2 с портретными фотографиями (№27, 29). В 2016 — 3 портретных фотографии (№31, 33, 34, 36) и 2 с графической иллюстрацией (№32, 35). И в 2017 — одна портретная обложка, 2 с предметной съемкой.
В основном номер содержит 164 страницы (несколько номеров от 148 до 180).
Журнал лаконичный, в нем много воздуха, что придает минималистичность. Текст и иллюстрации представляют собой содержательное единство, вместе раскрывают тему, усиливают друг друга. Положительными факторами является удобное распределение информационной части на полосах всего номера. Пространство страниц воздушно, цветовое решение приятно для глаз, используются мягкие оттенки цветов.
Оформление рубрик
Постоянные рубрики журнала: дом, дизайн, кухня, люди, путешествия. Название рубрики располагают по горизонтали на каждой странице в верхнем углу (кроме рекламных полос). Номера страницы, название журнала, и месяцы выпуска также находятся на каждой полосе.
Каждый тематический раздел представляется специально-оформленной страницей (приложение 2.2, рис.1) Они выполнены в каждом номере по-своему, в виде фотогафии, иллюстрации, коллажа или шрифтовой надписи. Данные композиции в №29 вписываются в прямоугольник. буквы сохраняют неровные края от используемого инструмента. У надписи дорисованы некоторые элементы, своши — декоративные волнообразные окончания штрихов у букв, которые заполняют пространство и дополняют общий графический ритм.
Заголовочный комплекс 
Рассмотрим примеры, когда леттеринг применяется для оформления заголовочного комплекса и дополняется тематическими иллюстрациями (приложение 2.2, рис.2). Рисованная надпись выступает в качестве заголовка и выполнена самыми разными инструментами: маркером, кистью, ручкой, линерами. Леттеринг передает авторский замысел, стиль надписи несет некий эмоциональный смысл восприятия слова. Например, в заголовке "Лето в банке" (приложение 2.2, рис.3), свободный, легкий, воздушный, с неплотной равномерностью букв. По характеру композиционного решения схема построения динамична. Слова располагаются по диагональной оси в две строки и свободно распределяется на плоскости.
Также леттеринг используется как текстографический элемент, в качестве врезки (приложение 2.2, рис.5). Чаще всего используются врезки в текстах материалов. Они располагаются в центре полосы, сбоку, иногда поверх фотографий. Шрифтовая композиция заполняет поля. Надпись нарисована так, словно ее только что написали на полях, свободно и небрежно.
Рубрика "Душа и тело"
В некоторых номерах в рубрике "Душа и тело" применяется леттеринг в качестве подписи к продукту. В номере март-апрель 2013 (приложение 2.2, рис.4) надпись выполнена тонким линером или ручкой, фотография продукта дополняется элементами нарисованных стрелок. В номере март-апрель 2017 надписи выполнены брашпеном в сочетании с тонким линером, шрифтовая композиция находится возле продукта. На фоне — постановочная предметная фотография beauty-продуктов, флаконов. Слова свободно распределяются на плоскости. В них ярко выражено движение и асимметрия. 
Инфографика
Также леттеринг используется в журнале в качестве подписи в инфографике (приложение 2.2, рис.6). Надпись вписана в иллюстрацию, нарисована поверх нее, написана свободно, даже неровно. Нет четкой симметрии в композиции, буквы расположены под наклоном.
Афиши
Приемы, используемые на полосах издания, применяются и в афишах школы "Seasons of life", а также для визуального сопровождения фестивалей: афиши, флаеры, баннеры, билеты.
Рассмотрим несколько, отличающихся по стилю афиш. (приложение 2.2, рис.7) Данные афиши выглядят плакатно. Композиционно основной объект заполнен рисованными надписями, леттеринг составляет форму. Фон дорисован графическими элементами, росчерками и геометрическими линиями. Используемый инструмент — брашпен, выглядит контрастно, сохраняет свободу и передает общий ритм.
В приложении 2.2, рис.8 изображены персонажи-звери. в Дизайн-субботнике — газетные элементы, в More Amore буквы как чайки, резкие и ритмичные надписи, в Индейском лете в стиле клинописи, в Ярмарке — нарядно-декоративные надписи. Сочетание надписи и иллюстрации обусловлено разнообразием поставленных задач автору. 
В технике коллажа сделано несколько других афиш (приложение 2.2, рис.9). С помощью цветной бумаги сделана иллюстрация, часть заголовка выполнена в этой технике в сочетании с брашпеном. Этот прием привлекает внимание и делает афишу яркой и графически контрастной.
Общие закономерности использования наивного леттеринга в журнале "Seasons"
Леттеринг на полосах журнала используется меньше, по сравнению с “Veter magazine”. Не всегда прием повторяется из номера в номер. Используемые инструменты самые разнообразные: маркеры, кисть, линеры, ручки, мелки. Надписи выполнены в разных стилях и начертаниях. В издании используется множество вариантов рисованных надписей. Основные приемы, которые использует издание: 
- оформление заголовочного комплекса;
- оформление тематического раздела, рубрики;
- леттеринг в качестве врезки, цитаты героя;
          - подписи к фотографии в непостоянной рубрике "Душа и тело";
- подписи к инфографике (картам);
- в афишах школы "Seasons of life", мероприятий, фестивалей

c) Газета «Кондитерские ведомости»
«Буше» — петербургская сеть пекарен-кондитерских, основанная в 1999 году. Производственный комплекс «Буше» является одним из лучших в Восточной Европе и не имеет аналогов в Санкт-Петербурге. Философия "Буше": "Меняем вкус повседневной жизни, создавая новые традиции для еды, общения и вдохновения".
В 2011 году у кондитерской появилась газета «Кондитерские ведомости». Темы газеты на тему "стиль жизни": о фестивалях, о досуге, о жизни в городе, о моде, разные интервью и новости компании. 
Издание состоит из четырех полос. В центре обложки обычно находится иллюстрация или графическое изображение (приложение 2.3, рис.1). Название располагается по центру в титульном комплексе, набирается гротеском, черным цветом. Обложка газеты почти всегда выполнена в едином композиционном решении.
Обложка
В некоторых номерах на обложке помещены шрифтовые композиции (приложение2.3, рис.2). В приложении рис. рисованная надпись заполняет всю полосу, композиция вписывается в прямоугольник. Написание слов в шрифтовой композиции разными начертаниями является вариантом облегчения восприятия и создает положительный эффект для создания визуала работы. По цветовому решению надпись контрастна, используется пять цветов. Иллюстрации вписаны в композицию и заполняют "пустоты" между словами и строчками. На других примерах небольшие шрифтовые композиции локализованы в пространстве полосы, обладают самостоятельностью. Но в целом создают общую картину и имеют хорошее целостное впечатление. В надпись лаконично вписываются прописные и строчные буквы. Наклон делает композицию динамичной и яркой.
Подписи
Леттеринг в газете применяются в качестве подписи. В приложении рис. рисованные надписи представляет собой анонс на обложке в нижней части полосы. Инструмент — тонкий линер. Также надпись служит подписью к иллюстрации (приложение 2.3, рис.3). Буквы нарисованы свободно, быстро, сохраняется динамика в композиции.
Корпоративный стиль
В афишах мероприятий, организованных "Буше" также сохраняется рисованная надпись как стилеобразующий элемент (приложение 2.3, рис.4). Но используется преимущественно брашпен. Надписи вписаны в иллюстрацию, наложены поверх нее.
Леттеринг – это не только буквы, нарисованные любым инструментом, но и целое направление в декорировании посредством красивых букв. К примеру, в интерьере кондитерской "Буше" расписаны окна в стиле наивного леттеринга (приложение 2.3, рис.5). Это фразы, нанесенные краской. Леттеринг в интерьере делает акцент на графическую составляющую, а именно на уникальные формы, эстетично сочетающиеся друг с другом.  При этом, возникает некий винтажный шарм, потому что выбранная поверхность  украшена фразами, будто напечатанными с помощью трафаретов или заготовок-штампов. Подобное оформление стекол оригинально и привлекает внимание.
Общие закономерности использования наивного леттеринга в газете «Кондитерские ведомости»
Приемы использования леттеринга, которые можно выделить:
- оформление обложек, создание шрифтовых композиций, заполняющих пространство полосы;
- леттеринг как подпись к иллюстрации или в качестве анонса на обложке;
- рисованные надписи в афишах мероприятий "Буше";
- применение в оформлении интерьера, надписи, перенесенные на стекло кафе-кондитерской.
IV. ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В первой главе мы рассмотрели систему понятий, виды леттеринга, критерии оценки, рекомендации к построению шрифтовых композиций, обзор использования наивного леттеринга в медиадизайне.
В широком понимании леттеринг — это все разнообразие рисованного шрифта. У него много стилистических разновидностей. В данной работе мы рассмотрим применение наивного леттеринга — надписей, сохраняющих много свободы, тем не менее и правила построения букв, но в то же время и "неформальность", нерегулярность письма, словно они сделаны не профессиональным каллиграфом, а любителем-самоучкой.
При этом носителем стиля является не только отдельный логотип (знак), но и вся система визуальной идентификации, включающая разные элементы. Именно поэтому, рассматривая леттеринг как стилеобразующий элемент, мы обратились к работам по теории создания фирменного стиля.
Рисованные надписи можно отнести к элементам фирменного шрифта или, скорее, даже набор шрифтов-почерков и фирменные текстуры (за счет разных дорисовок).
Леттеринг – это дизайнерский прием, который универсален и не привязан к виду печатной продукции (журнал, буклет, афиша и.т.д.), и даже к каналу распространения информации. Именно поэтому он может стать стилеобразующим приемом при формировании узнаваемого корпоративного стиля. Рисованные надписи отлично маркирует сообщение в соцсетях, позволяя их идентифицировать как части "целого" – как сообщения одного и того же бренда. Он заменяет характерный фирменный шрифт и служит средством для узнаваемого фирменного стиля, выделяется среди конкурентов с использованием наборного шрифта.
Леттеринг выглядят эффектно и красиво, выделяясь на фоне работ с использованием наборных шрифтов. Ведь автор каждый раз «рисует» слово или словосочетание по-новому, что и делает эту работу уникальной, будь это оформление меню ресторана, витрин магазинов, внутренних стен офисов, создание логотипов и других вариантов использования леттеринга. 
Сегодня, в эпоху активной информационной конкуренции, у дизайна появляются новые задачи: привлечение внимания к изданию и закрепление образа издания (или бренда) в сознании читателя. При таких условиях изданиям нужно выделиться  своим оформлением, запомнится, стать ближе читателю. Особенно актуальна эта задача для презентационных корпоративных СМИ. Им нужно не только привлечь внимание, но и запомнится настолько, чтобы (в идеале) создать положительные ассоциации с брендом-коммуникатором. Поэтому издания используют леттеринг, который выделяет их на фоне конкурентов. Это один из способов привлечь читателей и сделать издание узнаваемым и коммерчески успешным
Прием наивного леттеринга используют не только, чтобы выделяться. Но и чтобы сообщать, что издание про легкое, интересное, неконфликтное, дружественное, познавательное, приятное и радостное. И эти ассоциации принадлежат определенному типу бренда. Наивный леттеринг сам по себе рождает такие образные эмоциональные ассоциации, которые наиболее подходят изданиям "стиля жизни".
Во второй главе мы проанализировали наивный леттеринг в изданиях “Veter magazine”, "Seasons", «Кондитерские ведомости». Мы рассмотрели наиболее характерные приемы оформления изданий, а также выявили их стилеобразующие приемы.
Журнал “Veter magazine” активно использует наивный леттеринг, его можно увидеть почти на каждой полосе. Основной используемый инструмент – брашпен. Надпись кистью сохраняет свободу и выглядит графически контрастно по сравнению с наборным шрифтом. Ведущим приемом является использование наивного леттеринга в оформлении титульных комплексов. В основном рисованная надпись взаимодействует с иллюстрацией, она вписана  или не вписана в нее.
В журнале "Seasons" наивный леттеринг используется меньше. Не всегда прием повторяется из номера в номер. Используемые самые разнообразные инструменты: маркеры, кисть, линеры, ручки, мелки. Надписи выполнены в разных стилях и начертаниях. Передовым приемом в журнале является использование наивного леттеринга в заголовочных комплексах. Те же приемы использует в афишах школы "Seasons of life", мероприятий, фестивалей .
И кафе-кондитерские использует наивный леттеринг. В корпоративной газете «Кондитерские ведомости» ведущий прием – шрифтовые композиции на обложке издания. Также применение наивного леттеринга в оформлении интерьера, надписи, перенесенные на стекло кафе-кондитерской и в афишах мероприятий "Буше.
Наивный леттеринг выступает как прием, который работает на издание и на корпоративный стиль. Так, для афиш школ, мероприятий, фестивалей изданий, оформлении интерьера, используются те же приемы, что и на полосах.
Можно выделить общие закономерности, где леттеринг строится по общим принципам. Обобщим и выделим приемы использования наивного леттеринга:
- анонсирование темы номера на обложке;
- оформление обложек, создание шрифтовых композиций, заполняющих пространство полосы;
- взаимодействие с иллюстрацией;
- титулы не вписаны в иллюстрацию;
- оформления заголовочного комплекса и дополнение тематическими иллюстрациями схожей стилистики;
- леттеринг как крупная часть текста;
- леттеринг как подпись к фотографии в рубрике Beauty и Food;
- сочетание коллажа с леттерингом;
- оформление тематического раздела, рубрики;
- леттеринг в качестве врезки, цитаты героя;
- подписи к инфографике (картам);
- использование в афишах школы, фестивалей и мероприятий издания
Анализ показал, что издатели привлекают внимание своим дизайном, шрифтовым оформлением и иллюстрациями. Можно сказать, что леттеринг действительно является одним из важных средств визуальной коммуникации. Издания задействуют новые способы – применение леттеринга, рисованных иллюстраций, коллажей, чтобы привлечь и заинтересовать читателя. На основе анализа мы обобщили приемы использования леттеринга,  полезные журнальным и всем графическим дизайнерам. 
Таким образом, были решены все поставленные задачи и достигнута цель данной дипломной работы – мы рассмотрели потенциал наивного леттеринга как стилеобразующего приема в дизайне СМИ и практику его использования.
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MumnmnctepeTBo 0o6pazoBanus u Hayku Poccuiickoit ®ezepaiuu
HAIIMOHAJIbHBIN UCCJIEJIOBATEJIbCKUMN
TOMCKWM T'OCYJAPCTBEHHBIA YHUBEPCUTET (HU TI'Y)
DakybTeT Ky pHATHUCTHKA
Kadenpa HoBBIX MeHa, GOTOXYPHATHUCTHKH U MeIUaIn3aiiHa
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pioserite 2.1
Crpyxrypa Homepa yptana «Veter Magazine»
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« JIETTEPHHT UCTIONL3YETCA B ONHCAHUN PASIENOB, GHOHCHPOBHM
Tell HOMEIPa Ha OGNOXK®, B ODODMIEHHI TUTY/MLHbIX KOMIIEKCOS.
TIETTEPHHT NOCTORKHEI SMEMEHT ODNOKKH. HalLe BCET0 OH JaHANAET
AMETHOR MECTO Ha NONCCE. PHCOBAHHEIM TEKCT SAHHMAET 40 UETBEpTH

BNOKKM 1 OGOSHAUET Temy Homepa. Vaakke GaKTieckit He
pacronarasT aHoHCoB.
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Tpunoere 2.1
JleTTepuHT BIICaH B HUOCTpamItio, KypHan «Veter Magazine»
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 HalGOnes ADKHG MPAMEDk NETTEPHHTA UaLE BCEND HCMON3YETCS B SATONOBKaX
W NO3AONOBKaX. HaAMHoU B3aWMOREAICTBYIOT C KOMMoSHUM doTorpacm,
KaK Gl OGPa3ys epMHbIA NIaKAT. HAAIMICE CKONKHPOBAHHA TaK, 4To
UaCTS &8 CKPLIBASTCA 32 FEp0SM Wik HAOBOPOT, NepeKpLIBaeT ero. MHoraa
~ROPHCOBLIBAIOTCS POCHEPKH, ACTIOTHITENHbIE STEMEHTS.
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Tpioserite 2.1
JleTTepuHr He BIHCAH B HTIOCTpaNH0, Ky pHar «Veter Magazine»

* LLIpAGTOBblE KOMNOSHLLMM UETKO NIOKANWHSOBaHb B NPOCTPHCTS hoTOrpacbii,
OBIARAIT CaHOCTOATELHO KOMNOSHLNEHL. B 33rO/IOBKS HANEHIA WHOTA
CHELINBASTCA PHCOBAHHER HAANNCS W WIPNT. CASNAH AKUEHT Ha OpIMY Nopad
3AONOBKOB. ICIONb3YeToA PasHI UBET GyKe: UepHbil, et i UBETHOR.




image5.jpeg
pioerite 2.1
THTY b1 e BIHCATB B WUHOCTpaLItio, xkypHan «Veter Magazines

*VNNIOCTPALU BICTYNAET B KAUECTES NOAOKKH, (DOHA C NDEAMETHEIMA
(bOTOrPaGUMM ISTTEDAHT NPUMEHAETCA AN OdOPMTEHH
3ArONOBOUHOTD KOMIUTEKCa i AOTIONHASTCR TeMaTHUECKIMA
WINOCTDALAMA CXOKEN CTUIMCTHKW. TEKCTOrDAMHIECKHS NEMEHTEI
TOKe 3aUACTYI0 OTPHCOBAHI BPYUHYIO.
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Mpinoxerte 2.1
Coveratiite saronoska it ororpadut, sypian «Veter Magazine»
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+ JISTTPUHT BLINOTHAST PO SATONOB B MATEpHEAX.
Hancaiie pasHeix c/oB & WPHGTOBOM KoumosML
DE3HLIMM HAUEPTaHATMI KaK BIDHEHT OOTTUEHUS
BOCTPHSTHA CO3AAST NONOXMTENbHLIN S bdeKT ANA
‘CoapaHMA BU3yana paoTsi.
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Tpioerite 2.1
JleTTepHHT KaK KpYIHAS YaCTh TeKcTa, KypHar «Veter Magazine»

A3t Tposharciusi:
<Hfe CAYWATE MEH, y
RV CEOE Cetuys!»

V1302405 HCMOS310T KPYTHLIS UACTH TEKTCA Kak: LTaTa, SaronosoK
W IIOI3AONOBOK, GHOHG COOBITHA. KOMNOSHLUS! DM 3TOM BNHCHIEASTCA &
PpAMOYTabHIK WM OB,
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Tpuoserite 2.1
JleTrepusr Kak moAmch K dotorpadui, kypran «Veter Magazines

B pyBpKke Beauty neTrspuHr
NIDHMEHSIETCA B KatiecTae
nomWcH K npoRyKTY,
HOMOHASTCA SreveHTaM
HADHCOBaHHBIX CTPENOK,

Mo xapaktepy
KOMNOSHUACHHOTO PelweHya
cxema nocTposHiR
AHamaHa. Criosa
pacnonaraiorca no
VBrOHATHLIM OCSM Wt
©BOGopHO pacnpeensioTCA
Ha I0CKOCTH. B HIK SpKO
BLipaXeHO ABIKEHAE
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punoerie 2.1
BitayaibHoe yCHUIeHite YOMIOSHIII P IOMOILH LUBeTa,
sxyphan «Veter Magazine»

puc.9

B STOM KOMNOSWLM ECTS ETPHOYTHKA WM - SnoBble
BETKH, C KOTOPLIMM ACCOLMPYETOR HoBbiA oA,
GHer 1 YIOT. HEMATOBaXHEIN MOMEHTOM SBIRETOS
LBET. YOWTeHHS KOMTOSMUAN 38 CueT ofI5opa
LT SB1AETCS O U3 KIIOUEBLIX CTIOCOB0B
BiisyanusaLn. LiseT
Ha N0oce MOXET 33T TOH BCS WINIOCTPaUMH.

K pHMePy, Cin HYXHO NEPEaTe CIOKOHOS,
FADMOHHIECKOS COCTORHAS, TO HOTOML3yHITCA
aHanorosas UseTosas cxeMa (2-3 UssTa
PaCIIONOXEHHSIX PAIION C AIPYT IPYTOM Ha LBETOBOM
KpYIe: 3eleHsif, XEMTHif, KODHIHEBG).
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Mpinoxerte 2.1
Jlertepunr kak nogmics k dpororpadyie, ypian «Veter Magazines

pre.8

 3ar0noBOK — HasBaHKe GTIOa, KOTOPO UL BOST OGTEKAET o KpYry FHaBHbil O0LeKT
POTOCEEMKW TaKith OGPE30M KOMTIOHUNOHHO COCTABAR C Hil EUHOS LeNos. ABTOpCKHE
670K¥ PACTIONATAIOTCA 10 CBOBOAHLIM YT, LIBSTOB08 DeLUIEHE B TaKO YHaMIYECKON
KOMTIOSHLIAM MOXET LT HAMPSIKEHHEIN 1 SPKIM. MOXHO SaMETHTS YCHTEHI BH3YaTbHOTD
BOCIPHATIR 38 CUET HaKIOHa BYKE, KOTOPIA IPTAET AUHAMIKY. OBULI HAKIIOH
KOUTIOGMLUMM 1 HATDABNEHHE NIO3BONAET YCHTHTE S(bDEKT BOCTDVSTH.




image11.jpeg
puoserite 2.1
Tpiten coseTamIs KO ¢ IETTEPHHTOM,
sxypran Veter Magazines

010 : Maas. WK0AZ.
Clth: HACTA P st

prc. 10

+3ar0N0BOK - HasBaHIe G110, KOTOpOE Ualie Boero o6TeKasT o
KpYTY FIaBHbif OGLEKT DOTOCLAMKH. Takiik O5PA3ON KOMMOSULHOHHO
COCTABNA C HIM EAWHOB LIENOE. ABTODCKHE GTOKH PACTONATEHITCA
10 CBOGOHbIM yrah. LIsETOBOS pellisHre & TakoM [HaMIeckon
KOMNOSHUYM MOXET GbiTi HaTIDEXEHHLIM 1 ADKHH. MOXHO SaMETHTS
YCWTeHMS BUSYaNHOO BOCTIPHATHA 32 CHET HAKIIOHa ByK, KOTOPbIA
TIPWAAST AHaKy. OGUIAA HAKIOH KOMIOSHLM 1 HANPaBNeHvE.
NIOSBOAET yCHTHTS SXbekT BOCTPATHS.
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Tpuoerite 2.1
Vcnonbsopatiite neTTepiira b admuax mkonst «Veter Magazines

pre. 11
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Tpioerite 2.2
Crpykrypa HOMepa ypHaza «Seasons»
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puroserite 2.2
JIeTTepUHT KaK 3ATOTOBOK B KypHATe(Seasons»

prem—
& = -

‘ﬁ\fe o'rAﬂ*:g

sapr-anpers 2014

P ens

it 2014 HOSGPI-ReKaGp2014





image15.jpeg
Tpuroerite 2.2
JleTTepUHT KaK NOMIIACh B JKypHATIe «Seasons»

pre. 4

sapr-anpers 2017
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Tpuoerite 2.2
JIeTTepHHT Kak TeKcTOTpadieckitit sneMerT
B KypHaTe «Seasons»

Mapr-anpem 2013
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Tpunoserite 2.2
Vcrionssosanite MeTTepinra B norpadike Kak HOAIC
B KypHaze Seasons»

puc. 6
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Tpuroserite 2.2
Venonb3opanite MeTTepiHra b adHIIaX WKOMb «Seasons»
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pinoerite 2.3
Crpyxrypa HoMepa raseTsi «KoiTepeKite BeoMoCTi»

o) KOHOAWTEPCKVIE el KOH TEPCKVE (o) KOHAUTEPCKVE
BEﬂéJMOCTVI P BE/K( BEAOCMOCTUA ...
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Tpunoserie 2.3
JleTrepunr B odopmreni 060Kk
raserst «KoHAHTEpCKIte BeAOMOCTIL
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pinoxerite 2.3
JleTTepuir Kak nogmich b rasete «KOHANTEPCKIe BEAOMOCTII

Kak nommicy K simoctpanic
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pinoerite 2.3
JleTTepUHT Kak KOPIOpATHBHbili CTIb KOHANTepCKoit «Bymer

Badmax meponpuaTiit puc. 4
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pinoerite 2.3
JleTTepUHT Kak KOPIOpATHBHbili CTIb KOHANTepCKoit «Bymer

BunTepepe, pociiich Ha crexte  pc. 5
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