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ОБОСНОВАНИЕ АКТУАЛЬНОСТИ ПРОЕКТА ГЛЭМПИНГА
“ЧИСТОЕ ОЗЕРО”

Коблякова Е.Е., Карвунис Ю.А.

Национальный исследовательский Томский государственный университет, г. Томск

В последние годы, характеризующиеся значительными изме6
нениями структуры туристского рынка из6за последствий панде6
мии, мы наблюдаем общемировую тенденцию – изменение направ6
ленности туристских потоков на внутренний сегмент. Для россий6
ской индустрии туризма данный тренд открывает значительные
возможности, но и формирует новые вызовы.

В своей работе мы рассматриваем обоснование актуальности
проекта глэмпинга “Чистое озеро” в контексте развития качествен6
но нового направления туристских услуг в регионах России.

Слово “глэмпинг” образовалось в результате объединения анг6
лийских слов “glamorous” и “camping” и дословно может быть пе6
реведено как “гламурный кемпинг”. Понятие считается достаточ6
но новым, так как активно стало использоваться только в 2005 г. в
Великобритании. Уже в 2016 г. данное определение было офици6
ально внесено в Оксфордский словарь. При этом некоторые спе6
циалисты утверждают, что “глэмпинг” как явление возникло зна6
чительно раньше термина, характеризующего его сущность. Еще в
Древнем Риме, отправляясь в военные походы, полководцы брали
с собой необходимую утварь для создания удобства и комфорта в
своей палатке. Европейская знать, выезжая на летние сессии, обу6
страивала шатры на природе. В 806х гг. ХХ в. кемпинги с высоким
уровнем комфорта стали применять в Африке для охотников, при6
езжающих на сафари. Роскошная жизнь стала интегрироваться в
активный туризм. В 906е гг. кемпинг стал дифференцироваться и
тяготеть к стационарному варианту. Глэмпинг по своей сути явля6
ется серединой между традиционной базой отдыха и экологичес6
ким пространством. То есть, он является таким видом размеще6
ния, который смог совместить в себе комфорт жилища, и при этом
не наносит значительного вреда окружающей среде. В настоящее
время глэмпинг представлен самыми разнообразными объектами
размещения. Они различаются по форме, материалу изготовления,
месту расположения, уровню комфорта, использованных новаций:
юрта, иглу, вигвам, шар, вагон, деревянный или стеклянный дом,
объект на дереве, геодезические купола и другие. В России широ6
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ко используют строения: коттеджи, шале, тентовые палатки (са6
фари) [1].

Следует отметить, что с каждым годом данное направление все
больше набирает популярность во всем мире. Согласно статисти6
ке издания “Grand View Research”, объем мирового рынка глэм6
пинга в 2020 г. составил 1,88 млрд долларов США, что приблизи6
тельно равняется 140 млрд рублей. При этом, ожидается, что в пе6
риод с 2021 по 2028 гг. глэмпинг индустрия будет развиваться со
среднегодовым темпом роста в 14,1%. Стоит отметить, что в 2020 г.
с долей 45,7% был зафиксирован рост востребованности в таких
видах размещения, как каюты и капсулы. Бесспорным лидером на
рынке глэмпингов с долей в 34,9% в 2020 г. является Европа. Фран6
ция занимает ключевую позицию, в развитии данного направле6
ния. Сейчас во Франции насчитывается 221 пятизвездочный кем6
пинг и 1171 четырехзвездочный глэмпинг по всей стране. На дан6
ный момент за право лидерства с ними могут конкурировать толь6
ко США [3]. В России данное направление только начинает раз6
виваться и на мировом рынке пока не заняло устойчивых пози6
ций. При этом ожидается положительный рост в динамике разви6
тия глэмпинг6индустрии за счет субсидирования направления го6
сударством и выделение грантов на реализацию глэмпинг6проек6
тов.

На международном рынке российская индустрия глэмпинга
представлена объектами в Анапе, Геленджике, на побережье Вол6
ги (Тамбовская обл., п. Селитренное), Скала Кабардинка, в Крас6
нодарском крае, Ленинградской области, Тверской области. По
состоянию на 2020 г. в стране насчитывается около 60 глэмпингов.
Большая часть из них имеет локальное значение. Более трети пред6
ставлено в форме тентов сафари и шатров, 25% приходится на до6
мики, до 12% расширился сегмент куполов и сфер. Значительно
реже встречаются юрты и типи, а единственный иглу пока суще6
ствует только в районе Сочи (Красная Поляна). Цена вложений в
глэмпинг6проекты не может быть устойчивой и единой для всех.
Стоит понимать, что ценовые характеристики зависят от многих
факторов, таких, например, географическое положение, строитель6
ные материалы, стоимость оплаты труда специалистов, логистика
и реклама [2].

Глэмпинг как средство размещения туристов имеет ряд специ6
фических особенностей, к которым можно отнести:

Комфорт. Глэмпинг должен располагать удобствами, подразу6
мевается наличие: организованного чистого санузла; домика для
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приготовления пищи, чаще всего совмещенного с блоком пита6
ния – рестораном;

Преимущественно стационарный характер. В отличие от пере6
движного кемпинга, глэмпинг организуется на определенной ло6
кации, чтобы было возможно реализовать комфортабельные ус6
ловия;

Высокая цена. Направлен на хорошо обеспеченных путеше6
ственников;

Отсутствие границ. База глэмпинга сама по себе небольшая, у
нее нет границ, и по своей сути она является маленьким островком
на располагаемой территории.

Экологичность. В отличие от гостиниц и баз отдыха, глэмпинг
подразумевает экологичность палаточных лагерей, сохранение
окружающей среды на занимаемом участке.

Низкая туристская загруженность. Данная особенность ообус6
ловлена двумя вышеперечисленными факторами: высокой ценой
и экологичностью. Большое внимание уделяется второму факто6
ру, так как для сохранения природы, необходимо минимизировать
антропогенное влияние, что устанавливает определенные рамки на
количественные характеристики туристов, желающих посетить
данное место.

Обслуживание. В отличие от кемпинга, который направлен на
самообслуживание, глэмпинг имеет организованную систему об6
служивания по типу гостиниц.

Нами был разработан проект глэмпинга “Чистое озеро” вбли6
зи озера Лама в Красноярском крае. Для проекта была выбрана не
густо залесенная местность с низким каменистым берегом, окру6
женная горными массивами со всех сторон, кроме севера. Поми6
мо потенциально привлекательных характеристик места, на выбор
локации повлияло наличие существующих объектов на берегу озе6
ра. Выбор модели глэмпинга был сделан в пользу геокупола на ос6
новании следующих характеристик:
1. Экологичность. Геокупол является устойчивой конструкцией, с

учетом отсутствия несущих конструкций и заложенного тяже6
лого фундамента.

2. Температурный режим. Диапазон температур от –30 до +40, мо6
розостойкость от –35 до –65 градусов. Отлично подходит для
организации круглогодичного приема гостей.

3. Эстетичность. Конструкция полусферы отлично вписывается в
различные пейзажи.
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Территория, обозначенная для проекта, обладает значительным
туристским потенциалом. Здесь могут получить свое развитие та6
кие виды как: водный туризм – прогулка по озеру на катерах и лод6
ках; пешеходный туризм – возможность организации как корот6
ких прогулок по лесу, так и полноценных пешеходных походов;
событийный – северное сияние, спортивный туризм – пешеход6
ный, лыжный, сплавы; экстремальный – ледолазание; рыбалка.
Следует отметить высокую эстетичность пейзажей, налаженную
транспортную связь и минимальную вероятность встречи с дики6
ми животными.

Таким образом, можно сделать вывод, о том, что в современ6
ных реалиях постковидного развития туристского рынка в Россий6
ской Федерации одним из новых, актуальных направлений явля6
ется глэмпинг. Разработанный нами проект сезонного глэмпинга
“Чистое озеро” на территории Красноярского края, представляет
собой уникальный туристский продукт и обладает значительным
потенциалом востребованности у российских путешественников,
в том числе в контексте арктического туризма.
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