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В статье рассматривается один из ярких коммуникативно=манипулятивных приемов, часто встречающихся в
современных книжных рецензиях, который связан с попыткой соотнесения книг с предпочтениями разных групп
читателей. Материалом для исследования выступают книжные рецензии Г.Л. Юзефович, публикуемые в сете=
вом интернет=издании «Meduza». Делается вывод об освоении популярным литературным критиком принци=
пов кастомизации, позволяющих как более эффективно популяризировать книжные новинки, так и способ=
ствовать повышению покупательского спроса на них.
Ключевые слова: Г.Л. Юзефович, литературная критика, рецензия на книгу, читатель.

The article deals with one of the bright communicative and manipulative techniques often found in modern book
reviews, which is associated with an attempt to correlate books with the preferences of different groups of readers.
The material for the study are the book reviews of G. L. Yuzefovich, published in the online publication “Meduza”. It is
concluded that popular literary critic has mastered of the principles of customization, allowing both more effectively
promote book novelties, and contribute to the increase in consumer demand.
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между производителем и потребителем, при котором
у потребителя создается ощущение, что «товар» дела�
ется лично для него и удовлетворяет его личные по�
требности.

Активное привлечение данной рекламной техно�
логии в издательскую индустрию можно наглядно
проиллюстрировать на материале книжных рецензий
в сетевом издании «Meduza», автором которых явля�
ется Галина Юзефович. Сетевое издание «Meduza» –
это яркий пример популярной площадки, которая
выполняет роль навигатора в различных новостных
потоках: политических, экономических, социальных
и культурных. Галина Юзефович – это постоянный
автор сетевого издания. Вполне очевидно, что чита�
тель «Meduz’ы» – это потенциальный читатель книг,
рецензии на которые пишет Галина Юзефович.
Г.Л. Юзефович нам интересна не только как автор ре�
цензий, но и как литературный критик, у которого есть
ряд метакритических статей. В них она озвучивает
свою версию о целях и задачах литературной критики
в современной ситуации потери символического ка�
питала у литературных критиков в непрофессиональ�
ной читательской среде. Стержнем ее концепции яв�
ляется читателецентричность. В этом смысле стоит
обратить внимание, что имплицитно присутствующий
читатель в книжных рецензиях Юзефович – это не
просто homo legens, а именно человек, читающий ради
получения удовольствия. Но это не значит, что это
читатель легкого и низкопробного чтива, а человек,
процесс чтения для которого – особое наслаждение.
С совершенно особой настойчивостью Юзефович в
своих статьях делает упор на этой ценностной состав�
ляющей чтения. Удовольствие в логике Галины Юзе�
фович очень тесно связано с категорией «интересно�
го». Категорией, которая необычайно сложна сейчас

В современной социокультурной ситуации, отме�
ченной кризисом литературоцентризма, который вы�
ражается в падении авторитета книги, исключением
чтения художественной литературы из ежедневного
досуга, приобретают необычайную популярность спо�
собы повышения читательской культуры. Одним из
таких инструментов является рецензия на книжные
новинки, которая сегодня получила широкое распро�
странение в интернет�изданиях. Но, в то же самое вре�
мя, современная книжная рецензия как жанр подвер�
гается существенным изменениям в силу ее исполь�
зования не столько в культурно�навигационных це�
лях, сколько в коммерческих. В современных рыноч�
ных условиях существования книжной индустрии ре�
цензии именно заказываются критику, цель которого
– создать предпосылки, способствующие продаже
книги. В контексте этих предъявляемых требований
обнаруживается очевидная читателеориентированная
установка рецензий на книжные новинки. В самом
текстовом воплощении рецензии активно использу�
ются речевые приемы апелляции к читателю, которые
усиливают эффект эмоционального воздействия на
него.

Одним из приемов рекламной риторики является
попытка типологизации читательских вкусов и пред�
почтений, которую можно обозначить формулой «эта
книга будет интересна тому читателю, который…». По
своей сути этот подход оказывается близок принци�
пам кастомизации, которые ориентированы на инди�
видуализацию продукции под заказы конкретных по�
требителей. Подобная технология является необычай�
но востребованной в современных экономических
условиях в силу своей эффективности. Данная кон�
цепция, имеющая также название «сервисная фабри�
ка», связана с выстраиванием такого типа отношений
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для осмысления [1], но, в то же самое время, важна в
контексте современных книжных рецензий. Удачным
авторским решением Галины Юзефович является рас�
смотрение феномена интересного в отношении к чи�
тательским вкусам и предпочтениям не как чего�то
канонического и универсального, а, наоборот, инди�
видуального.

Наглядную манифестацию эта задача Галины Юзе�
фович как критика получает в попытках выстраива�
ния своеобразной классификации читателей, исходя
из их литературных вкусов и предпочтений. Проана�
лизировав рецензии, вышедшие на «Meduz’е» за 2017–
2018 гг. и I квартал 2019 г., мы выявили 5 наиболее
выделяющихся признаков классификации читателей
в рецензиях Юзефович:

Во�первых, достаточно устойчивым является апел�
лирование к национальной идентичности читателя:
«Роман журналистки и редактора телеканала “Дождь”
Анны Немзер “Раунд” – как глоток свежего воздуха
для отечественного читателя, утомленного бесконеч�
ным вскапыванием и перекапыванием каменистой
советской делянки» [2]. Часто эта логика использует�
ся при освещении книжных новинок зарубежной ли�
тературы, которые неоднократно привлекают внима�
ние Юзефович: «Отдельную проблему “Вот я” пред�
ставляет для русского читателя – сфокусированный
на еврейско�американской проблематике, он содер�
жит бездну реалий и смыслов, нам не то чтобы совсем
непонятных, но вызывающих примерно такое же чув�
ство, как грядущая бар�мицва у Сэма Блоха» [3]. В
этом случае происходит подчеркивание интереснос�
ти этой книги в том числе и для русского читателя.

Во�вторых, встречается обращение к предшеству�
ющему опыту читателя, уже имеющего представление
об авторе рецензируемой книги: «Читателю, знакомо�
му с творчеством В.Г. Зебальда, многие приемы То�
карчук покажутся знакомыми» [4].

В�третьих, делается акцент на различных «не
книжных» интересах читателя, которые могут иметь
положительное значение для понимания книги: «Од�
нако всерьез увлечься предложенной автором игрой
удастся, пожалуй, только самым заядлым спортсме�
нам или пылким фанатам ребусов и головоломок» [5];
«Если же читателю хочется большего академизма и
информативности (а заодно и меньшего перекоса в
сторону литературных источников), то на каждой
странице имеются пространные, куда более строгие
по стилю сноски <…>» [6].

В�четвертых, акцентируется внимание на «анти�
предпочтениях» читателя. Рецензент использует ме�
тод «от обратного»: «Роман Роберта Джексона Бенне�
та относится к тому сорту фэнтези, который можно
смело рекомендовать даже читателям, фэнтези на дух
не выносящим» [7].

В�пятых, присутствует и обращение к возрастной
дифференциации читателей: «Формально книга пи�
сателя Александры Литвиной и художника Ани Дес�
ницкой рассчитана на детей и подростков, но на са�
мом деле читать ее можно в любом возрасте» [8]. «В
пересказе “Бабушка велела кланяться” выглядит од�
ной из тех душещипательно�трогательных книг, кото�
рые нравятся наивным читательницам младше 18 и
старше 55, привыкшим измерять силу эмоциональ�
ного воздействия в исплаканных носовых платочках»
[9].

Исходя из анализа примеров из книжных рецен�

зий Галины Юзефович в сетевом издании «Meduza»,
можно сделать следующие выводы. Критик, выступая
в качестве посредника между книгой и читателем, со�
здает «иллюзию» ориентированности книги на опре�
деленную категорию читателей. В этом смысле книга
из объекта чтения переходит в статус объекта прода�
жи. Тем самым реализуются механизмы кастомиза�
ции, создающие ощущение, что книга делается лично
для читателя. Именно эта коммуникативная особен�
ность жанра современной книжной рецензии позво�
ляет ее использовать в рекламных целях в издательс�
кой индустрии.
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