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РЕГИОНОВЕДЕНИЕ РОССИИ 
 

Ч.О. Ооржак 
 

СПОСОБЕН ЛИ ТУРИЗМ СТАТЬ ДРАЙВЕРОМ  
СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКОГО РАЗВИТИЯ  

РЕСПУБЛИКИ ТЫВА 
 

Науч. рук. – канд. ист. наук Е.В. Луков 
 

В статье рассматривается республика Тыва как один из депрессивных регио-
нов России. Предполагается, что туристический кластер будет способствовать 
развитию региона. Приведены положительные и отрицательные стороны ре-
гиона. Раскрываются причины слабого развития туризма в регионе. Для ре-
шения проблемы, приводится пример успешного развития туризма в Алтай-
ском крае. Основными причинами слабого развития туризма в регионе, явля-
ется нехватка инвестиций и слаженной работы правительства и бизнеса. 
Ключевые слова: регион, социально-экономическое развитие, туризм. 
 
Неравенство социально-экономического положения регионов являет-

ся одной из самых важных и насущных вопросов России. Сибирский фе-
деральный округ не стал исключением, насчитывающий 12 абсолютно 
разных регионов; у каждого своя специализация в той или иной отрасли. 
Значит для решения экономических проблем региона должны приме-
няться различные методы и подходы. Вопрос состоит в том: «Каким об-
разом или с помощью чего регион может сам развиваться?».  

Объектом изучения является социально-экономическое развитие рес-
публики Тыва. Сейчас данный регион является депрессивным, по РИА 
рейтингу социально-экономического положения субъектов в РФ, регион 
в 2015 году занял самое последнее место (85-е), а в 2016 смог лишь под-
няться на одну строчку, заняв 84-е место [9]. Согласно официальной ста-
тистике- по уровню безработицы, по показателю уровня регионального 
валового продукта на душу населения из всех регионов Сибири, Тыва 
находится на последнем месте [10 С. 198, 536]. Основные предприятия, 
которые сейчас есть в регионе, относятся к сельскому хозяйству, обраба-
тывающей промышленности, горнодобывающей промышленности, тор-
говле и строительству. Предметом изучения является туристический кла-
стер как способ развития депрессивного региона.  

Исследования, касающихся социально-экономического положения ре-
гиона, нашли отражения в работах Б.А. Донгакович, Г.Ф. Балакина. Сре-
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ди работ, касающихся проблем развития республики, можно выделить 
такие исследования как: «Перспектива социально-экономического разви-
тия республики Тыва до 2020 г», «Проблемы индустриального развития 
Тывы», «Развитие Тывы в первом десятилетии XXI века». Для того, что-
бы разобраться почему данный регион является отсталым нужно проана-
лизировать его положительные и отрицательные стороны. 

Положительная сторона региона заключается в том, что региону уда-
лось сохранить свою флору и фауну природы, регион обладает рекреаци-
онными ресурсами: уникальная природа, исторические памятники, мине-
ральные ресурсы. Регион может привлекать традиционным укладом ко-
ренных жителей. Однако отрицательных сторон больше, чем положи-
тельных. К ним относятся: 1) отсутствие конкурентоспособной транс-
портной инфраструктуры, в регионе нет железной дороги, аэропорт нуж-
дается в ремонте, добраться до региона можно только через федеральную 
дорогу; 2) высокий уровень безработицы в регионе. Молодежь уезжает 
учиться в другие регионы России, и в основном остается там. Также это 
связано с тем, что многие предприятия, которые работали в конце 90-х гг. 
в начале 2000 оказались нерентабельными и остановили свое производ-
ство, и в результате большое количество людей остались безработными; 
3) низкий уровень развития промышленности. Добывающая промышлен-
ность является основой отраслью, а именно угольная промышленность. 
Но степень вовлеченности в добычу и в переработку полезных ископае-
мых крайне низкая. Сюда можно отнести проблему узкоспециализиро-
ванного характера производства, преобладание сельского хозяйства, до-
бывающих предприятий и предприятий по первичной переработке сырья 
[1 C. 7,9]; 4) регион почти не вывозит продукцию в другие регионы, зна-
чительную часть потребностей регион удовлетворяет за счет ввоза това-
ров из других регионов [7 C. 28]. 

Территория Сибири обладает мощным туристко-рекреационным по-
тенциалом, позволяющим развивать практически все виды туристической 
деятельности. Благодаря туризму могут расти объемы дохода региона, 
появляются новые рабочие места, повышение уровня и качества жизни 
населения, способствует развитию транспортной системы региона и раз-
витию информационно-коммуникационной инфраструктуры, благопри-
ятно влияет на сохранение местных традиций, фольклора и т.д. В респуб-
лике Тыва все эти процессы пока еще плохо развиты, но, внедряя тури-
стический кластер, она может их постепенно достичь. Сейчас регион об-
ладает достаточным количеством туристических ресурсов, которые мо-
гут, например, развивать этнографический вид туризма, лечебно-
оздоровительный, активный вид туризма, культурный, горнолыжный 
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виды туризма. Проблема в том, что нужно привлекать инвестиции, сред-
ний и малый бизнес для развития туристического кластера в регионе.  

Правительство Тывы уже начинало развивать туризм с 2010 года. 
Этот год также был объявлен годом туризма. За этот год, как сообщают 
средства массовой информации республики, главным результатом, кото-
рого достиг регион в туристическом кластере-это изменение отношения 
местных жителей к туристам и, в целом, туризму. Действительно, начи-
ная с 2010 года туристический поток начал расти, но мы должны пони-
мать, что растет этот поток крайне медленно. Так как по рейтингу внут-
реннего туризма в России, Тыва вошла в третий список регионов, заняв 
последнее 85 место. С этим можно поспорить, так Сергей Зяблицкий, 
который является председателем объединения туроператоров «Алтайское 
туристское соглашение» говорил, что Тыва должна входить в десятку 
самых привлекательных российских регионов, а в качестве объекта для 
приключенческого туризма она неоценим [3]. Действительно природа 
региона уникальна, но мы не используем ее, поэтому мы не получаем от 
нее ни доходов, ни развития.  

Если говорить о роли среднего и малого бизнеса в сфере туризма, то 
он не велик на данный момент. Компании, которые сейчас есть в регионе 
– это предприятия в области сельского хозяйства, в добыче полезных 
ископаемых и в торговле. В регионе всего имеется 9 туристических 
фирм, а, например, в Красноярском крае их 330. Но Тыва может, напри-
мер, кооперировать с другими турфирмами региона и открывать новые 
маршруты. Одним из таких агентств является «Саянское кольцо» [4]. Это 
фирма Красноярского края, специализирующаяся на внутреннем туризме. 
Один из его туров под названием «Великое Саянское кольцо», который 
был удостоен Национальной туристической премии Ю.Н. Сенкевича в 
номинации «Лучший межрегиональный турпродукт». Этот тур пролегает 
по территории Красноярского края, Хакасии и Тывы. Более того, в сто-
рону республики были получены положительные отзывы.  

Так почему же в регионе все еще плохо развит туристический кла-
стер? Во-первых, это связано с тем, что Тыва имеет имидж криминально-
го региона России, действительно, в регионе высокая преступность. Бо-
лее того, происходят случаи межэтнического столкновения и недопони-
мания.  Во-вторых, это связано с транспортной инфраструктурой, до-
браться до региона можно на автомобиле или через воздушный транс-
порт. Отталкивающим фактором здесь является дороговизна маршрутов 
[2. C. 62–63]. В-третьих, это отсутствие практики создания благоприят-
ных условий для инвестиций в средства размещения туристов. Средний 
и малый бизнес мало заинтересован в развитии туризма в регионе.       
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В-четвертых, это низкий уровень качества услуг и недостаточная их 
оснащенность современными техническими средствами [7. C. 40]. 

Встает вопрос, как можно преодолеть эти недостатки, что нужно сделать 
такое, чтобы в туризм начали поступать инвестиции? Здесь может помочь 
опыт других регионов, которые смогли успешно развивать туризм.  

В Сибири есть также регионы, которые обладали туристическими ре-
сурсами, но они в отличие от Тывы использовали их, вследствие этого 
они получили желаемый результат, и, это стало их брендом. Речь идет об 
Алтайском крае. По социально-экономическому положению Алтай в 
конце 90 гг. в начале 2000-х тоже относился к категории депрессивных и 
отсталых регионов России. Сейчас региона не входит в топ-десятку са-
мых обеспеченных регионов России, но даже несмотря на это, он смог 
достичь больших результатов, и одну из ключевых роль сыграл именно 
туризм. Но развивать туризм он стал еще в 80–90-е годы, причем регион 
сначала не уделял большое внимание инфраструктуре региона, а наобо-
рот начал открывать лечебно-оздоровительные центры, развивал актив-
ный вид туризма, затем уже, когда число туристов с каждым годом стало 
расти, то регион начал улучшать инфраструктуру региона в целом. В ту-
ризм начали поступать инвестиции, малый и средний бизнес понимал, 
что туризм может принести прибыль. Для развития Алтайского края пра-
вительство региона использовало принцип: «деньги бюджета идут к тем, 
что работает и развивается в нужном для региона направлении» [6]. Суть 
которого состоит в том, что предпринимателям и предприятиям предо-
ставлялись субсидии в широком применении, и за 10 лет было реализо-
вано более 1 тыс. инвестиционных проектов. Второй особенностью раз-
вития Алтайского края состояла в том, что регион пытался как можно 
больше проектов включить в федеральные программы, в итоге, как со-
общают местные власти региона, значительная часть ресурсов из центра 
была направлена на улучшение инфраструктуры региона. Как считают 
сами алтайцы, именно благодаря совместной работе правительства и биз-
неса, туризм смог достичь успеха.  

Проблема Тывы и состоит в том, что нет пока слаженной работы 
между правительством и бизнесом. Государство должно получать при-
быль от туристического бизнеса, но сейчас их сумма не велика. Туристы 
в основном приезжают только в летний сезон, так как климат региона, 
особенно, зимой очень суровый [8]. Следует здесь также сказать, что ту-
ризм в Тыве пока достаточно дорогой, несоответствие цены и качества. 
По мнению самих работников в туристической отрасли этот фактор то и 
«отпугивает» туристов. Стоит только один вопрос: «Возможен ли туризм 
в Тыве или нет?».  
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Республика Тыва сейчас является самым бедным регионом России, но 
она богата своими природными ресурсами, традиционной культурой, 
памятниками истории. И хотелось бы верить, что когда-нибудь туризм 
сможет активно развиваться, и станет притягательным местом для актив-
ного отдыха.  
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Oorzhak C.O. CAN TOURISM BECOME A DRIVER OF SOCIO-ECONOMIC DE-
VELOPMENT OF THE REPUBLIC OF TUVA 
The article considers the republic of Tuva as one of the depressed regions of Russia. It 
is assumed that the tourism will  contribute to the region development. Positive and 
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negative sides of the region were revealed. Reasons for the weak development of the 
tourism are examined. In order to solve the issue, successful example of tourism devel-
opment in the Altai region was given. The main factors of poor development of the 
tourism in the region are lack of investment and coordinated work between government 
and business.  
Keywords: region, socio-economic development of the region, tourism. 
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ГЕОГРАФИЧЕСКИЙ ОБРАЗ СИБИРИ В ИНТЕРНЕТ-ДИСКУРСЕ 
 

Науч. рук. – канд. филос. наук И.П. Басалаева 
 

В статье исследуется географический образ Сибири в Интернет-дискурсе. 
Проанализированы текстовые и визуальные репрезентации Сибири на 
сайтах различных типов. Рассмотрены некоторые языковые способы кон-
струирования представлений о территории. На основе Интернет-
репрезентаций описана модель географического образа Сибири. 
Ключевые слова: Сибирь, географический образ, Интернет-дискурс. 
 
Системы общественных представлений о географическом простран-

стве на уровне конкретного индивида дают возможность как в плане фи-
зической адаптации, так и в экзистенциальном, феноменологическом 
плане обживать, осваивать окружающий мир [1. С. 16]. В связи с этим 
географическое пространство можно понимать, как результат постиже-
ния (по своей сути социального) земного пространства в определенных 
практических, теоретических, культурных, личностных контекстах [2. 
С. 12]. Такой синтетической конструкцией, максимально наглядно пред-
ставляющей территорию [1. С. 36], выступает географический образ. 
Д. Н. Замятин определяет его как достаточно просто и ярко характеризу-
ющую какую-либо территорию систему взаимосвязанных и взаимодей-
ствующих знаков, символов, архетипов и стереотипов, сформировавшу-
юся в результате человеческой деятельности на бытовом или профессио-
нальном уровне [3. С. 29]. Отметим, что для географических образов ха-
рактерно стихийное формирование в коллективном сознании. Однако при 
помощи моделирования каких-либо геопространственных символов и 
стереотипов возможно достижение определенной цели (например, созда-
ние привлекательного туристического или политического бренда регио-
на), что может быть обозначено как проектная образно-географическая 
деятельность [1. С. 59].  


