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респондентов, следуя примеру медиамагната, многие газеты крупных го
родов начали организовывать спортивные редакции. С появлением новых 
видов спорта стремительно начала развиваться спортивная журналистика. 
А с появлением телевидения открылись большие возможности для развития 
спортивной журналистики.

4 ноября 2003 года по постановлению кабинета министров Республи
ки Узбекистан «О мерах по дальнейшему усилению пропаганды массово
го спорта» в стране был организован телеканал «Sport». С первого января 
телеканал начал вещать 6 часов, а с апреля 8 часов. С 1 сентября 2010 года 
телеканал начал беспрерывное вещание.

На сегодняшний день канал имеет в своей эфирной сетке передачи по 
многим видам спорта. К тому же телеканал транслирует многие зимние и 
летние состязания, проходившие на мировых и азиатских аренах.

Таким образом, спортивная журналистика не просто способствует фи
зическому развитию человека, но помогает всесторонне воспитывать под
растающее поколение, ведь физическое здоровье нации -  это показатель 
нравственности общества, выражающейся в универсальности связей лю
дей, способных к творческой и активной жизнедеятельности, между собой 
и окружающим их миром. Физическое здоровье играет огромную роль в 
становлении мощного государства.
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В начале XX века исследователи все больше обращают внимание на та
кое понятие, как образ города, на возможности его формирования, изме
нения. Образ города определяют как «относительно устойчивую и воспро
изводящуюся в массовом и/или индивидуальном сознании совокупность 
эмоциональных и рациональных представлений о городе, складывающу
юся на основе всей информации, полученной о нем из различных источни
ков, а также собственного опыта и впечатлений» [1].

http://www.who.int.ru


Исследования свидетельствуют о том, что формирование образа города 
зависит, в первую очередь, от средств массовой информации. Та информа
ция, которую обнародуют в своих материалах журналисты, влияет на жи
телей, создавая определенное представление. Логично предположить, что 
если в СМИ постоянно появляется информация о научных достижениях, 
инновациях, то город воспринимается научным и инновационным. Если 
на глаза читателей, зрителей, слушателей попадается все больше сообще
ний о культурных мероприятиях, то город приобретает статус культурного 
центра.

Устойчивый образ Томска связан с позиционированием его как универ
ситетской столицы Сибири. Шесть томских университетов каждый год на
бирают студентов с разных областей и стран. А.И. Щербинин в своей статье 
«Традиции, образы, ценности как стратегический ресурс университетско
го города, проект “Императорский университет”» приводит цитату писа
теля Ильи Эренбурга из романа «День второй»: «Томск мог умереть, но в 
Томске был университет^» [2].

Наше исследование заключается в том, чтобы выяснить, реализуется 
ли образ университетского города в томской «медиакарте» -  в печатной пе
риодике, на интернет-ресурсах, на телевидении и радио. Для анализа были 
выбраны следующие СМИ: газета «Томские новости», интернет-телевиде
ние «Живое ТВ», интернет-журнал «Томский обзор».

Анализ 12 номеров «Томских новостей» за этот год (январь-апрель) по
казал, что «университетские» материалы действительно характерны для 
этого издания. На страницах газеты создается образ процветающего уни
верситетского города, города науки и инноваций: тематика университетов 
раскрывается в 19 материалах, тема науки и инноваций затрагивается в 36. 
В качестве примера можно отметить материал Елены Поповой «Как проект 
“Учись в Томске” привлек тысячи иностранных студентов» (27 февр.): в нем 
говорится о Томске как об обладателе национальной премии в области раз
вития общественных связей «Серебряный лучник». В публикации Томск 
называется университетским городом, в связи с тем, что региональным 
властям удалось создать общую платформу для пиара томского образова
ния.

На интернет-телевидении «Живое ТВ» существуют четыре проекта, 
связанных с университетами: «Лекция» (лекции от бизнесменов, музы
кантов, депутатов и т.д.), «Человек университетский» (в программе рас
сказывают о себе профессора, доценты, преподаватели -  члены вузовского 
сообщества), «Профессор» (приглашаются профессоры университетов), 
«Зачетный студент» (студенты рассказывают о своей деятельности). Если 
проанализировать новости, то можно заметить, что за 2015 г. регулярно об
новляются материалы про университеты, в которых также создается пози
тивный образ.

Если проанализировать контент «Томского обзора» за 2015 г., то можно 
увидеть, что каждый день обновляются новости про университет и инно
вации. Количественно -  39 материалов (университетская тематика) к 46



(тема науки и инноваций). Практически каждый день ряд новостей начи
нается со слов: «Томские ученые разработали / внедрили и т.п. ^». Это по
казывает значимость данной тематики.

Первичный анализ показал, что в томских СМИ действительно транс
лируется образ Томска как университетского города, все большую попу
лярность набирает тема науки и инноваций. В дальнейшем будут проана
лизированы и другие томские источники информации, а также с помощью 
исследования медиакарт Новосибирска, Кемерова и Новокузнецка будут 
составлены образы Новосибирской и Кемеровской областей.
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С приходом в Каракалпакию интернета и развитием информационных 
технологий скоропалительность и сенсационность подачи материалов, 
а также глобализация привели к тому, что жанровая палитра каракал
пакских газет становится скудной. Более того, незнание жанров, их вну
тренних закономерностей приводит к тому, что журналистский материал 
становится неузнаваемым. Появляются новые гибридные формы публика
ций. Особенно пострадали в новом информационном пространстве худо
жественно-публицистические жанры.

Журналисты сегодня мало обращаются к возможностям этих жан
ров. По мнению издателей, такой некогда популярный жанр, как очерк, 
использовался для помпезного изображения жизни советского тружени
ка. Проблемы и жизненные невзгоды в нем скрывались от читателя. Но 
теоретики журналистики иного мнения: «^очерк как жанр публицисти
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