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В современном мире тематические специализированные журналы 
пользуются все возрастающей популярностью. Рынок их растет, свои чи
татели находятся даже у довольно экзотических изданий, таких как, на
пример, журналы для любителей мотоциклов. Одним из характерных из
даний этого типа является журнал «SuperBike Magazine», появившийся на 
полках супермаркетах в августе 2013 года. Он может считаться наследни
ком журнала «Моторевю» (2002-2012), поскольку основателем «SuperBike 
Magazine» стал бывший главный редактор «Моторевю» Владимир Здоров. 
В новый журнал перешла и большая часть коллектива прошлого журнала. 
Издателем журнала является ООО «Издательский дом Супербайк» (Мо
сква). Тираж -  50 000 экземпляров.

Внешний вид журнала привлекает внимание читателя: на его облож
ке всегда яркая фотография, заполняющая все пространства полосы, ярко 
выраженный «подвал» с вынесенными основными рубриками журнала. 
Как правило, это рубрики: «Новости», «Demo», «Тест», «Взгляд», «Ресурс», 
«Onroad/special», «Железо/custom», «Экипировка/ресурс», «Off-road/ 
тест», «Off-road/special», «На колесах/маршрут», «На колесах/новый мир», 
«Спорт/MotoGP», «Спорт/WSBK», «Спорт/ШКМГ», «Спорт/мотокросс».

Главной особенностью журнала является его тематика -  «мотомир». На 
сегодняшний день из журналов с подобной тематикой также известны пе
чатные издания «Мото», «Мотоэксперт». Кроме того, на просторах интернета 
огромное множество блогов, электронных журналов, как, например, «Байк».

Все внимание в журнале «SuperBike Magazine» сфокусировано на мото
циклах, вплоть до рекламы официальных дилеров мототехники, продав
цов масел и т.п. Реклама, как и во многих изданиях, занимает целые поло
сы и развороты журнала, она красочная и подробная.

Журнал уделяет особое внимание иллюстрированию, фотографии по
являются буквально на каждой странице издания. С самого первого номера 
и по сей день основным, но не единственным, фотографом является Никита 
Колобанов. Сами фотографии занимают, как правило, полосу, либо целый 
разворот. Фотографии «рекламного» типа (не несущие в себе какой-либо 
смысловой нагрузки) распространены в журнале довольно широко, много 
динамичных фотографий техники в движении, реже используются пей
зажные, постановочные или репортажные фотографии, фотоистории.

Жанровая система журнала довольно разнообразна. Здесь есть колонка 
редактора, анонсы, репортажи, очерки, зарисовки, обзоры. В текстах часто 
используются профессиональные жаргоны мотоциклистов.



Специфика журнала, связанная с мототемой, определяет также при
надлежность издания к типу глянцевого журнала. «SuperBike Magazine» 
является изданием для отдыха и развлечения, с акцентом на специализи
рованную рекламу, пропагандирует определенный образ жизни. Иссле
дование журнала дает возможность ответить на вопросы о формировании 
своеобразной картины мира у своего читателя, о принципах выбора героя 
публикации, о выразительных средствах, используемых журналистами 
для изложения «мотоинформации».
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Журнал -  сложный многоступенчатый феномен со своими внутренними 
связями и законами. Каждое из звеньев цепочки имеет большое значение для 
всей системы. Используемые в издании жанры являются одним из важней
ших индикаторов, определяющих конкурентоспособность продукта на рынке. 
Насыщенность жанровой палитры придает изданию яркость, узнаваемость, 
делает его более понятным для современного потребителя. Информационные 
жанры -  наиболее конкретные, максимально приближенные к реальности, 
ведь они являются прямой проекцией некого события, которое помещается в 
контекст издания и отражает определенный дискурс. От правильного выбора 
жанра зависит КПД коммуникации, происходящей между аудиторией и жур
налом, степень удовлетворения читателя полученным продуктом.

Глянцевая пресса не несет значительной интеллектуальной нагрузки, 
она воспринимается как нечто легкое, ненавязчивое, является маркером, 
ярко отмечающим красивую, дорогую жизнь. Высокая интерактивность 
и иллюстративность позволяет создать эффект полного присутствия у 
читателя того или иного глянца. Жанрово-иллюстративная композиция 
направлена на наибольшую визуализацию текста. Чтение превращает
ся в проживание того или иного описываемого события, максимального 
внедрения в мир, созданный журналистом. Совершается это благодаря 
внедрению в материал героя, некого образа, примеряемого на себя читате
лями. Психологическая проекция, подсознательное подражание -  все это 
еще больше затягивает индивидуума в искусственный мир, обезличивая 
его и наделяя качествами глянц-прототипа.

В плане коммуникативной стратегии глянцевых СМИ мы предлагаем 
выделить новый феномен -  информационная визуализация, так как совре
менный журнал функционирует по совершенно другим законам, которые


