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года. С 2013 года и по сегодняшний день владельцем «Вашингтон Пост» яв-
ляется миллиардер Джефф Безос.

Анализ материалов о конфликте в Сирии за период 2013-2016 гг. пока-
зал, что основными тематическими составляющими для газеты являются 
следующие стороны сирийского конфликта: описание жизни мирного на-
селения Сирии, находящегося в ситуации постоянной нужды и опасности; 
ситуация с беженцами (например, материал «Сирийские беженцы в ливан-
ском лагере столкнулись с суровой зимой», опубликованный 8 января 2015 
года); большое внимание уделяется Исламскому государству, угрозе миру 
как в локальном, так и в мировом масштабе (например, материал «Париж-
ский злоумышленник подтверждает, что действовал от Исламского госу-
дарства», опубликованный 12 января 2015 года); информации о использова-
нии химического оружия в Сирии (например, материал «Израиль утвержда-
ет, что Сирия использует химическое оружие», опубликованный 23 апреля 
2013 года), а также освещению точек зрения на сирийские события миро-
вой общественности и политиков ведущих стран мира (например, матери-
ал «Клинтон утверждает, что Исламское государство хуже, чем Аль-Каида», 
опубликованный 9 октября 2014 года).

Жанровая палитра в освещении данного конфликта довольно широка. 
Наиболее часто журналисты используют корреспонденцию, как информа-
тивный и емкий жанр (например, материал «Связи между суннитскими бо-
евиками из Ливана и Сирии укрепляются, говорят чиновники», опублико-
ванный 26 января 2013 года), аналитические репортажи, очерки (например, 
материал «8-летняя потерянная дочь воссоединяется с семьей на Кипре», 
опубликованный 28 марта 2016 года), фотоистории, фоторепортажи, реже — 
информационные заметки, комментарии (например, материал «Усиливают-
ся взрывы в Сирии — усиливаются дебаты по поводу правил участия в кон-
фликте», опубликованный 22 декабря 2015 года).

Таким образом, результаты исследования показали, что газета «Вашинг-
тон Пост» стремится к максимальному охвату проблематики и всесторон-
нему освещению конфликта в Сирии, но, в целом, максимальное внимание 
журналистов газеты сосредоточено на описании положения мирных жите-
лей страны и борьбы с ИГИЛ.

Екатерина Бычкова

ОБРАЗ ПОДРОСТКОВОГО «МЕДИА-КУМИРА» XXI ВЕКА В СМИ

Томский государственный университет
Науч. рук. д-р филол. наук Н.В. Жилякова

Подростковый период — это начало самоопределения и формирования жиз-
ненных ценностей и идеалов. Для большинства старшеклассников, как от-
мечает Л.И. Божович, «характерным является увлечение героическими де-
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лами других людей» [1. C.98]. Уверенность же в правильности собственных 
действий подростку даёт идеал, который он для себя выбирает. Определе-
ние «идеала» даёт В.С. Мухина: это — «образ того, как человек должен про-
являть себя в жизни, чтобы быть признанным обществом»[2. C.67]. В част-
ности телевидение и интернет являются одними из ключевых создателей 
идеалов молодёжи. 

С учётом этого на базе ТГУ был проведён опрос подростков 16–18 лет для 
определения образа кумира современной молодёжи. В качестве респонден-
тов были выбраны старшеклассники Томска из Школы молодого журнали-
ста, позже добавили ребят из других регионов и городов (Кемеровская, Но-
восибирская, Томская области) — всего 30 юношей и 30 девушек. Приведе-
ны результаты за январь-март 2016 года. 

В целом кумиры современного подростка — это молодые люди, успешные 
в какой-либо области — юмористы, ведущие, спортсмены. Чаще ребята ука-
зывали не ведущих или реальных людей, а персонажей сериалов и фильмов 
(преимущественно — западных). Из русских больше всего героев представ-
лено на канале ТНТ. Всего ребята назвали 77 персонажей и реальных людей, 
причём 11 из них были названы не единожды. Обнаружился огромный пе-
ревес в сторону мужских персонажей: 61 — мужского пола и всего 16 — жен-
ского. Помимо этого респонденты предпочли зарубежных героев (44 из 77).

Среди всех отмеченных подростками имён были названы как реаль-
ные люди, так и персонажи фильмов и сериалов, мультсериалов, видеоигр. 

Наиболее популярными у подростков стали российский телеведущий И. 
Ургант (его отметили 24% юношей и 8% девушек), интернет-обозреватель и ве-
дущий М. Голополозов (6% респондентов) и ведущий программы «Орёл и реш-
ка» А. Бедняков (8%). Юноши отметили ведущих Д. Нагиева (20%), Д. Кларк-
сона (16%), комика Д. Карлина (12%), видеоблогера Ларина и борца Ф. Емелья-
ненко (8%).

Респонденты выбрали в качестве кумиров также русских ведущих-шоуме-
нов и профессиональных журналистов (Т. Канделаки, Д. Борисов, А. Олешко, 
Е. Летучая). Переход в сеть сделал популярными интернет-обозревателей (С. 
Давыдов). Среди главных качеств ведущего респонденты выбрали юмор (95%), 
что объясняет популярность стендаперов и комиков (С. Пегг, И. Прусикин, ве-
дущие канала ТНТ). Помимо российских ведущих подростки выбирали ино-
странных, что говорит об интернетизации молодёжи (Б. Гриллс, К. Дженнер).

Образ кумира постепенно выходит за рамки только ведущего: респон-
денты отметили и участников различных телепроектов, которые стали из-
вестны (М. Керо («Битва экстрасенсов»), М. Миногарова («Топ-модель по-рус-
ски»)). Юноши-респонденты назвали имена спортсменов (борец Х. Нурма-
гамедов, боксёры М. Тайсон и Р. Джонс). Также были отмечены герои муль-
тфильмов («Adventure time», «My little pony», Кот Матроскин), аниме-персо-
нажи и персонажи видеоигр.

Актёры — одна из постоянных групп, формирующих кумиров. Респон-
денты отметили как русских актёров (И. Мулин, И. Охлобыстин, А. Панин), 
так и зарубежных, причём значительно больше (Э. Нортон, Б. Камбербетч, 
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Х. Мориц, Р. Рейнольдс). Самой многочисленной стала группа кумиров-пер-
сонажей сериалов и фильмов. Неоднократно отмечались как юношами, так 
и девушками Шелдон Купер («Теория большого взрыва»), Доктор Хаус, Док-
тор Кто, Барни («Как я встретил вашу маму»), герои фильмов Marvel Тони 
Старк и Дэдпул. Респонденты называли также Гарри Поттера, Бильбо Бег-
гинса, Доктора Лектора. Вспомнили и российские сериалы («Лондонград», 
«Интерны»).

Итак, анализ показал, что сейчас подростки выбирают себе в качестве 
кумира, прежде всего, медийного, успешного, привлекательного, саркастич-
ного и предприимчивого молодого мужчину. Причём женские персонажи не 
являются образцом: девушки ориентированы на противоположный пол, а 
юноши — на собственный образ. Это — «настройка» на поведение в обществе 
и лидерские качества. Помимо этого кумир перестаёт быть недостижимым: 
чаще это теперь — реальные люди, которые смогли быстро достичь успеха и 
материального благополучия.
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Важным критерием качества PR-сообщения, с нашей точки зрения, являет-
ся соблюдение этики не только при его подготовке и распространении, но 
и на последующем этапе, то есть при создании журналистского материала.

Прежде всего, на этапе подготовки пресс-релиза необходимо получить 
согласие на обработку персональных данных, это «любая информация, от-
носящаяся к прямо или косвенно определенному или определяемому фи-
зическому лицу (субъекту персональных данных)». Процесс подготовки и 
обнародования пресс-релиза соответствует определению «обработка пер-
сональных данных». [1] Чаще всего PR-специалист работает с такими пер-
сональными данными, как имя и фамилия человека, город проживания и 
адрес, диагноз, телефон и электронная почта.

На этом этапе задача журналиста — работать с готовой информацией и 
персональными данными, которые уже разглашены. Здесь сложностью ра-




