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Ф.М. Достоевский отмечал: «Всегда, во всяком обществе есть так 

называемая золотая посредственность, заявляющая права на первенство. … 

Они с уничижающим презрением смотрят на всех не блистающих, 

неизвестных, ещѐ тѐмных людей. Они-то первые и начинают бросать камни в 

каждого изобретателя. … Разумеется, они поймут, наконец, новую мысль, но 

поймут всегда после всех, всегда грубо, ограниченно, тупо» [6. Т. 18. С. 61].   

У меня давно сформировалось ощущение – искренен человек или нет. 

Читая подвижников, глаголящих о пророчествах Пушкина, не сомневаюсь в 

их порядочности. А хранитель Рыбкин И.М. представляется мне эталоном 

честности, как Л.Н. Толстой. Но вот наша золотая посредственность кричит, 

что это выдумка. Не верят. Верят они тому, кому привыкли верить – 

светилам науки. И.М. Рыбкин завещал: «В науке не надо верить. Если в мире 

что-то существует, это можно познать. Если будете верить, а не познавать 

мир, вам подсунут ложь». А.С. Пушкин как раз и дал нам способы познания, 

усомниться в которых могут только фанаты официальной науки и идеологии. 
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В статье рассматривается влияние политической пропаганды в 

условиях российского экономического кризиса 2014-2016 гг. Рассмотрены 

наиболее распространенные методы пропаганды в данный период Россией и 

другими государствами. Сделан вывод, что санкции значительно отразились 

на российской экономике. Собственный анализ различных источников 

привел к выводу, что требуются глубокие экономические и политические 

реформы. Манипуляция общественным мнением и пресечение широкого 

обсуждения путей решения выхода из кризиса погружают экономику в еще 

большую бездну. 
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Введение санкции в отношении России в 2014 году странами Запада 

вызвало широкий общественный дискурс, который продолжается в 

настоящий момент. На эту тему было написано огромное количество статей. 

Позиции авторов кардинально менялись со временем. Если в 2014 году к их 
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введению относились с юмором и не принимали  всерьез, то сейчас 

обсуждения пробрели серьезное осмысление, и позиция однозначна – 

введение санкций существенно отразилось на российской экономике.  

В свете данных событий правительства антироссийского блока и 

Россия широко применяют пропаганду в целях информационной войны и 

манипуляцией общественным мнением. В виду того, что санкции являются 

экономическим явлением с политическим подтекстом и конкретной 

политической целью, роль политической пропаганды в экономической сфере 

очевидна.  

Пропаганда является средством политической манипуляции. 

Политическое манипулирование — это скрытое управление политическим 

сознанием и поведением людей с целью принудить их действовать или 

бездействовать в интересах манипуляторов, навязывание воли манипулятора 

манипулируемому в форме скрытого воздействия. Т.С. Мельникова говорит 

о том, что в современном понимании манипулирование представляет собой 

систему способов идеологического и социально-психологического 

воздействия с целью изменения мышления и поведения людей вопреки их 

интересам. Существуют также определения, опирающиеся на понимание 

манипуляции как некоего вида мошенничества, махинации. Однако 

манипуляция никогда не бывает жестко насильственной, она носит так 

называемый добровольно-принудительный характер [1. С. 47]. С 

определением понятия пропаганда имеются затруднения. Они заключаются в  

огромном количестве толкований, нередко взаимоисключающих себя. В 

работе будет использоваться определение, которое дали современные 

американские ученые Э. Пратканис и Э. Аронсон: это «массовое внушение 

или влияние, оказываемое путем манипуляции символами и психологией 

индивида» [2. С. 9]. 

Российское правительство комментирует экономическую ситуацию 

оптимистически, в государственных и прогосударственных СМИ активно 

применяется пропаганда в целях отвлечения населения от актуальной темы и 

изменения общественного мнения. В частности, Н.Г. Щербинина говорит о 

том, что сегодня «власть действует посредством СМК и потому 

из обычного посредника медиа превращаются в со-конструктора 

политической реальности» [3]. Можно выделить несколько наиболее 

распространенных методов пропаганды.  

Самым распространенным методом является прямая ложь с акцентом 

на малейших успехах. В газете «Комсомольская правда» опубликована 

заметка, в которой говорится о том, что Центральный банк повысил 

ключевую ставку, что дало положительный эффект на банки и спекулянтов, 

Минфин принимает грамотные решения, «рубль уверенно укрепляется», а 

доллар «сам принялся слабеть относительно других валют» [4]. На момент 

издания материала девальвация рубля составила 80% , а затем на несколько 

недель последовал рост курса на 10%.  
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Другой способ называется «глушение» нежелательной темы. 
Телевидение информируют людей о реальной динамике рубля, но 
делает это короткой строкой. Зато активное внимание привлекается к 
сходным по тематике сюжетам. Например, на канале НТВ 
рассказывается о 200 долларах за баррель нефти [5] или о том, какие 
прогнозы на курс рубля делают астрологи [6].  

Третий метод закладывает мнение о том, что экономические проблемы 

носят временный характер, а страны, применившие санкции, находятся в 

глубоком социально-экономическом кризисе. В «Федеральном агентстве 

новостей» опубликована статья (3.03.16) [7], в которой говорится, что 

западные санкции не повлияли на экономическое положение Крыма 

(полуостров лишился источника электроэнергии с 22 ноября до 8 декабря 

2015г., на данный момент подача производится с перебоями; в феврале 

2016г. прошли массовые протесты из-за дефицита продуктов питания). 

Нужно отметить, что почти ежедневно публикуются статьи и заметки на тему 

миграционного кризиса в ЕС.  

Освещение состояния российской экономики производится также и в 

иностранных СМИ. В большинстве статей говорится о том, что российская 

экономика находится в кризисе, который еще не достиг своего пика. 

Например, в интернет-портале ИноСМИ опубликован перевод статьи 

японской ежедневной газеты 産経新聞 («Санкэй Симбун») [8]. В переводной 

статье говорится о том, что «Россия находится в крайне затруднительном 

положении». В украинской службе новостей BBC утверждается, что 

экономика находится в «клинической смерти» [9]. В итоге рассмотрения 

вопроса можно сказать, что иностранные СМИ освещают данную проблему в 

отрицательном ключе и не предвидится никаких положительных изменений. 

Вышеизложенные противоположные мнения представляют 

необходимость обращения к статистическим данным. В 2015 году ВВП 

России снизился на 4%. Только в 2014 году утечка иностранного капитала 

составила 150 млрд долларов. По данным Федеральной службы 

государственной статистики уровень безработицы на конец 2014 года 

составлял 5.3%, на конец 2015 года — 5.8% (или 4.4 млн. человек). К концу 

третьего квартала 2015 года число россиян с доходами ниже прожиточного 

минимума достигло 20,3 млн человек, или 14,1% от общей численности 

населения России. При этом в статистике не учитывались жители Крыма и 

Севастополя. Проведенное в декабре 2015 года исследование ВЦИОМ 

показало, что число семей, которым не хватает даже на еду, и тех, кому 

достаточно средств на еду, но покупка одежды недоступна, за 2015 год 

выросло почти вдвое — с 22 до 39% [9]. Из сказанного становится очевидно, 

что санкции стран Запада сильно повлияли на экономику России, уровень 

бедности резко повысился, а экономический рост замедлился, последовало 

снижение ВВП. 

Вопрос влияния политической пропаганды на экономику 

рассматривается в исследовании А.С. Ахрименко «Может ли политическая 

пропаганда влиять на экономический рост: к формальной динамической 
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модели». В исследовании говорится о том, что сильная политическая 

пропаганда снижает темпы экономического роста из-за того, что продлевает 

пребывание у власти неэффективного инкумбента. Подчеркивается, что в 

определенных условиях она может оказать положительное влияние. Так, если 

в программе партии предусматривается сначала краткосрочный спад, а потом 

долгосрочный рост, то пропаганда помогает удержать власть на период 

спада. Собственный анализ интервью экономистов и высокопоставленных 

чиновников привел к выводу, что российской экономике однозначно 

требуется уменьшение влияния государства на бизнес, улучшение системы 

госуправления, привлечение иностранного капитала и снижение зависимости 

от поставки сырья. Опора на щедрые социальные выплаты для поддержки 

одобрения населения становится все труднее, государству приходится 

сокращать расходы на социальную политику, что приводит к усилению 

социального напряжения. Масштабные реформы требуют глубоких 

экономических и политических изменений, но можно наблюдать лишь 

тенденцию ужесточения политического режима и усиления давления на 

бизнес.  

 Таким образом, в результате изучения проблемы можно прийти к 

выводу, что влияние пропаганды на российскую экономику имеет огромное 

значение. Манипуляция общественным мнением и пресечение широкого 

обсуждения путей решения выхода из кризиса погружают экономику в еще 

большую бездну. Кризис 2008-2010 гг. был обусловлен исключительно 

экономическими причинами, то на нынешний  сыграли роль несколько 

факторов: обостренная геополитическая обстановка, введение 

антироссийских и ответных санкций, растущая сырьевая зависимость 

экономики. Усиление государственной пропаганды смягчает социальное 

напряжение, но не решает самой проблемы - усиления политического 

кризиса, который привел к стагнации политической и общественной жизни, и 

выхода из экономического кризиса.   
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РЕПРЕЗЕНТАЦИЯ ПОЛИТИЧЕСКОЙ ВЛАСТИ В ИНТЕРНЕТЕ 
 

В статье производится сравнение процессов репрезентации в Интернете 

и вне его. Рассматривается специфика репрезентации в Интернете и 

выводится уравнение для определения актуальных для пользователя онлайн-

ресурса репрезентативных текстов. Обозначаются рамки возможного 

влияния власти-конструктора на процесс репрезентации самой себя с 

использованием Интернета. 

Ключевые слова: Интернет, репрезентация, конструирование, 

политическая власть, конструктор, пользователь, контент. 

Процесс конструирования образов абстрактных явлений, т.е. не 

имеющих материальной формы, хорошо описан в работе П. Рикѐра «Память. 

История. Забвение» применительно к исторической репрезентации. Несмотря 

на то, что сам Рикѐр не приводил в своей работе схемы, мы можем 

изобразить ее в обобщенном и виде, получив последовательность 

зависимостей [6]: 

ИСТОРИЯ → Историк → Книга → Читатель 

Последовательность показывает нам цепь трансформации 

«объективного», которое обозначено как «ИСТОРИЯ» и включает в себя все 

возможное множество событий, агентов и атрибутов, до образа, 

воспринимаемого читателем исторического труда. Первая стрелка вбирает в 

себя разрыв между историческим контекстом и историком, который собирает 

данные. Историк отбирает и комбинирует исторические данные, тем самым 
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