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Введение 

 

За свою богатую историю фотография претерпела существенные изменения. Если 

первые фотографии представлялись роскошью, то сегодня она уже настолько прочно 

вошла в общественную жизнь, что стала сопровождать человека на каждом шагу. С 

течением времени фотография стала неотъемлемой частью коммуникации в современном 

обществе, что обусловливает важность изучаемого вопроса.  

После появления камеры-обскура ещѐ в XVI веке, для многих изобретателей idea fix 

стало создание аппарата, способного фиксировать изображение. Первый опыт создания 

подобного изобретения присваивают Ж. Дагеру. Благодаря дагерротипу, получалась 

фотография не в привычном понимании, а как отражение в зеркале, и она передавала лишь 

общее представление об изображаемых объектах. В то же время подобные опыты 

проводил и Н. Ньепс, который изобрѐл гелиографию

. В связи с тем, что Н. Ньепс сделал 

большой перерыв в своѐм исследовании, считается, что Ж. Дагер раньше 

продемонстрировал свою работу по фиксации изображения.  

Официально годом рождения фотографии считается 1939, когда астроном и физик 

Л.-Ф. Араго на заседании Академии наук в Париже представил новый процесс 

воспроизведения изображения механическим путѐм благодаря изобретению, похожему на 

«камера-обскура». Первые фотографии были чѐрно-белые, но уже в 1861 году Дж. 

Максвеллом был сделан первый цветной фотоснимок по методу трѐхцветной фотографии. 

Стремление насытить фотографию естественными красками появилось практически сразу, 

и уже к середине XX века появилась возможность создавать полностью цветной снимок. 

Современная фотография прошла огромный эволюционный процесс. Для создания 

первых фотографий требовались дни: после съѐмки необходимо было проявить 

изображение, затем перефотографировать полученный кадр (в связи с тем, что 

изображение получалось зеркальным), после чего снова проявить на бумаге, и только тогда 

появлялась полноценная фотография. Затем была изобретена фотоплѐнка, благодаря 

которой процесс получения изображения значительно ускорился и упростился (благодаря 

проявленному негативу появилась возможность сразу получать точный снимок). Сегодня 

же, с появлением цифровой технологии, процесс фотографирования и получения готового 

                                                           

 Гелиография — ранний фотографический процесс, изобретѐнный Нисефором Ньепсом в 1822 году, и 

послуживший теоретической основой для разработки дагеротипии. Изображения могут быть получены как 

контактным способом, так и с помощью камеры-обскуры. 
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снимка занимает несколько секунд. Современная фотография с высокой точностью 

передаѐт объект съѐмки.  

Долгое время особую роль в передаче информации играл текст, но сегодня,  в 

условиях «визуального поворота» в культуре, вербальные средства коммуникации 

нуждаются в визуализации. В современном коммуникативном пространстве фотография, 

порой, играет более важную роль, чем текстовая информация, потому что визуальный 

образ становится основным средством передачи информации. Демонстрация этого образа 

становится возможной благодаря фотографии. С появлением мобильных устройств и 

интернета использование фотографии значительно облегчилось, и это привело к тому, что 

она стала неотъемлемой частью коммуникации.  

Публикация фотографий на своих страницах в социальных сетях особенно 

характерна для молодого поколения, которое находится в постоянном режиме обмена 

визуальной информацией. Согласно теории поколений американских исследователей У. 

Штрауса и Н. Хоува, основными создателями визуального контента выступают 

представители поколений Y или Z, в частности, цифровые кочевники

. Интернет среда, в 

которой протекает деятельность цифровых кочевников, является средой визуальной 

коммуникации, что актуализирует вопрос эффективного использования фотографии в 

качестве средства коммуникации. Путешествуя по миру, они публикуют фотографии на 

своих страницах в социальных сетях, ведут блоги с использованием фотографий мест, где 

они побывали. 

Однако цифровые кочевники не всегда обладают достаточными 

профессиональными знаниями по созданию и демонстрации фотографии, что не позволяет 

им осуществлять коммуникацию с еѐ помощью максимально эффективно. В этой связи 

возникает потребность в рассмотрении вопроса о специфики современной фотографии как 

визуального знака, еѐ жанров и правил публикации в интернете. 

Обладая наглядностью и специфическими образными характеристиками, 

фотография становится незаменимой в интернет пространстве, и это способствует еѐ 

популяризации и выведении еѐ на новый уровень использования в качестве инструмента 

коммуникативного процесса. Определѐнная трудность в изучении данного вопроса 

                                                           

 Цифровые кочевники - это люди, которые в процессе своей профессиональной деятельности (а также 

обучения, творчества или досуга) не привязаны к какому-либо определенному месту, благодаря 

использованию Интернет-технологий и мобильной связи (Makimoto T., Manners D., 1997). 

Цифровое кочевничество – это новый стиль / образ жизни, возникший в эпоху сетевого информационного 

общества в связи с развитием международных и внутренних транспортныхсистем и появлением 

беспроводных коммуникационных технологий. Ему присущи две основные характеристики: постоянная 

мобильность (глобальная или локальная) и «подключенность» (англ. – «plugging») (И. П. Кужелева-Саган). 
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заключается в том, что при стремительном развитии цифрового кочевничества и 

популяризации фотографии как инструмента коммуникации в практической сфере, до сих 

пор не сформировались теоретические подходы к осмыслению данного феномена. Особый 

интерес для исследования представляет синтез явлений, объединѐнных цифровой 

фотографией в новомедийной среде. Исходя из этого была определена основная проблема, 

которая заключается в отсутствии теоретической базы, касающейся использования 

жанровых особенностей фотографии в интернет-коммуникации. Соответственно встаѐт 

вопрос о выявлении жанровых закономерностей использования фотографии в 

коммуникации цифровых кочевников, благодаря чему фотография может стать 

максимально эффективным коммуникативным  инструментом.  

Объектом исследования является: фотография как инструмент визуальной 

коммуникации в цифровом пространстве.   

Предмет исследования - фотография в коммуникационной деятельности цифровых 

кочевников.  

Гипотеза исследования: Фотография будет являться эффективным инструментом 

коммуникации цифровых кочевников, если еѐ жанр будет соответствовать 

коммуникативным целям Operator’а (самопрезентация, установление диалога, 

продвижение продукта и др.). Она должна быть эстетически привлекательна, 

эмоционально окрашена (суть Spektrum’а), максимально информативна и не иметь 

фотографических «сюрпризов». Таким образом, добиться максимальной эффективности 

фотографии можно благодаря грамотному использованию еѐ жанров.  

Цель исследования: Рассмотреть фотографию как инструмент визуальной 

коммуникации цифровых кочевников в новых медиа.  

Цель работы определяет следующие задачи исследования: 

1. Определить особенности визуальной коммуникации в цифровом пространстве 

2. Рассмотреть фотографию, как средство визуальной коммуникации.  

3. Описать основные подходы к изучению феномена фотографии Р. Барта и П. 

Бурдье.  

4. Охарактеризовать цифровое кочевничество как новый тип цифровой 

деятельности. 

5. Проанализировать функции, закономерности и механизмы использования 

фотографии в деятельности цифровых кочевников. 

6. Определить жанровую специфику использования фотографии цифровыми 

кочевниками. 
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7. Разработать классификацию жанров фотографии, используемых цифровыми 

кочевниками. 

8. Проанализировать фотоконтент страниц цифровых кочевников в социальной сети 

Instagram. 

9. Разработать рекомендации по эффективному использованию фотографии 

цифровыми кочевниками. 

Методология и методы исследования.  

Фундаментальный уровень – идея «визуального поворота» в социальных 

коммуникациях, а также концепция цифрового номадизма. (М. Маклюэн «Понимание 

медиа», В. Беньямин «Произведения искусства в эпоху его технической 

воспроизводимости», Ц. Макимото и Д. Мэннерс «Digital nomad» и др.)  

 Общенаучный уровень – семиотический подход к изучению фотографии (П. 

Бурдье «Общедоступное искусство: опыт в социальном использовании фотографии», Р 

Барт «Camera Lucida», С. Зонтаг «О фотографии», В. Савчук «Философия фотографии»)  

Специально-научный уровень – особенности визуальной коммуникации в 

интернет (У. Эко «Отсутствующая структура», В. Д. Курушин «Дизайн и реклама» и т.д.), 

электронные коммуникации (У. Митчелл «Я ++. Человек, город, сети», И. П. Кужелева-

Саган «Общество-сеть» и т.д.). 

Прикладной уровень  – фотография в деятельности цифровых кочевников как 

новый тип коммуникации. (М. Р. Васильева «Визуализация практик цифрового 

кочевничества в современной культуре», страницы цифровых кочевников в социальной 

сети Instagram: П. Ловыгин, Д. Алиев, К. Макнолти, К. Алана, С. Потанин и т.д.)  

Исследование включает в себя следующие методы исследования:  

1) Сравнительный анализ направлен на изучение различия и специфических 

особенностей пользовательской фотографии в новых медиа и фотографии в коммуникации 

цифровых кочевников.  

2) Системный анализ определяет последовательность действий по 

установлению структурных соотношений между элементами исследуемой темы.  

3) Принцип детерминизма используется для выявления взаимосвязей и 

взаимоопределѐнности исследуемых явлений.  

4) Типологизация направлена на распределение изучаемой совокупности 

объектов на упорядоченные и системные группы, объединѐнные определѐнной 

исследовательской моделью или типом.  

5) Актуализация – делает акцент на актуальности и важности исследуемой 

проблемы. 
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6) Семантический анализ даѐт понимание того, как происходит распределение 

значений фотографических образов.  

Научная новизна исследования заключается в разработке жанровой 

классификации фотографии цифровых кочевников на основе концепции 

фотокоммуникации Р. Бурдье и концепции фотоконструирования П. Бурдье. В 

исследовании отмечается, что, согласно особенностям восприятия и процесса создания 

фотографии, представленным в работах Р. Барта и П. Бурдье, необходимо придерживаться 

определѐнных правил использования фотографии с целью осуществления эффективной 

коммуникации между Operator’ом и Spektator’ом. 

Теоретическая значимость исследования состоит в том, что в магистерской 

диссертации, исходя из потребностей цифровых кочевников, была составлена 

структурированная классификация жанров фотографии в цифровом пространстве. Также 

необходимо отметить, что данное исследование внесло вклад в теоретическое изучение 

новой социальной группы цифровых кочевников и может служить для дальнейших 

исследовательских потребностей. 

Практическая значимость исследования заключается в разработке рекомендаций 

для цифровых кочевников по эффективному использованию фотографии. 

Апробация результатов 

Промежуточные результаты исследования были отражены в двух научных 

публикациях: «Фотоистория как инструмент коммуникации цифровых кочевников» (на 

сайте конференции «Connect-Universum-Junior-2016»), а также «Функции фотографии в 

деятельности цифровых кочевников» (в электронном журнале «Академическая 

публицистика», Уфа - 2017). 

Структура магистерской диссертации 

Магистерская диссертация состоит из введения, трѐх глав, заключения, списка 

литературы и приложений. Во введении обосновывается актуальность работы, 

определяются: проблема, объект, предмет, цели и задачи исследования; характеризуется 

методология на четырѐх уровнях, а также определяется гипотеза и новизна работы. Первая 

глава посвящена фотографии в визуальной коммуникации, в ней рассматриваются 

особенности визуальной коммуникации, значение фотографии как средства визуальной 

коммуникации, а также подробно изучаются подходы к изучению фотографии Р. Барта и 

П. Бурдье. Во второй главе фотография рассматривается в деятельности цифровых 

кочевников. Цифровое кочевничество изучается как новый тип цифровой деятельности, а 

также определяются функции, закономерности и механизмы использования фотографии в 

деятельности цифровых кочевников. В третьей главе определяется жанровая специфика 
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использования фотографии цифровыми кочевниками, формируется жанровая 

классификация, проводится анализ фотографического контента, опубликованного 

цифровыми кочевниками в социальной сети Instagram, а также предлагаются 

рекомендации для цифровых кочевников по эффективному использованию фотографии. В 

заключении делаются выводы по проделанной работе. Список литературы включает в себя 

104 источника. В приложениях представлена таблица жанровых характеристик, а также 

примеры фотографий различных жанров, опубликованных цифровыми кочевниками.  

В связи с тем, что работа представляет собой анализ фотографического контента, 

возникает сложность в разделении объекта анализа и его описания, так как объект 

содержит визуальную информацию, которую невозможно полноценно передать 

текстовыми средствами. Соответственно, фотографии, которые были использованы для 

анализа, представлены в тексте. 
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Глава 1. Фотография в визуальной коммуникации: понятие, 

подходы к изучению 

 

1.1. Особенности визуальной коммуникации в цифровом пространстве 

 

Существует огромное количество средств, благодаря которым человек может 

получать и передавать информацию. На первом месте в этом случае стоят визуальная и 

вербальная коммуникации.  Визуальная коммуникация при этом играет гораздо более 

важную роль. Связано это с тем, что большую часть информации человек получает 

непосредственно через зрительное восприятие. Так, Г. Г. Почепцов в книге «Теория 

коммуникации» пишет, что по подсчетам исследователей 69% информации, считываемой с 

экрана телевизора, приходится на визуальную коммуникацию
1
. Следует обратить 

внимание на то, что ведущую роль визуальных коммуникаций признавали ещѐ до 

появления интернет-коммуникации.  

Слово «коммуникация» происходит от Communico (пер. с лат. - делаю общим, 

связываю, общаюсь) и означает общение, передачу информации от человека к человеку. 

Передача информации может быть осуществлена разнообразными методами 

(коммуникационными каналами): речь, жесты, визуальное изображение. Исследователи 

различных типов человеческой коммуникации Ф. Дане и К. Ларсон выявили около 130 

различающихся видов и способов коммуникаций, что привело их к необходимости 

обобщить термин «Коммуникация» как «все процессы, посредством которых люди влияют 

друг на друга»
2
. 

Долгое время ведущее место в исследованиях занимало изучение текстовой 

информации. В XX веке в научном обществе была обоснована важность изучения 

визуальных источников информации. Исследователями было определено, что изображение 

играло важнейшую роль ещѐ с древнейших времѐн. В научном дискурсе, на смену 

«лингвистическому повороту» пришѐл «визуальный». С появлением фотографии и кино, 

полностью изменился характер визуальной культуры. Осмысление роли носителя – 

медиума и средств массовой коммуникации привело к постановке ряда новых вопросов и, 

                                                           

1
 Почепцов Г. Г. Теория коммуникации / Г. Почепцов. – М.: Рефл-бук, 2009. – 650 с. 

2
 Шамилов М. Ш. Роль визуальных коммуникаций в комплексе маркетинга // Вопросы структуризации 

эклномики – Махачкала: Этноэкономика, 2008. – №3 –  C. 107-108.  
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в частности, проблемы «развоплощенного образа» (disembodied image), то есть образа, 

воспринимаемого и рассматриваемого независимо от его материального носителя
3
. В этот 

период историки искусства начинают обращаться к философскому осмыслению 

идеологии, поэтому ключевыми авторами, оказавшими влияние на формирование нового 

направления, являются Р. Барт, М. Фуко, П. Бурдье, Ж. Лакан, Г. Дебор, а также 

представители так называемой «критической теории», в первую очередь В. Беньямин
4
 . 

Исследователь дизайна В. Курушин пишет, что визуальная коммуникация - это 

такой способ общения и взаимодействия между людьми, которые осуществляются с 

помощью зрительно воспринимаемых образов
5
. Визуальные коммуникации оказывают 

огромное влияние на жизнь современного человека, улучшают восприятие, помогают 

ориентироваться в пространстве. Визуальные коммуникации, для достижения большей 

эффективности должны обладать определенными свойствами (объективными качествами и 

параметрами объекта) и функциями (назначением, задачами)
6
. Р. Хембри в своей работе 

отмечает, что «визуальные коммуникации объединяют в себе речь, письменный язык и 

образы с целью создания сообщений, которые будут эстетически приятны взгляду зрителя, 

смогут быть восприняты аудиторией на интеллектуальном и эмоциональном уровнях и 

обеспечат зрителей необходимой информацией»
7
. Важнейшая роль визуальной 

коммуникации сегодня формируется благодаря многим традиционным, а также новым 

социальным практикам, связанным с творчеством и воображением. Среди них 

изобразительное искусство, фотография, кинематограф, телевещание, дизайн, архитектура, 

компьютерная графика и т.д. С точки зрения социологии культуры, любая продукция 

наглядно-зрелищного свойства выступает предметным воплощением визуальной 

коммуникации, которая, в свою очередь, опосредствуется многими видами человеческой 

деятельности 
8
 . 

Фотографии, рисунки, любые изображения традиционно оцениваются как элемент 

оформления. Но это отвечает реальности лишь частично. Действительно, эстетическая 

                                                           

3
 Беньямин В. Произведение искусства в эпоху его технической воспроизводимости / В. Беньямин – М.: 

Медиум, 1996. – 15 – 65 с. 
4
 Беззубова О. В. Визуальная культура и визуальный поворот в культурных исследованиях второй половины 

XX века [Электронный ресурс]:  Аналитика культурологи, URL: 

http://www.analiculturolog.ru/journal/archive/item/1868-визуальная-культура-и-визуальный-поворот-в-

культуральных-исследованиях-второй-половины-хх-века.html (дата обращения 15 мая 2017 г.). 
5
 Курушин В. Д. Дизайн и реклама / В. Курушин. – М.: ДМК Пресс, 2006. - 272 с. 

6
 Савинова С. В. Харнужева А.А. Подходы к определению свойств и функций визуальных коммуникаций и 

их классификация // Научно-методический электронный журнал. – Киров: Межрегиональный центр 

инновационных технологий в образовании, 2016. – Т. 18 – С. 139-146. 
7
 Хембри Р. Графический дизайн: Самый полный справочник: пер. с англ. / А. Банкрашкова – М.: АСТ: 

Астрель, 2008. – 192 с.  
8
 Юстина Н. И. Визуальная коммуникация и конструирование социальных представлений // Образование. 

Наука. Инновации. – Ростов-на-Дону, 2011. – №1(16) – С. 76-82.  

http://www.analiculturolog.ru/journal/archive/item/1868-визуальная-культура-и-визуальный-поворот-в-культуральных-исследованиях-второй-половины-хх-века.html
http://www.analiculturolog.ru/journal/archive/item/1868-визуальная-культура-и-визуальный-поворот-в-культуральных-исследованиях-второй-половины-хх-века.html
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функция визуальных компонентов очевидна. Дизайнеры не просто применяют 

оригинальные шрифты, привлекательные графические элементы, яркие цвета, красочные 

изображения, они учитывают при этом потребности целевой аудитории, тематику 

публикации и концепцию издания. Читатель уже предварительно настроен на восприятие 

конкретного материала и его оформление, а внешняя форма, в свою очередь, поддерживает 

заинтересованность, стимулирует дочитать до конца. Исследования, касающиеся 

просмотра цифрового издания, информации в интернет, доказывают, что читатель лишь 1 - 

2 минуты останавливается на статьях, поэтому для того, чтобы они были прочитаны, 

необходимы визуальные акценты, которые удерживают внимание

. 

Визуальная коммуникация, кроме статичных изображений, включает видеосюжеты, 

подкасты, фоторепортажи, слайд-шоу, в которых не обязательно присутствуют данные. 

Массовая коммуникация осуществляет экономическое, политическое, идеологическое 

влияние на оценки, мысли и поведение людей, что достигается систематическим 

распространением разнообразных сообщений с помощью печатных, цифровых СМИ, кино, 

телевидение, социальных сетей. Визуальные коммуникации распространяют сообщения 

графическими средствами с помощью подвижных и недвижимых изображений, 

визуальных образов, семиотических знаков, цвета, орнаментов, рисунка шрифта и т.п.  

Внимание современного человека перегружено зрительными образами, связано это 

со скоростью их воздействия. Визуальные образы приобрели собственное звучание, 

собственную область «символического». Невербальные аспекты коммуникации 

кодируются в соответствии с определенными канонами. Основоположники семиотики Ч. 

Пирс и Дж.Моррис включают изображения в категорию иконических знаков. У. Эко также 

называет изображение иконическим знаком, однако считает его наиболее уязвимым по 

сравнению с другими знаками этой классификации, так как у него множество прочтений: 

«Иконический знак нечто такое, что соответствует не слову разговорного языка, но 

высказыванию»
9
.  

Современный способ функционирования культуры (медиакультуры в том числе) 

предполагает большой объем циркулирующей невербальной информации, являющейся 

одновременно коммуникацией. Понять или принять сообщение – значит декодировать и 

расшифровать его. Нехватка времени и быстрый темп жизни, перманентная смена мест 

деятельности и социоролевых позиций позволяет обратиться к теме взгляда. Даже если мы, 

как писал Э. Тоффлер про Америку 70-х годов ХХ века, в день получаем около 570 

                                                           

 см. 6 
9 Эко У. Отсутствующая структура. Введение в семиологию / У. Эко – СПб: Symposium, 2004.  – 201 с. 
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сообщений, то 76 мы пропускаем через себя. От остальных пытаемся обороняться или 

игнорировать 
10

. 

Новые средства коммуникации создали новую социальную ситуацию. Семиозис 

визуальных аспектов коммуникации привел к созданию нового пространства, которое 

стимулирует воображение, - виртуальную реальность. Можно ставить вопрос о 

виртуальной реальности как о мире, формирующемся видением и постигаемом зрением. 

«Виртуальная реальность – новая концепция мира, возникшая в неупорядоченной стихии 

коммуникативных процессов в результате развития информационных преимущественно 

визуально ориентированных технологий»
11

. 

Виртуальное пространство задает новые формы коммуникации. Д. Керкхоф в своей 

работе «Включенный разум» ведет речь о виртуальном окружении как о пространстве, в 

котором учатся жить в культуре симуляции
12

. Он говорит о качественных изменениях 

психологии современного человека, сознание которого способно пропускать через себя 

непрерывные во времени и рассеченные на серии информации, но не способность цельно 

проживать дискретные, не поддающиеся кодировке события жизни.  

Визуальная коммуникация привела не только к художественным экспериментам, но 

и к становлению новых видов искусства. В качестве примера можно привести 

перформансы П. Стелака и творчество С. Лаво, визуальная - анимированная поэзия, в 

которой слова и буквы бегают и танцуют. Воображение, где перекрещиваются мифы, 

архетипы, социологические и технологические феномены, ролевые стратегии, развивается 

в сетевых играх
13

. Ролевая игровая активность мира, в котором нет заданного сценария, 

создается компетенциями отдельных игроков. «Эффект реальности аудиовизуального 

образа превращается в механизм глобальной фальсификации, которая, в свою очередь 

приобретает облик стопроцентной достоверности. Уже сегодня мы живем в мире экранных 

образов в большей степени, чем в самой жизни»
14

. Среди визуальных средств 

коммуникации целесообразно выделить специальным образом подготовленные 

изображения и текст, у которых появляются соответствующие функции и признаки при 

выполнении следующих условий: 

1. Их можно классифицировать в пределах одного ресурса и объединять или 

различать по сформулированным существенным критериям, например, основной 

                                                           

10
 Тоффрел Э. Шок будущего / Э. Тоффлер – М.: Республика, 2004.  – 258 с. 

11
 Иосекевич Я. Интернет как новая среда художественной культуры / Я. Иосекевич – СПб, 2006. 103 с.  

12
 Derrick de Kerckhove. Connected Intelligence. The arrival of the web society. / D. Kerckhove –  Somerville 

House Books. 1997. 224 c. 
13

 Штайн О. А. Визуальные аспекты коммуникации // Известия высших учебных заведений – СПб: РХГА 

Санкт-Петербургское философское общество. 2011. – №4 – С.115-124.  
14

 Разлогов К. Экран как мясорубка культурного дискурса./ К. Разлогов – М.: 2001. 288 с.  
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информационный объект, второстепенный (пояснение), фоновый, что в равной степени 

относится и к текстам и к изображениям;  

2. С каждым из информационных элементов можно связать набор метаданных, 

однозначно определяющих значение, назначение, категорию или другое значимое свойство 

элемента; 

3. Их появление в ресурсе носит систематический характер и сопровождается 

«легендой» - описанием соответствия типа визуального представления или маркировки 

элементов их назначению; 

4. Их визуальное представление обосновано, целесообразно, ориентировано на 

пользователя, а не на разработчика или внешнего критика; 

 5. Все метаданные и сами элементы объединены в систему, интуитивно понятную 

пользователю (учѐт феномена WYKIWYL – «то, что вы знаете и есть то, что вы любите»)

. 

Подробно рассмотрев методологическую базу фундаментальных исследований, 

посвящѐнных визуальной коммуникации и фотографии, как части визуальной 

коммуникации, было отмечено, что в искусстве и истории в целом, важную роль в 

активном использовании визуализации в качестве инструмента коммуникации сыграл 

«визуальный поворот». Определив, что изображение, будучи важнейшим элементом 

человеческой культуры играет особую роль в коммуникации, ряд исследователей таких как 

В. Беньямин, Р. Барт, Ж. Бодрийяр и др. посвятили изучению визуализации огромный 

пласт своих научных работ.  

 

1.2. Фотография как средство визуальной коммуникации 

 

Туман, окутывающий истоки фотографии, все же не такой густой, как тот, что 

скрывает начало книгопечатания 
15

. Более отчѐтливо, в этом случае, можно увидеть, что в 

момент, когда настал момент открытия, это почувствовало сразу несколько человек; 

независимо друг от друга они стремились к одной цели: сохранить изображения, 

получаемые в camera obscura, известные, по крайней мере, со времени Леонардо. 

Одновременно зафиксировать изображение удалось Ньепсу и Дагерру. Государство, 

воспользовавшись патентными сложностями, с которыми столкнулись изобретатели, 

вмешалось в это дело и произвело его, выплатив им компенсацию, в ранг общественной 

                                                           

 см. 14 
15

 Беньямин. В. фотографии Краткая история / В. Беньямин – М.: Ад Маргинем, 2013.  – 144 с. 



 
 

14 

деятельности. Таким образом, были созданы предпосылки для длительного ускоренного 

развития, что не давало возможности оглянуться назад. 

Сегодня фотография играет особую роль в осуществлении визуальной 

коммуникации. Еѐ особенность состоит в том, что она с точностью показывает объект 

реальности на плоском носителе, будь то бумага или цифровой носитель. «Самый 

грандиозный результат фотографической деятельности: она даѐт нам ощущение, что мы 

можем держать в голове весь мир – как антологию изображений»
16

. Фотографию можно 

разделить на три категории, в зависимости от еѐ характера: эмпирическая 

(профессиональное фото / любительское фото), риторическая (фото пейзажей, 

натюрморты, портреты, нагая натура) и эстетическая (реалистическая фотография / 

художественная фотография). Определѐнная фотография, не отличается от своего 

референта (того, кто на ней представлен), или, во всяком случае, она не отличается от него 

непосредственно: захват фотографического означающего не является невозможной задачей 

(профессионалы с ней справляются), но оно требует вторичного рефлексивного акта. 

Фотография как бы постоянно носит свой референт с собой
17

.   

Отличительной особенностью фотографии является фиксация момента присутствия. 

Фотография выражает подлинность проживания мгновения, поскольку свидетельствует о 

прямом зрительном контакте с объектом.  Посредством фотографии мы можем вплотную 

подойти к самой природе визуальности, продумывание которой в свою очередь открывает 

доступ к фотографии самой по себе, к специфике еѐ жанра, к форме еѐ высказывания и 

способу еѐ функционирования в культуре 
18

. Сегодня фотография из всматривания в 

уникальную вещь или событие превращается в проводника «нормы» и «вкуса» и 

определяет сцену рекламы и моды. Все принуждение культуры, еѐ репрессивный характер 

мы постигаем в тот миг, когда собираем себя перед фотоаппаратом, т.е. когда нас 

фотографируют. Принуждение – в этом временном отрезке между естественностью 

состояния, в котором человек располагает самим собой, и представлением себя в камере, 

предваряемым усилием к «непринуждѐнному» выражению лица.  

Сегодня фотография стала равноправным произведением искусства, товаром арт-

рынка, а также способом осуществления коммуникации.  Она утвердилась в качестве 

самостоятельного жанра изобразительного искусства. Она создаѐт новый способ 
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отношения к реальности. Также встаѐт вопрос о еѐ месте в обществе и те изменения, 

которые она привносит в нашу жизнь. 

Круг любителей цифровой фотографии с каждым годом растѐт. Современные 

технологии способны обеспечить дополнительные выразительные средства, отсюда 

совершенно новые возможности, которые позволяют реализовать творческий потенциал. 

Фотография сегодня поменяла свой формат. Из профессиональной она всѐ больше и 

больше нацелена на развитие любительского и мобильного сегментов рынка. В добавок ко 

всему, сегодня наблюдается конвергенция любительской и профессиональной фотографии. 

Отсюда можно наблюдать, каким образом новые технологии способны изменить 

привычную профессию. Фотографы начинают переосмысливать свою профессиональную 

деятельность и расширяют свой набор умений и навыков 
19

. У фотографии есть 

утилитарная функция – «прямое», точное зпечатление порядка вещей. Именно по этой 

причине фотография вызывает доверие, являясь непредвзятым свидетелем. Но если 

фотография не означает собственного смысла (как выглядит человек), она получает новое 

значение, основанное на социальной реальности, которой я принадлежу 
20

  

Строго говоря, фотография никогда не будет иметь собственного смысла, так как еѐ 

восприятие невозможно без значения представленных референтов. Фотографии 

размещаются на личных интернет-страницах, защищѐнных паролем, для того чтобы быть 

показанными, демонстрируя свой смысл; референт  и значение (связанное с социальной 

реальностью). Они наполняют мир цифровых коммуникаций, который является частью 

современной социальной реальности. 

Мир цифровых коммуникаций – это среда, которая требует присутствия человека 

также, как в повседневном мире. Это присутствие обозначается устоявшимся 

словосочетанием жизнь «онлайн». Для определѐнного числа людей с возможностью 

пользоваться цифровыми медиа нахождение в сети, становится жизнью. Сегодня большое 

количество пользователей проводят встречи в режиме онлайн, общаются с родными и 

друзьями, а также осуществляя свою профессиональную деятельность 
21

.  

Фотография навсегда изменила понимание прошлого и нашу память. Как минимум, 

человек, обратившись к снимкам, всегда может увидеть себя 10, 15, или 20 лет назад. Как 

максимум, нам доступны достоверные образы мира 188-летней давности. Цифровая среда 
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навсегда изменила наше понимание коммуникации и расстояния. Нам доступно общение в 

режиме реального времени, 24 часа 7 дней в неделю, с любым человеком, в любой точке 

мира. Пространство и время остаются по ту сторону коммуникации 
22

. Фотографии нужны 

нам для того, чтобы жить онлайн, как ботинки нужны для прогулки. Присутствие 

подтверждается за счѐт кажущегося объективного характера фотографии 
23

.  

Таким образом, формируется абсолютно новое общество, где становится неважным 

деление времени и пространства, для осуществления коммуникации. Для того, чтобы быть 

участником цифрового общество необходимо быть онлайн. Отдельный пользователь 

является неотъемлемой частью онлайн-общества. Такое присутствие он создаѐт с помощью 

своих образов, которые он объединяет ссылкой своего профиля. Это фотографии, 

отправляемые сообщения, музыка, фильмы и т.д. Находясь онлайн и взаимодействуя с 

другими, пользователь развивает и изменяет свой образ, добавляет новые фотографии, 

пишет новые сообщения и т.д. В данном контексте фотографии публикуют с целью 

передать объективный смысл любого события. Ничто не обладает такой непосредственной 

достоверностью как фотография, поэтому это лучший способ подтверждения присутствия 

и подлинности 
24

. Демонстрация фотографий расширяет жизнь пользователя в онлайн. 

Публикуя огромное количество фотографий об одном событии, пользователь 

демонстрирует их не с целью выбрать лучший, но для того, чтобы предоставить другим 

членам интернет-общества более полную картину о себе и своей жизни. Автор страницы 

фотоконструирует свою жизнь. Это означает, что в данном случае событие отходит на 

второй план, а на первый выходит процесс фотографирования и демонстрации снимков, 

которые в дальнейшем будут опубликованы на странице в социальной сети или блоге. Чем 

больше фотографий пользователь предоставляет, тем полнее будет его присутствие.  

Процесс формирования онлайн-образа с помощью фотографии, при всех его 

положительных аспектах, также может иметь для пользователя ряд последствий. Чтобы 

присутствовать в цифровой среде необходимо постоянно всѐ оцифровывать переводить в 

форму, пригодную для компьютерной обработки и хранения. Основная проблема состоит в 

том, что оцифровке поддаѐтся всего лишь малая часть опыта и окружающего мира, 

ненужное и не помещающееся в рамки цифрового пространства просто обрезается. 

Появляется проблема точности передачи. А именно: как свести к минимуму разницу 
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между событием, происходящим с пользователем в окружающем мире и тем, как это 

событие будет представлено в его онлайн-жизни? Это важно, так как возникает 

необходимость придерживаться определѐнного значения, соответствовать своему образу, 

особенно если говорить о фотографии. Важно, чтобы они максимально точно, как 

означающие поверхности, передавали значение, которое пользователь вкладываеь в 

фотографируемую ситуацию. В идеальном случае, феномены внешнего мира должны быть 

закодированы в фотографии так, чтобы впоследствии при чтении значения снимка не 

оставалось того, что он не смог запечатлеть. Так, социальная реальность и включѐнная в 

неѐ цифровая среда меняют чувственное восприятие человека, подталкивают к 

фотоконструированию жизни. При этом речь идѐт не о симуляции феноменов внешнего 

мира цифровыми медиа. Задача стоит в изначальном приведении внешнего мира, 

социального и чувственного опыта к коммуникативной размерности мира цифровых 

коммуникаций. Реальный мир подгоняется под цифровое пространство.  

Множество фотографов пристально вглядываются не в окружающий мир, не в 

своих близких, сочетающихся браком или заканчивающих школу, но в камеры или 

телефоны, выискивая изображение на маленьком экране или вызывая прошлое как 

архивное изображение. Фотография, как и другие электронные средства коммуникации, 

структурирует нашу жизнь. Абсолютно каждый человек может взять в руки фотокамеру и 

сделать снимок, занять место перед объективом и получить фотоснимок с самого себя, ну 

и, безусловно, каждый из нас является созерцателем получившихся фотографий. Внешняя 

незамысловатость действий в процессе фотографирования скрывает под собой сложные, 

многоаспектные отношения субъектов фотокоммуникации. В связи с этим актуальным 

представляется анализ отношений фотографа, фотографирующегося и рассматривающего 

фотоснимки, а также факт социального использования фотографий 
25

. Социальная 

коммуникация в наши дни основана на отношениях человека со средствами массовой 

коммуникации (масс-медиа). К средствам массовой коммуникации смело может быть 

отнесена и фотография 
26

. Е. Петровская отмечает, что «изображение существует, по-

скольку в нем намечен путь для зрителя, поскольку зритель как необходимый соучастник 

конституи-рует его» 
27

. 

                                                           

25
 Панченко А.М. Феномен фотографии: функции фо-тографических образов в современной культуре // 

Второй Российский культурологический конгресс с международным участием «Культурное многообра-зие: 

от прошлого к будущему»: программа. Тезисы докладов и сообщений. СПб., 2008 С.50-56. 
26

 Афанасьева С. А. Социальная природа фотографии // Теория и практика общественного развития – 

Краснодар.: ХОРС, 2012. – №1 – С. 50-54  
27

 Петровская Е.В. Антифотография // Е. Петровская  – М., 2003. ,14 с. 



 
 

18 

Важное место занимает процесс рассматривания фотографии другими людьми. 

Фотографирующий посредством снимка пытается вызвать определѐнные эмоции, чувства, 

отношения лица смотрящего на снимок, соответственно, таким образом, он передаѐт 

взаимодействие между собой и фотографируемым объектом. Следовательно, на первый 

план выступает не сам объект, а отношения между ним и фотографом. В целом процесс 

фотографирования, или же опосредованный процесс коммуникации, подразумевает под 

собой некое социальное действие между субъектами и объектами познания. 

Фотографируя, люди реализуют своѐ стремление к контролю над ситуацией через ее 

стандартизацию, производят рубрикацию событий, выстраивают их иерархию. 

Фотографирование людей предполагает эксплуатацию их облика. Фотограф видит и 

фиксирует свою модель в том виде, в каком модель никогда не имеет возможности увидеть 

себя. Он способен узнать про нее то, что не дано знать модели. Снимок превращает 

человека в своего рода предмет, дает возможность символического обладания им.  

Таким образом, фотография − это своего рода отпечаток ценностных ориентаций, 

потребностей, притязаний самого фотографа. Фотографии творческого порядка в большей 

степени, нежели фотографии коммерческие, предполагают отражение творческого 

потенциала фотографа, его системы ценностей. Потребность в познании себя реализуется 

при рассматривании полученного фотоснимка, фотография для «снимающегося» играет 

практически ту же роль, что и зеркало. Фотография способна не просто обслуживать 

коммуникацию, она способна активно вмешиваться, менять форму и содержание 

последней
28

. 

Итак, фотокоммуникация, явление сложное и многогранное. С одной стороны, 

можно увидеть определенные субъект-объектные взаимоотношения фотографа и 

фотографируемого в процессе самого акта фотографирования, который опосредованно 

является актом коммуникации. Фотограф на основе собственных убеждений, потребностей 

в самоактуализации, системы ценностей, принятой в данном обществе, конструирует 

фотоизображение. Фотографирующийся на основе интереса, собственной активности 

выступает перед объективом таковым, каким он хочет быть увиденным другими.  

С другой стороны, на основе социального взаимодействия субъекта и объекта 

фотографирования конструируется фотоизображение, которое в контексте практик 

коммуникации будет прочитано «Рассматривающими» снимок, то есть «Другими». 

«Рассматривающий» изображение вступает в контакт с фотографией, конструирует 
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внутреннее «Я» через «Другого», в роли которого выступает система ценностей, 

потребностей, норм.  

Фотография, в свою очередь, сама оказывает влияние на коллективное сознание, на 

систему ценностей и мотивирует людей на определенное поведение и действие, формирует 

общественное мнение. Под общественным мнением понимают специфическое проявление 

общественного сознания, выражающееся в оценках и характеризующее явное или скрытое 

отношение больших социальных групп к актуальным проблемам действительности. 

Социальная природа фотографии выражается также и в ее функционировании. Фотография 

выполняет функции социального контроля, социальной интеграции, социализации, 

манипуляции массовым сознанием, выступает средством формирования социальной 

идентичности, имеет инновационные характеристики. Фотография является не только 

отражением реальности, но и ее конструктом.  

Социальная природа фотографии раскрывается в анализе субъект-объектных 

отношений, складывающихся в процессе акта фотокоммуникации, а также в презентации 

фотографии как социального факта. Превращение субъект-объектных отношений в 

субъект-субъектные в процессе фотографирования происходит на основе активности 

фотографирующегося. Рассматривающий выступает в качестве субъекта рассматривания, 

коммуницируя с образом социальной реальности, с ее отображением в фотографии. 

Рассматривание, анализ, «прочтение» фотоизображений происходят на основе ценностей, 

установок исторической эпохи. Рассматривающий свое изображение вступает в контакт с 

фотографией, конструирует внутреннее «Я» через «Другого», в роли которого выступает 

социум. Таким образом, субъект выступает и в роли познающего социальную реальность и 

в роли актора коммуникации 
29

.  

Изучив ряд работ, посвящѐнных визуальным коммуникациям и в том числе 

фотографии, было определено, что фотографическое изображение, претерпев достаточно 

большое количество изменений, из предмета эстетики превратилась в средство массового 

потребления. С появлением цифровых технологий фотография стала повесткой дня. На 

сегодняшний день в сетевом информационном обществе коммуникация без использования 

фотографии не представляется возможной.  
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1.3. Теоретические подходы к изучению фотографии Р. Барта и П. 

Бурдье 

 

В своей работе «Camera Lucida» посвящѐнной фотографии Р. Барт пишет, что 

фотография повторяет то, что уже никогда не может повториться в плане 

экзистенциальном. Исследователь добавляет к своему термину такую возможность 

фотографии, как возвращение в прошлое. Согласно исследователю человек, находясь 

перед объективом камеры, конституирует себя в процессе «позирования» он мгновенно 

сформировывает себе другое тело, заранее превращая себя в образ. «Такого рода 

трансформация играет активную роль: я ощущаю, как Фотография творит или умерщвляет 

мое тело в свое полное удовольствие»

. 

Фотопортрет представляет собой закрытое силовое поле. На нем пересекаются, 

противостоят и деформируют друг друга четыре вида воображаемого. Находясь перед 

объективом, человек одновременно является тем, кем себя считает, тем, кем хотел бы, 

чтобы его считали, тем, кем его считает фотограф, и тем, кем пользуется фотограф, чтобы 

проявить свое искусство. Иначе говоря, действо: фотографируемый имитирует самого 

себя, и в силу этого каждый раз, когда фотографируется (позволяет себя 

сфотографировать), формируется ощущение неаутентичности, временами даже 

поддельности. В плане воображения Фотография представляет то довольно быстротечное 

мгновение, когда фотографируемый, не является ни субъектом, ни объектом, точнее, он 

является субъектом, который чувствует себя превращающимся в объект.  

По мнению Р. Барта, фотография включает в себя три знаковые составляющие: 

Operator – сам фотограф, Spectator — тот, кто просматривает фотографию на любом из 

носителей, а тот или та, кого фотографируют - род небольшого симулякра, Барт называет 

его или ее фотографическим Spectrum'oM, ибо это слово благодаря своему корню 

сохраняет связь со ―спектаклем‖. 

Суть деятельности Operator'a Барт видит в том, что он — застаѐт что-то или кого-то 

(благодаря своей камере) врасплох. В совершенстве это действие достигает всех своих 

целей максимально, когда оно совершается незаметно для фотографируемого субъекта. Из 

него непосредственно вытекают все фотографии, которые строятся на принципе  «шока»; 

фотографический «шок», по мнению Барта, заключается не столько в том, чтобы нанести 

травму, сколько в раскрытии того, что было скрыто столь надежно, что само действующее 
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лицо его игнорировало или хранило в бессознательном. Отсюда следует весь набор 

«сюрпризов» (таковыми они представляются, Spectator'y, а самому Фотографу они видятся 

«достижениями»). 

Spectator становится способным выбирать фотографию, исходя из своих 

эмоциональных реакций по отношению к ней. Р. Барт определяет, что различные 

фотографии вызывают у Spectator’а различные эмоции. Он отмечает, что, как правило, 

одни фотографии вызывают у смотрящего приступы ликования, другие, напротив, 

оставляют настолько безразличными, что порою даже способны вызывать отвращение. 

Таким образом основная роль Spectator’а в процессе восприятия фотографии – определить 

своѐ отношение к ней, будь то положительное или отрицательное.  

Что же касается Spectrum’а, то он выступает не просто как фотографируемый 

объект. Основная суть Spectrum’а – эмоциональная составляющая, то, что хочет увидеть 

Operator делая фотографию. Фотография, по мнению исследователя, имеет возможность 

«воскрешать» в памяти фотографируемый объект.  

С другой стороны, известно, что наличие фотоаппарата долгое время 

непосредственно было связано с доходом, что позволяло считать фотоаппарат 

потребительским товаром на ряду с автомобилем или телевизором. Таким образом, 

обладание этим товаром было всего лишь одним из показателей уровня жизни
30

. 

Фотография выступает одним из вариантов огромного числа восприятий 

повседневной жизни, в этом феномене отображаются социально значимые реальности. 

Интерес к фотографии – это как раз интерес к повседневной жизни обыкновенного 

человека, интерес к коллективному опыту и коллективным представлениям. П. Бурдье 

осуществляет социологическое и антропологическое исследование фотографического 

поведения людей, разных социальных групп. 

Фотографическое поведение включает в себя разные практики: фотографировать, 

фотографироваться, рассматривать фотографии. П. Бурдье пишет, что из всех качеств 

объекта в фотографии удерживается только одно - визуальное, которое появляется на 

мгновение, оно схватывается с одной точки зрения, обычно записывается в черно-белом 

цвете, как правило, уменьшается в размере и всегда проецируется на плоскость. 
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«Фотография является конвенциональной системой, которая выражает пространство в 

терминах законов перспектив (скорее одной перспективы) и объемов» 
31

. 

Согласно точке зрения П. Бурдье факт фотосъемки, хранения или рассматривания 

фотографий может принести удовлетворение в пяти областях — 1) защиты от бега 

времени, 2) коммуникации с другим и выражения чувств, 3) реализации самости, 4) 

социального престижа, 5) развлечения или эскапизма

. Если говорить более точно, то 

основная функциональная роль фотографии заключается в том, чтобы помогать человеку 

преодолевать волнение, которое вызывает течение времени. Другими словами, фотография 

предлагает заменитель того, что было разрушено временем. В возможностях фотографии 

заключается способность восполняя дефекты памяти служить отправной точкой вызова 

воспоминаний, которые каким-то образом связаны с фотографией. С другой стороны 

благодаря фотографии становится возможным осуществлять коммуникацию с другими, 

что позволяет совместно пережить прошедшие моменты или же продемонстрировать своѐ 

отношение к отдельным объектам. Также у фотографа появляется средство 

самореализации, давая ему возможность возвыситься над фотографируемым объектом и 

сфотографировать его так, как видит его фотограф. Фотографу даѐтся возможность 

выразить художественную интенцию или продемонстрировать техническое мастерство. И 

последнее, что даѐт фотография с точки зрения П. Бурдье – способность давать 

удовлетворение от престижа — благодаря технической ловкости, или свидетельству о 

личном переживании (путешествие, событие), или о трате напоказ; наконец, она может 

предоставить средство развлечения вроде игры.  

Как пишет П. Бурдье, задачей фотографа долгое время являлось увековечивать 

важные события и регистрировать семейную хронику в образах: необходимо иметь 

воспоминания о детях; семья заставляет давать или снимать фотографии, и, как говорится, 

реагировать на такую коллективную команду.  

Следует также отметить то, что П. Бурдье особую роль отводит фотографии 

сделанной во время отпуска. Следует отметить, что согласно точке зрения исследования 

нельзя с уверенностью сказать, что все фотографии, снятые в связи с отпусками или 

туристическими поездками, невозможно объяснить с позиции семейной функцией. П. 

Бурдье отмечает, что людей, занимающихся фотографией гораздо больше среди тех, кто 

уезжает в летний отпуск, чем среди тех, кто не уезжает. Во многом данная закономерность 
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зависит от того, что фотографическая деятельность тесно связана с доходом. 

Соответственно возможность отправиться в отпуск тоже зависит от финансового 

состояния. С другой стороны для семейных людей отпуск является важнейшей 

составляющей жизни.  Отпуск, в данном случае,  становится проявлением более 

интенсивных семейных отношений (например, для всех, кто хочет побыть с семьей) и 

более частых дружеских собраний, что становится более благоприятным для 

фотографической практики, отчетливо выраженной функцией которой служит 

увековечение значительных моментов и мест семейной жизни. Важно отметить, что 

фотографии, которые были сняты в период  отпуска, остаются по большей части 

фотографиями семьи в отпуске.  

Особенно детально изучив подходы к изучению фотографии Р. Барта и П. Бурдье, 

было отмечено, что несмотря на то, что данные исследования были проведены по 

отношению к бумажной фотографии, они полностью применимы и к современной 

фотографии. Согласно семиотическому подходу к изучению фотографии Р. Барта, в 

фотографическом процессе должны принимать участие 3 лица: Operator – 

фотографирующий, Spektrum – фотографируемый и Spektator – смотрящий фотографию. 

Изучив данный подход, нами было отмечено, что за время своей эволюции, фотография 

сохранила эти 3 составляющие.  

С другой стороны, рассмотрев структуралистский подход П. Бурдье, было 

отмечено, что фотография обладает следующими характеристиками: 1) защиты от бега 

времени, 2) коммуникации с другим и выражения чувств, 3) реализации самости, 4) 

социального престижа, 5) развлечения или эскапизма. Как и в предыдущем случае можно 

отметить, что все выделенные характеристики полностью находят отражение в 

современной фотографии. При этом следует отметить, что в связи с тем, что процесс 

коммуникации с течением времени достаточно сильно изменился, нельзя не обратить 

внимание на тот факт, что если подходить к изучению современной фотографии согласно 

концепции П. Бурдье, отмеченные им характеристики не выступают в фотографии 

равноправно. Несомненно, характеристика защиты от бега времени играет важнейшую 

роль, но на ровне с ней выступает задача коммуникации с другими и выражение чувств, 

что лишний раз подтверждает факт, что фотография сегодня выполняет не только 

эстетические задачи, а  в первую очередь – коммуникативные.  
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Глава 2. Фотография в деятельности цифровых кочевников 

 

2.1. Цифровое кочевничество как новый тип цифровой деятельности 

 

В современном коммуникативном обществе социальные сети играют важнейшую 

роль. Трудно найти человека, который бы сегодня не имел хотя бы одного аккаунта в соц 

сетях. Такой популярностью этих ресурсов давно стали пользоваться предприятия. 

Компании используют практически все существующие социальные сети:  Facebook, 

Twitter, Pinterest, YouTube, Linked In, Google +, ВКонтакте, Instagram. 70% зарубежных 

предприятий чаще используют Pinterest и Instagram. 80% российских предприятий чаще 

используют ВКонтакте и Instagram.  

Возникают поля виртуального присутствия и взаимодействия разной 

функциональной направленности. Термин «поле присутствия» введен У. Митчеллом и 

означает возможность осуществления деятельности (участие в производственном 

процессе) на расстоянии, в результате чего традиционная привязка человека к 

определенному месту теряет свое значение. Наличие удалѐнных коммуникаций 

способствовало формированию феномена «цифрового кочевничества». Кочевники 

действуют вне заданных условий и использующих пространство ситуативно
32

  

Если несколько лет назад достаточно было просто зарегистрироваться в социальных 

сетях и в соответствующих полях написать информацию о себе, то сейчас этого уже 

недостаточно. Необходима разработка стратегии присутствия в социальных сетях и в 

интернет-пространстве в целом. При этом выше обозначенная стратегия должна 

основываться на трех китах интернет-коммуникации, которые условно можно 

сформулировать с помощью следующих вопросов, которые выделяют Н. А. Карнаухова и 

Е. В. Полянская: 

1) Для чего мне (компании, бренду, социальной группе) быть представленным в 

Интернет, иными словами – конечная цель; 

2) Для кого, то есть – кто является или будет являться моей целевой и контактной 

аудиторией; 

3) Какие ресурсы у меня для этого есть или какие ресурсы могут быть изысканы для 

реализации данных замыслов в Интернет-среде
33

?  
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В европейском обществе кочевой образ жизни становится более приоритетным, чем 

оседлый. Связано это со стремительным развитием цифровых технологий. Всѐ больше 

людей предпочитают работать удалѐнно и не быть привязанными к определѐнному месту 

жительства. Технологический прорыв сделал человека более свободным и непривязанным. 

Для студентов уже не обязательно посещать университет, сейчас в интернете появляется 

всѐ больше различных онлайн-курсов. Для работающих людей появилась возможность 

заниматься своей деятельностью из любой точки мира, а с близкими можно поддерживать 

общение через Skype или другие месседжеры. Для человека сетевого общества офисом 

может стать любое место, где есть доступная розетка и подключение к Wi-Fi.  

Развитие мобильности и интернет технологий сформировало такой феномен, как 

«цифровое кочевничество». В своей работе, И. П. Кужелева-Саган определяет этот 

феномен следующим образом: цифровое кочевничество – это новый стиль / образ жизни, 

возникший в эпоху сетевого информационного общества в связи с развитием 

международных и внутренних транспортных систем и появлением беспроводных 

коммуникационных технологий. Ему присущи две основные характеристики: постоянная 

мобильность (глобальная или локальная) и «подключенность» (англ. – «plugging»)
34

 [26]. 

Кочевники сами выбирают ту информацию, которая им близка и необходима, и они не 

зависят от государственных телеканалов и других СМИ, навязывающих им свою точку 

зрения. Некоторые авторы понимают личностную мобильность еще шире – как 

подвижность внутренних состояний субъекта и готовность к личностным изменениям, 

выступающей генератором личностного саморазвития, перехода потенциального бытия в 

актуальное
35

. 

Термин «цифровой кочевник» постепенно стал символом современного человека. 

Они используют технологии World Wide Web  и работают там, где хотят. Предположения о 

развитии кочевого урбанизма сформировались ещѐ в шестидесятых годах. Основной 

прогноз подобного общества состоял в том, что человек мог путешествовать со своими 

вещами, а его домом бы стал целый мир. Мобильность характеризуется как набирающий 

популярность в постмодернистком обществе стиль жизни, который предполагает 

непривязанность человека к постоянному месту пребывания и выступает частью 
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различных жизненных стратегий - цифрового кочевничества, фриланса и др
36

. В докладе 

И.П. Кужелевой-Саган и Д.И. Спичевой, посвященному анализу цифрового имиджа как 

инструмента управления сознанием и поведением «поколения Y», описывается, что 

представители этого поколения считают свою жизнь неотделимой от техники и Сети 
37

. 

Исходя из этого, следует отметить, что формирование имиджа играет важнейшую роль в 

осуществлении коммуникации в сети. Имидж же декларирует образ, который в 

последствии становится либо привлекательным для аудитории, либо нет. Но если подойти 

к сетевому обществу с другой стороны точки зрения поколенческого подхода, то можно 

отметить, что мобильность в первую очередь касается  поколения Z, которое было рождено 

в эпоху становления сетевого общества. Поколение «Z», или Net Generation – сетевое 

поколение – это люди, родившиеся в девяностые и нулевые годы – «цифровые люди», 

которые не застали мир без информационных технологий, первое поколение, родившееся 

во времена глобализации и постмодернизма. Для них Интернет – это повседневная 

действительность, сжимающая пространство и время, это уже не просто средство 

коммуникации, как для людей поколения «Y», это форма существования нового, сетевого 

общества
38

. 

И.П. Кужелева – Саган в статье «Бизнес-коммуникации в условиях цифрового 

кочевничества» толкует цифровое кочевничество как социокультурное явление, 

принадлежащее исключительно современному сетевому информационно-

коммуникативному обществу, поскольку оно возникло благодаря развитию Интернета, 

появлению новейших цифровых и мобильных технологий, а также широкому 

распространению беспроводных коммуникаций
39

. 

По мере того, как технологии развивались, те «гаджеты», которые весили до десятка 

килограммов, стали умещаться в кармане, тем самым позволив человеку перемещаться с 

технологическим оборудованием. Около 20 лет назад Ц. Макимото и Д. Маннерс написали 

книгу под названием «Цифровой кочевник». Они хотели показать возможности, которые 
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могут возникнуть благодаря новым технологическим достижениям, особенно в области 

связи. Даже тогда Ц. Макимото и Д. Маннерс предсказали, что со временем компьютер 

станет легче, меньше, удобнее и сократится до размеров карманного калькулятора
40

. Также 

они были убеждены в том, что в скором времени у человека появится возможность 

подключения к интернету практически в любой точке мира и в любое время. 

«Современный человек будет в сети и доступны в любое время. Независимо от того, когда, 

независимо от того, где». 

Следуя пророчествам за последние 60 лет, многие вещи становятся реальностью. 

Более 50 процентов европейского населения владеет  ноутбуком и смартфоном. Инновации  

позволили свободно путешествовать по миру не отрываясь от рабочего процесса, 

набираться международного, практического опыта и работать на различных континентах. 

«Мобильный образ жизни» сегодня стал реальностью для большого количества людей. 

Люди, которые нуждаются в наличии ноутбука, подключении к Интернету, либо 

используют планшет или смартфон для работы становятся цифровыми кочевниками. В 

настоящее время Интернет-маркетинг становится  более популярным, чем когда-либо. 

Рабочим местом становится Интернет, где кочевники имеют доступ к данным в любое 

время с помощью облачной системы. Такое программное обеспечение, как «Skype» 

позволяет устанавливать «персональный цифровой контакт». Кочевник становится 

способен лично, но при этом удалѐнно осуществлять коммуникацию со своим 

работодателем. Одновременно доступ к разговору могут получить несколько человек. 

Другими популярными специальностями для цифровых кочевников графический и веб-

дизайн, работа в сфере IТ, даже врачи и медсестры могут проверить состояние здоровья  

своих пациентов удаленно. Журналисты и блогеры могут зарабатывать находясь дома. 

Стало возможным публиковать в сети фотографии, переводить тексты с любого языка. 

Спектр работы в интернете постоянно растѐт.  

Огромное количество людей отказываются не только от работы в офисе, но и от 

работы в собственном доме. Среди этих людей с каждым годом популярность набирает 

коворкинг – рабочее место, арендуемое в больших залах, доступных для представителей 

самых разнообразных творческих профессий. За отдельную плату, которую устанавливает 

организатор площадки, фрилансер может арендовать в крупном помещении отдельное 

рабочее место: стол, а также необходимые вещи, такие как телефон, факс, интернет и т.д. 
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Чаще всего рабочее место за клиентом не закрепляется. Отсюда возникает ряд 

ограничений, на пример, клиенту необходимо работать за своим ноутбуком, но даже с 

таким недочѐтом коворкинг-центр привлекает кочевников своей непринуждѐнной 

обстановкой и огромным количеством дополнительных услуг.  

В качестве частного предпринимателя цифровой кочевник зависит от своих доходов 

и расходов. Являясь, таким образом, начальником самому себе, человек находит ещѐ один 

повод стать цифровым кочевником. Когда возникает необходимость пользоваться лишь 

минимальными средствами для жизни, деньги начинают играть второстепенную роль. 

Цифровое кочевничество часто тесно связано с идеей минимализма. Чем меньше 

кочевники несут с собой, тем более гибким и спонтанными они могут быть с точки зрения 

расположения и рабочей нагрузки.  «Культ минимального» - стремление свести к 

минимуму все имущество. Майкл Келли Саттон, современный цифровой кочевник и 

минималист, был одним из первых. Он был в состоянии работать с ноутбуком, 

электронной книгой Kindle, смартфоном и двумя внешними жесткими дисками. Многие 

цифровые кочевники регистрируют свои частные фирмы
41

. 

Изучая цифровых кочевников как совершенно новый феномен, можно заметить, что 

таким людям очень подходит такая метафора, как «человек без корней». «Пребывать ―в 

движении‖ стало образом жизни многих»
42

. Дж. Питерс пишет, что цифровой кочевник не 

понимает «мечты о родине», так как, будучи мобильным и, используя, цифровые 

технологии, может находится в любом месте, хотя и прибегая к «кочевой близости» 

(поддерживая и предпочитая отношения со «старыми» знакомыми вопреки декларациям 

«любви к новизне» и т.д.)
43

.  

Цифровой кочевник осознанно теряет связь с «корнями» и постоянно меняет пункт 

своего назначения, при этом не обрывая связь со своей основной деятельностью, а связано 

это с тем, что большую часть своего времени он проводит будучи подключѐнным к сети.  

Находясь в постоянном движении, цифровые кочевники разрывают близость с 

определѐнными людьми, местами и событиями и сближаются с другими. Подобные 

изменения в жизни приводят чаще всего к положительным результатам и накоплению 
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новых знаний и опыта. Неустановленный график рабочего дня стимулирует активность 

постоянно менять место своего пребывания и постоянно находиться в поиске места, где 

можно было бы подключиться к глобальной сети.  

Цифровое кочевничество – следствие и причина активных изменений материальной 

и духовной культуры человечества, формирования в ней новых типов идентичности 

(систем духовно-нравственных ориентаций, стратегий понимания себя и мира, моделей 

общения)
44

. Возникает невозможность поддерживать длительные и глубокие отношения с 

одним человеком, только если он не путешествует таким же образом вместе с кочевником. 

Такие отношения становятся невозможными, неполноценными и их развитие затрудняется 

или же совсем сходит на нет. Глобализация сталкивается с культурой, что заставляет 

кочевников переосмысливать свою жизнь, осознавать единение себя и мира, при этом 

остаѐтся необходимость воспитания молодого поколения, его обучение и приспособление 

к жизни в определѐнной культуре. В борьбе наций за существование и развитие, как 

правило, выделяется ряд тенденций: стремление к разнообразию и борьба против 

дискриминации или неравенства, саморефлексия и индивидуализация, признание ценности 

и желание реабилитировать негативную идентичность, эгалитаризм и властные амбиции 

народов .  

Многие из представителей кочевничества опираются исключительно на личную 

идентичность, сформированную в родительской культуре, но отщепившуюся от неѐ. Л.В. 

Русских

 описывает мультикультурную политику как «балансирование между полюсами 

«исключения» и «включения» иммигрантов в культурный контекст». Такой вариант 

адаптации цифровых номад в форме «сдержанной интеграции», подразумевает заботу о 

сохранении культуры «большинства». При этом осуществляется также и принятие новых 

культур - групп «меньшинств» в рамках формирования и укрепления общей 

региональной/гражданской/ человеческой идентичности. А это, в свою очередь 

препятствует размыванию границ и традиций соответствующей культуры, переходу к 

полному бескультурью с его отсутствием запретов и долженствований, налагаемых 

духовно-нравственными нормами культуры
45

. Кроме того, возникает вопрос 

типологизации цифровых номадов и «нетократии» как новой формы управления и 

социально-экономических отношений, в рамках которых главной ценностью являются не 
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материальные, а информационные аспекты, а социальный и человеческий капитал важнее 

капитала материального и экономического
46

.  

Так, в результате теоретического анализа исследований номадизма М. Р. 

Арпентьева выделяет несколько основных типов цифровых кочевников
47

:  

1) «человек вселенной» или интегрированный тип, чья идентичность позитивна, 

целостна и сохранила связь с родной культурой, а также нацелена на установление связей с 

иными культурами и их представителями. Цифровое кочевничество воспринимаете как 

фрагмент жизни, связанный с целями саморазвития в профессиональной и учебной, 

досуговой и семейной сферах. Кочевничество есть путешествие в страну смыслов и 

ценностей: к самому себе. Отношения, которые строят эти люди – отношения поиска, 

любви. Сочетающие отношения личностной значимости и соприсутствия.  

2) «амбивалентный» тип, чья идентичность маргинальна, двойственна и размыта, 

цифровой номадизм практикуется как способ уйти от решения личных и социальных 

проблем. Типичны ориентация на территориальную экспансию и поиск «удовольствий», 

отсутствия структурированного представления о целях  собственного кочевничества, 

тенденция «жить по своим правилам», избегая обязанностей и ограничений повседневных 

обязательств. Кочевничество – способ существования, позволяющий сочетать 

обременительные и необременительные аспекты жизни: минимизировать напряжѐнность и 

увеличить «наслаждение» жизнью – путь к удовольствиям, в том числе «от» самого себя. 

Отношения таких людей в большей степени соприсутствие и включѐнность, чем 

отношение «личностной значимости».  

3) «Лоскутный тип», чья идентичность «человека без корней» фрагментарна и 

негативна, человек неспособен к построение прочных и глубоких отношений ни с 

окружающими его людьми, ни с теми, кто когда-то в них пришел. Кочевничество выглядит 

как спорадическое перемещение «человека без корней», «перекати-поля» в направлении, 

определяемом жизненной ситуацией (внешними по отношению к личности аспектами). 

Кочевничество есть способ существования, позволяющий удовлетворять желания, не 

обременяя себя обязательствами, путешествие как скрытый протест и несогласие с миром 

пост-паноптикума - «против» самого себя и мира. Ведущий моду отношений – избегание: 
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отношения отказа от близости в форме значимых отношений и в форме соприсутствия 

(«перманентное отсутствие» «вечного путешественника»). 

Ведущими пунктами, структурирующими сознание «цифрового кочевника 

являются свобода и зависимость, близость и отчуждение, труд и отдых, новизна и 

привычность, развитие и стагнация. Цифровое кочевничество многотипно. Это и 

«цифровое беженство», используемое человеком чтобы уйти из мира обязательств и травм; 

это и «цифровой туризм», используемый в целях структурирования времени и 

пространства жизнедеятельности; это и просто - «путешествие» - в мир иных смыслов, за 

сами собой и гармонией своего мира. Это и «цифровые захваты» новых территорий: не 

случайна тяга «коечников к местам, где «не ступала нога человека» и местам, «похожим на 

рай»
48

. 

 

2.2. Функции, закономерности и механизмы использования фотографии в 

деятельности цифровых кочевников. 

 

Фотография превратилась в неотъемлемый элемент сетевой коммуникации. За 

последние несколько лет целевая направленность фотографии в цифровом пространстве 

сильно изменилась. Если раньше в социальных сетях создавалось некое подобие 

«семейного» альбома, где пользователи выкладывали фотографии с поездок, семейных 

праздников, различных мероприятий и т.д. Сегодня же роль и функции фотографии 

кардинально поменялась. Мало кто сейчас создаѐт фотоальбомы. Сегодня достаточно 

опубликовать одну яркую фотографию с подписью, для привлечения внимания к своей 

странице и своей деятельности. С появлением социальных сетей функции фотографии в 

современном обществе претерпели существенные трансформации. Сфера фотографии 

стала публичной, попадающей под влияние стереотипов и стандартизации.  Мышление 

современного человека, его взгляд на мир и взаимодействие с ним превратились в 

эстетический поиск, где в процессе эстетизации он отчуждается от себя и своего ощущения 

реальности, преследуя социальное признание.  

Очень многие области фотографии довольно хорошо подходят для цифрового 

кочевого образа жизни – еда, животные, макрофотография, пейзажи и другое. Фотографы, 
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путешествуя, исследуют мир без границ, они полагают, что есть много интересных мест, 

огромное количество ярких людей и это все находит отражение в их творчестве 
49

 

Чтобы более детально разобраться в этом вопросе рассмотрим, каким образом 

менялись функции фотографии с развитием технологий.   

Рассмотрим основные функции фотографии по Л. И. Капытину
50

: 

1) Фокусирующая/актуализирующая функция связана со способностью фотографии 

оживлять воспоминания и приводить к повторному переживанию имевших место ранее 

событий — как положительно, так и отрицательно окрашенных. Данная функция 

фотографии связана также с проявлением латентных, ранее скрытых свойств личности, ее 

потребностей и тенденций.  

2) Стимулирующая функция связана с тем, что при создании и восприятии снимков 

происходит активизация разных сенсорных систем — прежде всего, зрения, кинестетики, 

тактильной чувствительности. Фотографируя, человек вступает в активные отношения с 

миром.  

3) Смыслообразующая функция фотографии заключается в ее способности помогать 

человеку увидеть смысл поступков и переживаний— как своих собственных, таки других 

людей. В повседневной жизни мы часто действуем и реагируем неосознанно, либо 

приписываем поступкам и переживаниям определенный, как нам кажется, очевидный 

смысл.  

4) Деконструирующая функция фотографии дополняет ее смыслообразующую 

функцию и означает способность помогать человеку осознать, что тот смысл, который он 

приписывает своим поступками переживаниям, равно как и действиям и переживаниям 

других людей, является не столько «природно данным», сколько внедренным в его 

сознание и бессознательное в процессе социализации. 

5) Контейнирующая (удерживающая) функция связана с тем, что фотография 

может «удерживать» чувства от их бессознательного восприятия реальности. 

6) Экспрессивно-катарсическая функция фотографии заключается как в восприятии 

готовых снимков, так и в их создании.  

7) Защитная функция фотографии — связана с ее способностью обеспечивать 

дистанцирование от травматичных и малопонятных переживаний и ту или иную степень 

контроля над ними. 

Следует обратить внимание на то, что с течением времени у фотографии появляется 
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ряд абсолютно новых функций: социальная, публичная и коммуникативная
51

. 

Cоциальная функция фотографии - замораживание моментов нашей личной 

истории, чтобы годы спустя иметь возможность вспомнить о них. Иногда фотографии 

делаются, чтобы показать ужасные условия, в которых живут некоторые люди, и таким 

образом привлечь внимание общества. 

Публичная - демонстрация интересов и призыв к смотрящим обратить внимание на 

конкретное явление или собственную личность при помощи фотографии. 

Коммуникативная функция состоит в том, что она может передавать чувства и 

представления, а в более широком смысле – быть средством восприятия, переработки и 

передачи информации.   

В связи с тем, что социальные сети плотно вошли в жизнь современного человека, 

фотография из интимно-личного пространства переходит в пространство публичное, она 

становится средством для позиционирования себя социуму. Сьюзен Зонтаг, говорит о том, 

что «сфотографировать значит присвоить фотографируемое»

. И сегодня пользователи с 

жадностью присваивают себе окружающие объекты и выкладывают в интернет 

пространство. 

Сегодняшнее восприятие реальности меняется, и в большинстве случаев возникает 

потребность не просто отобразить реальность, показать себя в ней, но при этом показать 

эту реальность так, как хотим этого мы. При помощи гаджетов пользователи социальных 

сетей за доли секунд могут опубликовать любую фотографию их деятельности, 

потребляемого товара или услуги. Подобрав удачный ракурс, добавив различные фильтры 

можно достаточно сильно изменить изображение, сделав его при этом эстетически 

привлекательным для других пользователей. Соответственно реальная действительность 

может значительно отличаться от того, что пользователи видят на страницах социальных 

сетей.  

Цифровое кочевничество как новый, распространяющийся стиль жизни является 

результатом серьезных изменений глобального мира. Цифровое кочевничество является 

абсолютно новой социальной практикой, расширенно воспроизводящейся путем своих 

репрезентаций в культуре. Доминирующей формой таких репрезентаций являются их 

визуализации в социальных сетях, новых медиа, телевидении, которая может быть 
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исследована специально
52

. Используя различные средства визуализации, цифровые 

кочевники формируют свой визуальный образ. На данный момент он не представляется 

достаточно отчѐтливым, но следует отметить, что на данном этапе происходит 

стремительное его формирование. 

Имея возможность «говорить» из любого уголка планеты, кочевники обрели 

способность формировать картину мира для людей оседлых. Пользователи социальных 

сетей получают живое представление о том, каким образом можно отдохнуть в той или 

иной стране, какие достопримечательности можно посетить, в какой ресторан сходить и в 

какой гостинице остановиться. Таким образом, в деятельности цифровых кочевников 

фотография полностью выполняет свои основные функциональные задачи.  

Чтобы разобраться в том, какие функции несѐт в себе фотография, используемая как 

инструмент визуальной коммуникации цифровых кочевников, рассмотрим одну из самых 

популярных социальных сетей Instagram. Помимо того, что социальная сеть основана на 

публикации фотографий, важную роль здесь играет получение одобрения («лайков») по 

отношению к публикации другими пользователями. Таким образом, посредством лайков, а 

также комментариев владелец страницы осуществляет коммуникацию со своей целевой 

аудиторией. Для фотографов, видеографов, графических дизайнеров и представителей 

других творческих профессий появляется возможность демонстрировать свои работы 

широким массам, привлекая их к своему творчеству, что в дальнейшем может 

способствовать продаже работ, либо персональных заказов. 

Проанализировав несколько страниц цифровых кочевников в социальной сети 

Instagram, можно заметить, что такие функции фотографии, как социальная, публичная и 

коммуникативная, становятся основными. Данный вывод был подтверждѐн при изучении 

страниц цифровых кочевников в социальной сети Instagram. Примером функциональных 

изменений фотографии могут служить публикации пользователей @dan_a_t, @ volwebnic, 

а также @svoimxodom. Основными целями их страниц является коммуникация с другими 

пользователями, демонстрация себя как публичную личность, а также формирование 

картины мира аудитории через призму своего восприятия реальности. Связано это с 

изменением основной цели демонстрации фотографии. Благодаря социальным сетям 

появилась возможность двусторонней коммуникации с целевой аудиторией, в ходе чего 

целью фотографии стала передача информации, которую хочет донести автор. 

Фундаментальной функцией в деятельности цифровых кочевников выступает 
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социальная. Кочевник как бы останавливает мгновение своей жизни с помощью фото 

камеры, показывает условия жизни той страны, в которой он находится в этот момент, 

показывает то, как он вписывается в реалии этой страны и т.д. На странице 

путешественников Елизаветы и Виталия можно проследить, как они демонстрируют место 

их пребывания, своѐ отношение к нему и условия, в которых они находятся. Также они 

демонстрируют общество, в котором оказались, представляя  социальную обстановку 

своего местонахождения. 

Далее следует публичная функция. Кочевник публикует на своей странице 

фотографию, которая была бы способна привлечь к себе внимание аудитории. Для этого, 

кочевники делают подпись к фото о том, каким образом была сделана фотография, какая 

ситуация в этот  момент происходила, или же дают совет о том, как более выгодно 

отдохнуть в этой стране. В последнем случае, фотография выступает как итог всей 

истории. 

В качестве примера последнего можно взять публикацию фотографии 

путешественника Даната Алиева, где он, опубликовав фото в роскошном номере, 

описывает  то, что изначально он разместился в хостеле, где его не устроили условия 

проживания и плохое обслуживание. Воспользовавшись приложением мобильного 

устройства, он нашѐл гостиницу через дорогу, где он, в последствие, снял номер немного 

дороже, но с отличными условиями. Далее он прилагает адрес и номер телефона 

гостиницы, чтобы путешественники сразу нашли комфортабельное жильѐ по доступной 

цене
53

.  

Затем следует коммуникативная функция. Пользователь, воспринимая фотографию, 

эмоции, с которыми изображѐн кочевник, формирует у себя представление о стране и 

определяет, подходит ли ему то или иное место, или нет. Таким образом, кочевники 

становятся способными формировать мнение о месте у тех людей, кто ещѐ там не был, тем 

самым находясь в позиции первооткрывателя, к которому другие будут прислушиваться. 

Ярким примером использования этой функции можно считать публикацию 

путешественника Сергея Потанина, где он сфотографирован на фоне зеркальных зданий. В 

подписи к фотографии автор пишет время, в которое лучше всего приехать на место, чтобы 

на всех зданиях отражалось солнце. Он заранее формирует у людей мнение о том, что если 

они приедут в определѐнное время на конкретное место, то получат яркие впечатления и 
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увидят конкретное явление.  

Что же касается других функций, они отходят на второй план. Возьмѐм, к примеру, 

фокусирующую функцию. Она перестаѐт быть основной в деятельности кочевника, так как 

для него  в меньшей степени важно вспомнить событие, которое с ним произошло, и в 

большей – рассказать о нѐм другим пользователям. Роль же смыслообразующей функции 

возрастает. Автор с помощью фотографии способен донести до своей аудитории цель 

своего выбора. Он придаѐт предмету свой смысл, важный в момент фотографирования и 

через подпись объясняет, почему тот или иной предмет привлѐк его внимание. Такие 

функции, как деконструирующая, контейнирующая, экспрессивно-катарсическая, и 

защитная,  несомненно, продолжают присутствовать в фотографиях цифровых 

кочевников, но им уделяется уже гораздо меньше внимания. Теперь они дополняют 

социальную, публичную и коммуникативную функции. 

Необходимо также рассмотреть основные закономерности, которые используются 

цифровыми кочевниками в области фотографии.  

1) Кочевники тщательно формируют кадр, выстраивая сюжет, пытаясь максимально 

выразить задуманную идею
54

. 

2) С выбора крупности плана закладываются основы будущего композиционного 

рисунка снимка
55

. 

3) Мы окружены симметричными, правильными и неправильными фигурами и 

объектами. Соответственно многие фотографы, привлекая к своим снимкам внимание 

играют на этом, иногда стоит добавить композиции какой-то предмет, который поломает 

правильность, а иногда наоборот, стоит оставить как есть
56

. 

4) Использование правила третей. Правило третей подразумевает расположение 

композиционно важных элементов в наиболее удобных для восприятия участках снимка. 

5) Чем больше расстояние до снимаемого объекта, тем больше глубина резко 

изображаемого пространства
57

. 

Таким образом, следует отметить, что благодаря технологическому прогрессу 

изменился тип коммуникации, а также различные сферы человеческой деятельности. 

Изменения коснулись и сферы искусства, к которой относится и фотография. В первую 
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очередь современная фотография сосредотачивается на любительском и мобильном 

аспекте. Таким образом, изменились и еѐ функции. Социальная, публичная и 

коммуникативная функции не просто добавились к уже существующим функциям 

фотографии, но и стали важнейшими для современной фотографии. Что же касается тех 

функций, которые были основными в прошлые десятилетия, часть из них уменьшила свою 

роль, а некоторые полностью перестали использоваться. Фотография стала не просто 

способом остановить мгновение, она стала способна управлять мнением смотрящих на неѐ 

и формировать их картину мира. Фотография стала «говорить». Эти новые возможности 

стали играть определяющую роль в публичной жизни цифровых кочевников и позволили 

не только использовать фотографию, как часть своей профессиональной деятельности, но 

также сделали еѐ одним из лидирующих коммуникативных инструментов.  

С другой стороны необходимо также проследить те закономерности, которые 

прослеживаются в использовании фотографии. Процесс съѐмки, несмотря на свою 

спонтанность (в современных условиях) сохраняет ряд основных характеристик и 

закономерностей, которые были рассмотрены нами ранее. Соответственно можно сделать 

вывод о том, что процесс съѐмки современной фотографии на интуитивном уровне 

подчиняется основным фотографическим законам.  
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Глава 3.  Жанровая специфика использования фотографии 

цифровыми кочевниками 

 

3.1. Жанровая классификация фотографии в деятельности цифровых 

кочевников 

 

Особенно важную роль фотография играет в среде цифровых кочевников. Имея 

возможность «говорить» о своей жизни с любого уголка планеты кочевники стали 

способными формировать картину мира для людей оседлых. Сейчас многие пользователи 

сети интернет внимательно следят за блогами цифровых кочевников и их страницами в 

социальных сетях. Они получают живое представление о том, каким образом можно 

отдохнуть в той или иной стране, какие достопримечательности можно посетить, в какой 

ресторан сходить и в какой гостинице остановиться.  

Расширение фотографических практик очень тесно связано с отдыхом и туризмом. 

Отпуск является одной из главных точек современной жизни. Особенно это касается 

деятельности цифровых кочевников. Фиксируя образ понравившихся мест и моментов, они 

преобразуют их в памятники досуга. Фотография является подтверждением того, что 

человек посетил то или иное место. «Фотография – это то, что делают в отпуске, и то, что 

делает отпуск»
58

. Фотография демонстрирует субъективное впечатление, а также, 

становится, своего рода, трофеем, который путешественник получил во время поездки. 

Происходит превращение реальных ландшафтов и монументов в их изображения.  

С развитием современных технологий фотография стала всѐ более и более 

популярной. На сегодняшний день сложно найти человека, который бы не стремился 

запечатлеть себя или увиденное и выложить фотографию на свою страницу в социальной 

сети. Для цифровых кочевников фотография становится повесткой дня. С помощь неѐ 

можно не просто продемонстрировать себя в путешествии, но также привлечь внимание к 

своему образу жизни. В связи с тем, что конкуренция за количество подписчиков растѐт, 

возникает острая необходимость сделать свою страницу максимально интересной для 

аудитории. Для того, чтобы использовать фотографию максимально эффективно, 

необходимо знать, какая фотография в определѐнной ситуации привлечѐт конкретного 

человека. Таким образом, встаѐт вопрос о формировании жанровой классификации 

фотографии в цифровом пространстве. Знание того, какой жанр максимально эффективен в 
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той или иной ситуации может способствовать развитию страницы, улучшению качества 

контента, и самое главное – привлечение новой аудитории. 

Самой популярной социальной сетью для цифровых кочевников сегодня является 

сеть Instagram. Помимо того, что социальная сеть основана на публикации фотографий, 

важную роль здесь играет получение одобрения благодаря возможности поставить отметку 

«нравится» (или «лайков») по отношению к публикации другими пользователями. Таким 

образом, посредством этого инструмента, а также комментариев владелец страницы 

осуществляет коммуникацию со своей целевой аудиторией. Для путешественников 

появляется возможность не только формировать картину мира других пользователей, но 

также строить на этом целый бизнес. Для фотографов, видеографов, графических 

дизайнеров и т.д. появляется возможность демонстрировать свои работы широким массам, 

привлекая их к своему творчеству, что в дальнейшем может способствовать продаже 

работ, либо росту персональных заказов.  

Чем удобна эта социальная сеть для цифровых кочевников? во-первых Instagram 

позволяет делиться своими фотографиями со своей аудиторией(подписчиками). Во-вторых 

у Instagram есть функция геометок, которая показывает в какой точке планеты сделана 

фотография. В-третьих, позволяет отслеживать фотографии по хэштегу- слово или 

словосочетание, позволяющие отметить запись по определенной тематике, по которой в 

последствии, пользователи могут найти ее, если заинтересуются. В-четвертых, есть 

синхронизация с другими социальными сетями, что позволяет оперативно делиться со 

своими фолловерами информацией незамедлительно
59

. С каждым годом время на 

обработку и получение информации сокращается. По данным Национального центра 

биотехнологической информации, время „концентрации внимания― (attention span) в 2015 

году составило 8,25 секунды. Это можно отнести к доводу для использования Instagram
60

. 

Чтобы осуществлять активную коммуникацию в цифровой среде, цифровые 

кочевники используют различные способы привлечения внимания к своим страницам 

среди пользователей. Одним из таких способов можно назвать использование 

определѐнных фотографических жанров, которые бы в большей степени отражали их образ 

и позицию. Изучив различные страницы цифровых кочевников в социальной сети 

Instagram, нами были выделены следующие жанры:  
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1) Селфи – это один из популярнейших на сегодняшний день жанров фотографии, 

его можно определить, как разновидность автопортрета, созданная при помощи мобильных 

устройств. Фотография себя на расстоянии вытянутой руки или с использованием 

дополнительного устройства – монопода. При этом, несмотря на однотипность, селфи все 

же имеет художественный поиск. Согласно классификации Р. Барта, в селфи сливаются 

воедино все три лица, участвующие в процессе съемки – фотограф, модель, зритель 

(Operator, Spektrum и Spektator). Однако в объектив камеры попадает лишь малая часть 

реальности: обычно это лицо или другая часть тела и не всегда полностью. Селфи 

становится инструментом самоовеществления, сокращающий разрыв между 

медиапространством и нашей реальной жизнью
61

. При этом с точки зрения П. Бурдье 

данный вид жанра способствует некоторой защите от бега времени. Связано это в данном 

случае с тем, что фотографируя себя в процессе путешествия, цифровой кочевник 

останвливает момент «сейчас». Таким образом, можно говорить об остановке времени, и 

замораживанию сиюминутного момента. Spektator’ом здесь может быть не только сам 

фотограф, но и те, в чьи руки попадѐт фотография, кто увидит еѐ на экране своего 

монитора. В данном случае решающую роль играет эмоциональная составляющая, 

благодаря которой Spektator решает, каким образом отреагировать на фотографию и 

отреагировать ли.  

2) Фуд-фотография (от английского слова «food» - еда) – один из жанров 

предметной фотосъемки. Это съемка напитков и различных продуктов питания. Основная 

задача – сфотографировать блюдо таким образом, чтобы на изображении оно выглядело 

очень аппетитным и вкусным. Фуд-фотографию можно разделить на четыре категории: 

«этикетную» съѐмку (фото на упаковках готовой продукции), фотографирование блюд для 

меню различных заведений, а также блоговая (описание рецептов с поэтапным 

приготовлением) и мобильная фотографии
62

. Здесь основную роль играет Operator, 

который полностью контролирует процесс съѐмки. Он устанавливает композицию, 

контролирует свет, добавляет необходимые фильтры и т.д. Здесь очень важно сделать 

фотографию привлекательной для Spektatora, чтобы у него появилось желание во время 

путешествия посетить тот же ресторан и заказать то же самое блюдо.  Что же касается 

подхода к фотографии П. Бурдье данный жанр фотографии удовлетворяет потребность в 
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области развлечения и эскапизма. Данный вывод обусловлен тем, что фуд-фотография 

отражает демонстрацию удовлетворения естественной потребности в приѐме пищи, но в 

связи с тем, что в данном случае фотография еды выступает в качестве эстетического 

образа, создаѐтся некоторая иллюзорность объекта съѐмки. 

3) Пейзаж (фр.Paysage, от pays — страна, местность) — один из старейших, но 

по-прежнему один из наиболее популярных жанров изобразительного искусства, в котором 

основным предметом изображения является первозданная, либо в той или иной степени 

преображѐнная человеком природа. Современные представления о пейзаже 

сформировались на протяжении столетий с развитием художественных приемов для его 

изображения. В пейзажном произведении особое значение придаѐтся построению 

перспективы и композиции вида, передаче состояния атмосферы, воздушной и световой 

среды, их изменчивости
63

. Здесь, опять таки, максимально важна роль Operator’a, его 

задачей здесь выступает показать то место, где он находится таким образом,  чтобы не 

просто привлечь Spektatora к снимку, но проявить желание последовать его примеру, 

вызвать желание начать кочевую жизнь. Особая эстетическая привлекательность, в данном 

случае достигается путѐм добавления различных фильтров, удачного ракурса, а также 

правильной композиции. Также, данный тип жанра был определѐн нами как способ 

реализации самости. Благодаря чему был сделан такой вывод? Исходя из того, что 

цифровые кочевники проводят свою жизнь постоянно находясь в пути, для них очень 

важно становится продемонстрировать место, где они находятся. Сегодня, в эпоху 

цифровых технологий, если ты не выложил фотографию того места, куда ты съездил, 

означает, что никакого путешествия не было. Тем самым, благодаря жанру пейзажа, 

цифровые кочевники способны показать реализацию своего образа и стиля жизни.  

4) Подводная съѐмка - съѐмка различных объектов, находящихся под водой. Как 

правило, происходит с применением водонепроницаемого мобильного устройства или с 

помощью любого фотографического устройства, помещѐнного в водозащитный чехол
63

. 

Основную работу здесь снова выполняет Operator, на его плечи ложится не просто 

получить удачный кадр, но и познакомить Spektatora с совершенно иным миром – 

подводным. Здесь становится необходимым быть подготовленным как физически, так и 

технически. Чтобы получить привлекательный подводный кадр, очень важно иметь 

соответствующее для этого водонепроницаемое оснащение, но самое главное, быть 
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настолько отчуждѐнным от пребывания в непривычной среде,  что суметь сохранить 

естественность как фотограф (тщательно продумать кадр таким образом, чтобы он мог 

стать привлекательным для Spektator’а), но с другой стороны, если в подводной среде 

кочевник выступает как Spektrum, суметь влиться в эту среду, и стать еѐ неотъемлемой 

частью на снимке. Что же касается определения этого жанра согласно концепции П. 

Бурдье, то в данном случае он может включать в себя несколько составляющих: это, в 

первую очередь развлечение и эскапизм, что демонстрирует то, каким образом можно 

построить свой досуг во время путешествия в жаркие страны; также достаточно остро 

прослеживается стремление максимально реализовать самость, кочевник должен 

«попробовать всѐ» и побывать везде.  

5) Аэрофотосъѐмка — фотографирование территории с высоты от сотен метров при 

помощи аэрофотоаппарата (квадрокоптера), управляемого посредством мобильного 

устройства

. Данный жанр является более сложным, чем предыдущие. Здесь Operator как и 

в предыдущем случае должен пользоваться дополнительными средствами (будь то 

квадрокоптер или какой-то летательный аппарат), в противном случае получить 

фотографию, обладающую таким широким охватом, каким обладает аэрофотография, 

будет невозможно. Данный жанровый тип также включает в себя, как и предыдущий, 

характеристику развлечения и эскапизма, что характеризуется в случае использования 

летательных аппаратов для получения кадра. Как правило, эти аппараты используются в 

качестве развлечения (как экстремальный вид отдыха – парашют, параплан и т.д., так и 

«созерцательный» - воздушный шар, вертолѐт). С другой стороны это демонстрация 

социального престижа, потому что, как правило квадрокоптер, как инструмент фотосъѐмки 

является достаточно дорогостоящим, и с другой стороны, воздушны полѐты на различных 

летательных аппаратах, также требуют финансовых вложений, зачастую достаточно 

больших. 

6) Трэвл-Фут-фотография –  фотография ног, как правило, сделанная на природе. 

Используется путешественниками с целью обозначить часть себя на фоне того места, где 

они были. Исследователи не выделяют этот жанр, но в связи с тем, что благодаря развитию 

социальных сетей, появилось большое количество новых, ранее не изученных, жанров. В 

связи с этим мы считаем, что данный жанр фотографии является одним из ключевых, т.к. 

благодаря этому жанру пейзаж становится персонализирован и связывает 

фотографируемое и фотографирующего. В данном жанре объединяются два лица: Operator 
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и Spektrum. Но Spektrum, в данном случае не выступает как полноценный участник 

фотографируемого. В связи с тем, что он одновременно является и Operatorom, для 

Spektatora он может показать только часть Spektruma (т.е. ноги). Таким образом, объединяя 

в данном случае два лица, цифровой кочевник персонализирует пейзажный кадр и 

подтверждает то, что он находился в определѐнном месте, благодаря чему фотография 

косвенно приобретает эмоциональную окрашенность. Здесь, как и в случае с пейзажем, 

происходит реализация самости, которая, в данном случае, усиливается нахождением 

кочевника в кадре. С другой стороны, здесь усиливается роль защиты от бега времени: «я 

здесь и сейчас нахожусь в этом месте».   

7) Раскладка – фотография разложенных предметов на поверхности
64

. В данном 

случае снова главную роль выполняет Operator. Связано это с тем, что в данном случае он 

демонстрирует важные для него предметы, предметы, которые были ему необходимы в тот 

или иной момент, продемонстрировать свои творческие работы и т.д. Благодаря этому 

жанру он привлекает Spektatora к своей личности, сближается с ним, позволяет ему войти в 

свой мир. Что же касается характеристик фотографии по концепции П. Бурдье, данный 

жанр включает в себя в первую очередь реализацию самости в том случае, если Operator 

демонстрирует свои работы, с другой стороны может показать свой престиж в том случае, 

если его целью будет продемонстрировать какие-то дорогостоящие вещи, а также 

появляется возможность осуществить коммуникацию посредством выражения своего 

отношения к предметам, привлечь Spektatora к предметам и вызвать определѐнную 

дискуссию.  

 

2.2. Анализ фотографического контента страниц цифровых кочевников в 

социальной сети Instagram.  

 

При анализе страниц цифровых кочевников в социальной сети Instagram, была 

выявлена следующая тенденция: в зависимости от того, какой является основная цель 

публикации фотографии, используются определѐнные их жанры. Связано это с тем, что 

цифровые кочевники, опубликовав фотографию, выполненную в определѐнном жанре, 

хотят что-то сказать своей целевой аудитории. Они хотят вызвать конкретную реакцию, 

таким образом, привлекая к своей странице тех пользователей, которым будет интересна 
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определѐнного рода информация. Она может нести в себе профессиональный характер и 

быть нацелена на построение бизнеса, или же быть как инструмент самопрезентации, 

чтобы демонстрировать свой образ жизни. Другой вариант – нести информационно-

познавательный характер и т.д. Каждый из кочевников выбирает тот тип коммуникации с 

помощью фотографии, при котором, во-первых, будут увеличены количественные 

показатели числа подписчиков, что будет способствовать развитию популярности, а 

возможно даже, построению бизнеса. А во-вторых, благодаря доступности социальных 

сетей и обили похожих тематических направленностей, требуется постоянное улучшение 

качества контента, а также выявление личной отличительной черты страницы, чтобы 

заинтересовать аудиторию, и уникальностью привлечь к себе как можно больше 

подписчиков.  

В рамках исследования нами были проанализированы следующие страницы 

цифровых кочевников:  

1. Сергей Потанин (@volwebnic - https://www.instagram.com/volwebnic/), 85, 2 

тыс. подписчиков - Сергей работает в сфере фотографии и дизайна. Его страница 

насыщена яркими качественными фотографиями. Преимущественно Сергей 

демонстрирует себя во время путешествий вместе с друзьями. Его страница нацелена на 

демонстрацию активного образа жизни, которому совершенно не мешает рабочий процесс.  

2. Данат Алиев (@dan_a_t - http://instagram.com/dan_a_t), 23, 9 тыс. подписчиков 

– Данат также работает в сфере фотографии, видео и дизайна. Данат Алиев и Сергей 

Потанин являются хорошими друзьями, и можно проследить, что их страницы чем-то 

схожи. Цифровой кочевник поставил перед собой задачу посетить все 100 чудес света. 

Данат ведѐт свой видео блог, и активно наполняет контентом свою страницу в социальной 

сети Instagram. Он закончил университет Ла Верн в США штат Колифорния часто обучаясь 

в режиме online. На большей части фотографий Данат демонстрирует себя либо используя 

жанр селфи, либо с помощью своих друзей, которые путешествуют вместе с ним. 

Фотографии кочевника отличаются яркостью, насыщенностью событий, а также основной 

акцент Данат делает на демонстрацию эмоций.  

3. Пѐтр Ловыгин (@petr_lovigin - https://www.instagram.com/petr_lovigin/), 15, 9 

тыс. подписчиков – Пѐтр является профессиональным фотографом, который зарабатывает 

на проведении авторских выстоавок по всему миру. Большую часть фотографий на его 

странице в социальной сети Instagram составляют его авторский работы, сделанные в 

уникальном стиле. Особенностью работ Петра является то, что все они сделаны на 

полароидный фотоаппарат, что придаѐт кадрам определѐнный винтажный оттенок. Пѐтр, в 

большей степени, посещает азиатские страны, и с посредством фотографии показывает 

https://www.instagram.com/volwebnic/
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колорит этих стран. Также, с целью сближения со своей целевой аудиторией Пѐтр 

демонстрирует свой образ жизни, показывает себя в процессе работы, а также во время 

проведения досуга во время своих путешествий.  

4. Анна Романова (@annaromanova_ - 

https://www.instagram.com/annaromanova_/), 465 тыс. подписчиков – Анна является 

работником фешн индустрии, но при этом основную часть своей жизни она проводит в 

пути. Девушка путешествует по миру и делает закупки брендовых вещей для московской 

фешн компании. Таким образом, основную часть еѐ публикаций в социальной сети 

Instagram составляют еѐ фотографии в различных типах модной одежды, которая была 

приобретена в магазинах по всему миру. Также, чтобы сделать свою страницу более 

разнообразной Анна добавляет фотографии, которые сделаны во время проведения досуга, 

тем самым целевая аудитория может видеть места, которые девушка посещает.  

5. Кэти Макнолти (@thetravellinght - 

https://www.instagram.com/thetravellinglight/), 31, 2 тыс. подписчиков – Кэти является 

кочевым фрилансером и тревл-блогером. Свою страницу в социальной сети Instagram 

девушка использует с целью демонстрации своего стиля жизни. Фотографии на еѐ 

странице выполнены преимущественно в едином стиле с насыщенными тѐплыми 

оттенками. Кэти активно использует различные фотографические жанры, благодаря 

которым еѐ страница становится яркой, интересной, привлекательной, но при этом обилие 

этих жанров не создаѐт разрозненную пестроту, именно благодаря общим оттенкам.  

6. Елизавета и Виталий (@svoimxodom - http://instagram.com/svoimxodom/), 248 

тыс. подписчиков – молодые люди активно ведут свой блог посвящѐнный путешествиям, а 

также работают в сфере фотографии и дизайна, сотрудничают с различными компаниями и 

развивают свою профессиональную деятельность. Основная цель их страницы в Instagram 

– продемонстрировать активный и интересный образ жизни.  

7. Рик Пун (@rick_poon - https://www.instagram.com/rick_poon/), 92, 7 тыс. 

подписчиков – Рик является профессиональным фуд фотографом. Путешествуя по всему 

миру цифровой кочевник работает с различными ресторанами и гостиницами, а также с 

глянцевыми журналами. Кочевник делает эстетически привлекательные фотографии еды, 

продаѐт их, а также использует в своѐм блоге в социальной сети Instagram. Также Рик 

публикует фотографии различных пейзажей, что подтверждает то, что он является 

цифровым кочевником.  

8. Кристен Алана (@kristenalana - https://www.instagram.com/kirstenalana/), 227 

тыс. подписчиков – Кристен является тревл-блогером и фотографом из Нью-Йорка. В 2009 

году она бросила работу свадебного фотографа и отправилась путешествовать на 
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воздушном шаре. На еѐ странице, в большей степени, представлены работы в жанре 

пейзаж. Также Кристен развивает свой сайт, где демонстрирует свои работы и 

представляет прайс на свои услуги. Еѐ страница в социальной сети Instagram служит 

скорее как инструмент показать то, что видит автор. К каждой фотографии Кристен делает 

достаточно информативную подпись, что превращает еѐ страницу в мини учебник по 

географии.  

9. Ольга Валяева (@olgavalyaeva - https://www.instagram.com/olgavalyaeva/), 155 

тыс. подписчиков – Ольга является женским психологом и написала уже не одну книгу по 

психологии. Вместе со своей семьѐй она путешествует, в большей степени, по восточным 

странам. Еѐ страница, в основном, посвящена еѐ профессиональной деятельности. Ольга 

публикует личные фотографии с текстом-заголовком, и в комментарии пишет выдержки из 

своих книг, продолжение которых можно узнать по прочтении книги. Также она публикует 

большое количество фотографий со своей семьѐй. О том, что Ольга является цифровым 

кочевником говорит то, что все фотографии опубликованы с тех мест, где на данный 

момент Ольга находится со своей семьѐй. На одном месте семья задерживается не дольше, 

чем на месяц.  

10. Александр Тихомиров (@sashatikhomirov - 

https://www.instagram.com/sashatikhomirov/), 435 тыс. подписчиков – Александр Тихомиров 

долгое время работал в сфере свадебной и фешн фотографии, где познакомился со своей 

будущей женой Мэри Шум. Позднее он увлѐкся видео съѐмкой и вместе с женой они 

решили путешествовать по миру. В деятельность Александра входят различные видео и 

фото проекты, а также, непосредственно его блог. Продолжительное время частью блога 

Александра и его страницы в Instagram была семейная жизнь в путешествии, где он 

демонстрировал семеный фотографии в стиле лайф-стайл. Особое место было уделено 

развитию ребѐнка. На данный момент, уйдя из семьи Александр продолжает развивать 

свою профессиональную деятельность, продолжая путешествовать в одиночестве.  

11. Коул Райс (@colerise - https://www.instagram.com/colerise/), 910 тыс. 

подписчиков – Коул – пилот-любитель и профессиональный фотограф. Он летает по всему 

миру и делает аэрофотографии для National Geographic и Harley-Davidson. Его страница в 

социальной сети полностью отражает его профессиональную деятельность. В социальной 

сети Instagram на странице Коула можно увидеть большое количество пейзажей, 

фотографий его спутницы, а также фотографий, снятых специально для сотрудничающих с 

ним организаций. Все они, непосредственно, сделаны во время путешествия.  

12. Павел Макаров (@macpava - https://www.instagram.com/macpava/), 39, 6 тыс. 

подписчиков. – Павел является учредителем бюро интернет-коммуникаций TEG. 
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Перешагнув за порог офиса, но при этом не снимая костюма, он погружается в мир 

адреналина и приключений. Павел организовал свой проейт в социальной сети Instagram, 

который называется «Офисный планктон». Благодаря своей странице, Павел показывает, 

что жизнь необходимо проводить интересно и активно и стены офиса этому не помеха. 

Единственное, что для этого нужно – начать путешествовать, заняться спортом и 

фотографией.  Его работы отличает нацеленность на экстремальные виды спорта, а также 

при абсолютной простоте снимков особая эстетическая привлекательность.  

13. Алекс Строл (@alexstrohl - https://www.instagram.com/alexstrohl/), 1,8 мил. 

подписчиков – Алекс является канадским фотографам, который предпочитает 

путешествовать по горным местностям. Его пейзажи отличаются слегка задымлѐнными, 

холодными цветовыми  оттенками, посредством чего он старается передать заснеженный 

горный воздух. Цифровой кочевник ведѐт профессиональную фото деятельность, 

сотрудничая с различными журналами о путешествиях, и развивая свою страницу в 

Instagram.  

И так, изучив различные страницы цифровых кочевников в социальной сети 

Instagram, нами был проведѐн контент анализ публикаций и распределѐн по основным, 

выделенным нами ранее, жанрам. Далее представлен развѐрнутый анализ основных 

фотографических жанров, которые используют цифровые кочевники в свое й 

коммуникативной деятельности.  

Селфи 

Самый популярный жанр фотографии в социальных сетях на сегодняшний день – 

селфи. Существуют различные типы селфи: съѐмка на вытянутой руке, съѐмка в зеркале, а 

также съѐмка с использованием монопода (иначе называемого как селфи-палка). Каждый 

из этих типов автопортрета выполняет определѐнные задачи.  

Рассмотрим первый тип селфи, когда автор фотографирует себя на расстоянии 

вытянутой руки. В среде цифровых кочевников он играет определѐнную роль, связанную в 

первую очередь с акцентом на личность, на показ себя в одиночестве или в компании не 

боле трѐх человек. Особенность состоит в том, что большую часть кадра в этом случае 

занимает лицо. В большинстве случаев такого рода фотография сопровождается подписью, 

которая характеризует чаще всего эмоциональное состояние. Одним из примеров такого 

рода селфи можно увидеть на странице Сергея Потанина
65
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путешественника. Согласно количественным показателям, блог Сергея является 

достаточно привлекательным для аудитории. Основная цель блога – продемонстрировать 

свой образ жизни, т.е. – самопрезентация. Данный вывод был сделан путѐм анализа 

публикаций, среди которых большую часть занимают личные фотографии, особенно 

большое количество фото выполнены в жанре селфи. На выбранной нами  для анализа 

фотографии, Сергей изображѐн с извозчиком – жителем Явана (рис 1). В подписи к 

фотографии Сергей рассказывает историю о том, каким образом произошло их знакомство, 

а также подробно описана произошедшая ситуация. С помощью жанра селфи, который 

максимально показывает личность, автор особое внимание отводит человеку, который 

изображѐн рядом с ним. Данная фотография отличается эмоциональной живостью. Можно 

проследить, что несмотря на моментальное и короткое знакомство, общение между 

людьми сложилось очень дружественное. С помощью данной фотографии автор (он же и 

участник) не просто демонстрирует себя рядом с жителем страны, в которой он находится, 

но при этом, с помощью снимка кочевник показывает аудитории социальные реалии 

страны. Соответственно, можно определить, что благодаря жанру селфи, в этом случае, 

фотография проявляет свои социальные функции. Данная фотография имела хороший 

отклик среди аудитории, о чѐм свидетельствуют количественные показатели числа отметки 

«нравится» - 982 «лайка», но при этом, т.к. на фотографии нет какого-то яркого действия, 

также практически отсутствуют комментарии, есть всего один. Соответственно можно 

сделать вывод о том, что данная фотография раскрывает личность автора и, не показывая 

при этом масштабы и реалии страны, в которой цифровой кочевник находится. 

Сфотографировавшись с местным жителем, автор показывает своѐ положительное 

отношение к стране, в которой он на данный момент находится. Используемый в данном 

случае жанр селфи в большей степени подходит в условиях, когда цифровой кочевник 

видит своей целью с помощью фотографии продемонстрировать свой образ жизни, 

сформировать среди аудитории картину мира, чтобы пользователи примерили на себя 

модель поведения кочевника и взяли его за образец.  

В данном случае Сергей выполняет 3 роли, согласно концепции Р. Барта. В первую 

очередь, фотографируя себя и местного жителя он является Operator’ом. Он выбирает то, 

как и где они будут сфотографированы, определяет композицию, ракурс и содержание 

снимка в целом. Попадая же в кадр, он становится Spektrum’ом. Здесь уже его задачей 

является показать определѐнные эмоции. В связи с тем, что жанр селфи, снятый на 

расстоянии вытянутой руки, не позволяет вмещать на снимок большое количество 

объектов, главную роль здесь выполняют эмоции. Соответственно, чтобы, посредством 

фотографии, донести до аудитории определѐнную информацию, оба Spektrum’а, 
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представленные на снимке, должны проявить конкретную эмоцию, необходимую для 

передачи информации. В данном случае мы видим, что эмоции Сергея более насыщены: он 

улыбается, что демонстрирует его положительное отношение как к ситуации, так и к 

местному жителю. Яванский «Хоттабыч» (как называет местного жителя сам Сергей) 

более спокоен, но при этом в его лице можно прочитать такое же положительное 

отношение ко всему происходящему. Оба этих образа декларируют то, что между ними 

есть некое взаимодействие. Сергей в данном случае в процессе съѐмки объединяет в себе и 

Operator’a и Spektrum’а, местный же житель, в данном случае, является  только 

Spektrum’ом. Сергей на снимке более уверен, в результате чего мы можем видеть, что на 

снимке он выполняет основную роль. При этом, уникальность данного жанра в том, что не 

совершая никаких дополнительных действий, Сергей и местный житель Явана сразу же 

являются Spektator’ами. Они сразу видят, каким получится кадр, сразу считывают 

информацию, содержащуюся на снимке. Как правило, в процессе съѐмки селфи, фотограф 

делает несколько дублей фотографии, чтобы среди них выбрать лучшую. Таким образом, 

включается эмоциональный отклик к полученному продукту. Понравившийся снимок, в 

дальнейшем появится на странице в социальной сети, и его увидит огромное количество 

других Spektator’ов. Цель же кочевника, при выборе снимка заключается в том, что он 

заведомо от своей аудитории ожидает тот же эмоциональный отклик к снимку, что 

испытывает сам. Таким образом, его роль в качестве первого, увидевшего фотографию 

Spektator’а, усиливается и играет важнейшую роль.  

Проанализируем данный снимок согласно концепции Р. Барта. В первую очередь, 

несомненно, первое, что достигается при помощи данного снимка – защита от бега 

времени. В чѐм это проявляется? Не случайно Сергей в подписи приводит историю о том, 

что предшествовало появлению данного снимка. Чтобы каким-то образом зафиксировать 

момент, оставить его в памяти, и используется фотография. С другой стороны мы здесь 

можем увидеть коммуникацию с другими и выражение чувств. Как мы уже говорили, 

ответную реакцию у аудитории вызывает эмоция. Соответственно, чтобы осуществить 

максимальную двустороннюю коммуникацию, необходимо, показывая свои эмоции, 

вызвать эмоциональный отклик аудитории. Коммуникация же в социальных сетях 

выстраивается благодаря комментариям, благодаря которым можно отследить, каким 

образом сработала фотография, и выполнила ли она свою коммуникативную функцию.  
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Рис. 1 Жанр «селфи на расстоянии вытянутой руки» на примере страницы цифрового кочевника 

Сергея Потанина  в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/volwebnic/; @volwebnic 

 

Отдельно следует отметить съѐмку автопортрета при помощи монопода. 

Потребность в этом инструменте возникла достаточно быстро. Связано 

 это с тем, что на расстоянии вытянутой руки можно было снять ограниченно 

количество людей и пространства. С целью запечатлеть себя в большой компании или на 

фоне красивого пейзажа, пользователи мобильных устройств стали приобретать 

дополнительное устройство – монопод (иначе называемый – селфи-палка). Что же касается 

цифровых кочевников, для них подобный инструмент необходим с целью 

продемонстрировать своей аудитории то, каким видят они определѐнное место. 

Инструмент могут применять как кочевники, которые используют социальные сети с 

целью самопрезентации, так и те, кто посредством своей интернет деятельности нацелены 

на построение бизнеса. Ярким примером публикации в целях демонстрации своего образа 

жизни может служить публикация Даната Алиева
66

 во время восхождения по лестнице 

Хайку на островах Гавайи (рис. 2).  Благодаря дополнительному инструменту, на 

фотографии зритель может увидеть всю панораму, тот масштаб, который разворачивается 

во время восхождения. Таким образом, появляется дополнительная эмоциональная 

составляющая, которая позволяет цифровому кочевнику через присутствие на фотографии 

сформировать у других пользователей представление о посещѐнном месте. Фотография 

получила большой отклик от аудитории, о чѐм можно судить благодаря количественному 

показателю числа отметки «нравится» - 1080, а также большое количество комментариев к 
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записи. Блог Даната Алиева отличается яркостью кадров и большим количеством 

персональных фотографий. Демонстрируя свой образ жизни, Данат привлекает внимание к 

своей личности и рассказывает о своих жизненных установках. Фотографии отличаются 

высоким качеством, яркостью, а также эмоциональностью, что очень важно при 

привлечении внимания аудитории к своей личности и образу жизни.  

Что касается применения к данной фотографии подходов Р. Барта и П. Бурдье. 

Можно отметить, что данной фотографии присущи те же самые характеристики. Фотограф 

продолжает выполнять все три роли: Operator, Spektrum и Spektator. Основное различие 

здесь только в том, что в данном случае, жанр селфи с использованием монопода 

охватывает более широкую панораму. Несмотря на то, что на данной фотографии герой не 

показывает своего лица, эмоциональная составляющая остаѐтся. Он входит в атмосферу 

гор, атмосферу тишины, благодаря чему до Spektator’а доходят те же самые 

эмоциональные ощущения спокойствия.  

 

 

Рис. 2 Жанр «селфи с использованием монопода» на примере страницы цифрового кочевника 

Даната Алиева  в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/dan_a_t/; @dan_a_t 

 

Другой вариант съѐмки селфи благодаря моноподу можно увидеть на странице 

известного фотографа Петра Ловыгина. Благодаря своей странице в социальной сети 

Instagram Петр, помимо своего образа жизни, демонстрирует свои профессиональные 

работы. Цель страницы фотографа – способствовать повышению уровня популярности 

среди людей, которые бы посетили его выставки, которые он устраивает в различных 

странах. Пѐтр Ловыгин – профессиональный фотограф, который работает, 

преимущественно путешествуя по азиатским странам. Его работы отличаются 

собственным стилем, и, благодаря публикациям в социальных сетях, он может как 

продемонстрировать себя, свой образ жизни, так и продемонстрировать свои творческие 

работы. Это сближает его с целевой аудиторией и способствует повышению количества не 

https://www.instagram.com/dan_a_t/
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только подписчиков, но также и тех людей, которые захотят посетить его выставки. 

Анализируя страницу Петра Ловыгина
67

, мы можем сделать вывод, что Пѐтр совмещает 

свою творческую деятельность и самопрезентацию, часто используя монопод в качестве 

инструмента. Он помещает себя в то пространство, которое он изображает на своих 

фотографиях, тем самым показывая аудитории то, что он не сторонний наблюдатель, а 

полноправный участник событий. На фотографии, сделанной в Пакистане, Пѐтр передаѐт 

свою камеру местному жителю, что способствует ещѐ большему сближению фотографа с 

местным колоритом (рис. 3). На фотографии стоит 427 отметок «нравится», что 

свидетельствует о том, что фотография получила хороший отклик у аудитории. 

Фотография была сделана во время съѐмки видео блога, что также отражает 

профессиональную деятельность Петра.  

Особенность данной фотографии в том, что несмотря на то, что сам Пѐтр передаѐт 

камеру ребѐнку, он косвенно продолжает оставаться Operator’ом. Он поставил цель сделать 

снимок, он предоставил возможность другому человеку сделать снимок, сохраняя при 

этому свою концепцию, и получая тот кадр, который нужен ему. Данная фотография 

включает в себя те же самые характеристики, что и в предыдущих снимках, сделанных в 

том же жанре, и в связи с этим не нуждается в более подробном анализе.  

 

Рис. 3. Жанр «селфи с использованием монопода» на примере страницы цифрового кочевника Петра 

Ловыгина  в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/petr_lovigin/; @petr_lovigin 

 

Таким образом, следует отметить, что использование монопода при создании 

фотоснимка в жанре селфи может способствовать не только продвижению себя как 

личности, но также отражать профессиональную деятельность, что может способствовать 

увеличению количественного числа подписчиков, а также качественному взаимодействию 

со своей аудиторией.  
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Последний тип жанра селфи – это селфи в зеркале. Пожалуй, один из старейших 

типов автопортрета. Фотографировать себя в зеркале люди стали ещѐ задолго до появления 

мобильных устройств. С течением времени этот тип жанра селфи стал всѐ более 

популярным. Связано это с тем, что на сегодняшний день демонстрация своего внешнего 

вида, стиля в одежде стала достаточно популярной. Чаще всего этот тип фотографии 

делают женщины, т.к. они больше заинтересованы в том, чтобы сделать акцент на своѐм 

внешнем виде. На примере страницы Анны Романовой
68

, профессионального байера

, 

путешествующей по всему миру, можно увидеть, каким образом работает данный тип 

фотографии. Цель еѐ страницы – продвижение fashion индустрии. Она посещает различные 

брендовые магазины, и демонстрирует свой личный образ. Особый акцент Анна делает на 

одежде и аксессуарах. Еѐ блог в сети Instagram полностью отражает еѐ рабочую 

деятельность, которая не просто позволяет ей путешествовать, но при этом выполнять 

свою работу находясь в разных точках планеты. В качестве примера нами была 

рассмотрена фотография за 9 февраля 2017 года, на которой Анна фотографирует себя в 

зеркале (рис. 4). В комментарии девушка делает акцент на джинсы, чем привлекает 

внимание к этой части одежды. Данная фотография получила достаточно больше 

количество отметок «нравится» - 8919, что свидетельствует о популярности блога 

путешественницы. Таким образом, приведѐнная в качестве примера фотография позволяет 

отследить, что данный тип жанра сэлфи может использоваться в качестве инструмента 

профессиональной деятельности цифровых кочевников, которые каким-то образом 

связаны с индустрией моды.  

Благодаря данному типу жанра селфи, можно также, как и в предыдущем случае, с 

использованием монопода, показать большее количество информации, чем на снимке, 

сделанным в жанре селфи на расстоянии вытянутой руки. Но при этом данный тип жанра 

имеет абсолютно иные задачи. Здесь основная цель заключается в необходимости 

максимально показать Operator’а (одновременно являющегося Spektrum’ом). Основная 

задача, при помощи фотографии показать образ. Не случайно Анной выбран именно этот 

жанр, ведь он позволяет отразить профессиональную деятельность. Иногда при 

использовании этого жанра ко всем имеющимся характеристикам (рассмотренным ранее), 

может подключиться демонстрация престижа. Во-первых она может проявляться через 

внешний образ, во-вторых, Spektator может увидеть фотографический аппарат, и оценить 
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его ценность. Иногда даже, именно мобильное устройство занимает главное место на 

фотографии сделанной в зеркале. С другой стороны, благодаря такой фотографии, можно 

продемонстрировать реализацию самости, что мы можем увидеть на анализируемом 

снимке, посредством которого Анна показывает себя в своей профессиональной 

деятельности.  

 

Рис. 4. Жанр «селфи с использованием зеркала» на примере страницы цифрового кочевника 

Анны Романовой в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/annaromanova_/; @annaromanova_ 

 

Следует отметить еще один важный момент, который характеризует фотографию в 

жанре селфи, сделанную с использованием зеркала. Она придаѐт некоторый винтажный 

стиль, связывает современность с прошлым, когда ещѐ не существовало мобильных 

устройств с фронтальной камерой. Таким образом, данный тип фотографии может 

использоваться как некое возвращение в прошлое. Главный акцент здесь делается на 

интересном ракурсе, на личности. В данном случае такую фотографию можно 

использовать в качестве необычной демонстрации фотографирующего.  

Примером интересного использования жанра селфи с использованием зеркала 

можно увидеть на странице путешественницы Кэти Макнолти
69

. Девушка является 

фрилансером, цифровым кочевником и блогером. В большей степени Кэти предпочитает 

посещать азиатские страны. Еѐ страница в социальной сети Instagram нацелена на то, 

чтобы показать свой образ жизни. В большей степени на странице Кэти представлены 

фотографии городских пейзажей, а также персональные фотографии. Она опубликовала 

фотографию, сделанную в зеркале кинотеатра Barbican centre в Лондоне (рис 5). Эта 

фотография становится интересна тем, что аудитория видит не просто путешественника, а 
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в большей степени фон. Достаточно большое пространство занимает зеркало и стена, на 

которой располагается это зеркало. Лѐгкий фильтр и изображение фотографирующего в 

полный рост придаѐт лѐгкий эффект старины. В качестве комментария Кэти приводит 

небольшую справку о том, что сопровождало полученную фотографию, о том, на какой 

фильм она ходила. Из комментария мы можем увидеть, что не случайно Кэти делает 

именно такую фотографию. Автор посетил исторический фильм и, благодаря фотографии, 

частично передаѐт атмосферу прошлого. 336 пользователей положительно оценили 

фотографию, а также был получен отклик в виде комментариев.  

Что касается данного снимка, он полностью включает в себя все рассмотренные 

нами ранее характеристики, в результате чего, мы не будем останавливаться на их анализе.  

  

Рис. 5. Жанр «селфи с использованием зеркала» на примере страницы цифрового кочевника 

Кэти Макнолти в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/thetravellinglight/ @thetravellinght 

 

Подробно рассмотрев несколько типов жанра селфи, было отмечено, что этот жанр 

фотографии является одним из самых популярных среди путешественников. В первую 

очередь, использование этого жанра в различных его видах позволяет сформировать у 

аудитории представление о личности кочевника. О том, каким образом он строит свою 

жизнь, находясь в состоянии «вечного путешественника» Благодаря жанру селфи, 

кочевник демонстрирует аудитории свою модель поведения, свой образ жизни, показывая, 

что работу и отдых можно совмещать без ущерба для того и другого. Помимо этого жанр 

селфи может использоваться в профессиональной деятельности. В большинстве случаев 

это касается фотографов, видеографов и дизайнеров. Привлекая внимание к своей 

творческой профессиональной деятельности, путешественники используют жанр селфи с 

целью сближения со своей целевой аудитории. Сейчас мало просто опубликовать примеры 

своих работ, чтобы их заказали или посетили выставку, очень важно в современном 

медийном обществе показать, что ты находишься на одном уровне со своей аудиторией, ты 

можешь быть их другом, ты такой же простой, как они, ты - человек, и ты готов к 
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коммуникации. Соответственно, используя жанр селфи на страницах где основная цель – 

продвижение своей профессиональной деятельности, цифровые кочевники сближаются с 

целевой аудиторией, смывают границы между собой и людьми, которых привлекает их 

работа. Благодаря использованию жанра селфи можно показать себя, занимающегося 

профессиональной деятельностью, в процессе работы. 

При этом, следует отметить, что изучив фотографии в данном жанре было 

обнаружено, что кочевник использующий этот жанр, одновременно включает в себя 3 лица 

(по Р. Барту): Operator, Spektator и Spektrum. Также, согласно П. Бурдье, в данном случае 

фотография способствует защите от бега времени, коммуникации с другими и выражению 

чувств, также в отдельных случаях появляется возможность продемонстрировать 

реализацию самости и социальный престиж.  

Фуд-фотография 

Следующим популярным жанром фотографии в социальных сетях, который 

используют цифровыми кочевниками, является фуд-фотография.  Съѐмка еды 

практически сразу набрала популярность, как только появились социальные сети. Раньше, 

до формирования интернет коммуникации, в рекламе еды использовали только бутафорию. 

Это было связано с тем, что пластиковая еда выглядит более аппетитной, чем настоящая. 

Сейчас же практически каждый пользователь социальных сетей фотографирует то, что он 

ест. Особенно популярна фуд-фотография среди цифровых кочевников. Путешествуя по 

разным странам, фотографируя различные пейзажи, кочевники не забывают и о еде. 

Фотографируя свой завтрак, обед или ужин, они в первую очередь знакомят свою 

аудиторию с той пищей, которая является традиционной в той или иной стране.  

Примеры использования фуд-фотографии можно найти на странице блогеров-

путешественников Елизаветы и Виталия
70

. Их страница в социальной сети Instagram 

посвящена путешествиям. Основную часть их публикаций занимают личные фотографии, а 

также пейзажи. Основная цель страницы – продемонстрировать свой образ жизни. Блог 

молодых людей достаточно популярен. В данном случае большую роль здесь играет 

эмоциональная составляющая снимков, на которых изображены молодые люди. Среди 

всего обильного пласта фотографий иногда можно встретить изображения еды. В качестве 

примера возьмѐм фотографию, сделанную 18 декабря 2016 года в Камбодже, на которой 

изображѐн камбоджийский завтрак (рис. 6). В подписи к фотографии кочевники пишут 
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стоимость завтрака, кратко описывают его, а также обозначают местное время. Данная 

информация может нести информативный характер и способствовать объективной оценке 

цены и качества продукта. Наличие комментариев к фотографии говорит о том, что 

обратная связь с пользователями была достигнута. Об этом свидетельствуют комментарии 

пользователей: «3 яйца, засохшее мясо и булка. Волшебство» (slightlymad57), 

«Однозначно, дорого. Тем более для ЮВА» (ybusygina), и другие. Благодаря приведѐнным 

выше комментариям можно судить о том, что цена на завтрак не совсем оправдана и 

продукт не соответствует качеству. Подобные дискуссии позволяют делиться 

информацией касающейся питания. Как известно, благоприятная пища играет очень 

важную роль во время путешествия. В разных странах существуют свои кулинарные 

традиции, и некоторые традиционные продукты и блюда могут оказаться непривычными. 

Подобные посты способствуют предотвращению различных неблагоприятных ситуаций и 

помочь в выборе ресторана, кафе, отеля и т.д.  

В создании данной фотографии основную роль играет непосредственно Operator. 

Его задачей становится продемонстрировать блюдо таким образом, чтобы вызвать у 

Spektator’a желание попробовать тоже самое, или наоборот, не посещать то место, где 

приготовили блюдо. В данном случае можно обратить внимание на то, что несмотря на 

простоту блюда, на фотографии оно выглядит достаточно привлекательно. Что же касается 

характеристик по П. Бурдье, то фотографии выполненной в данном жанре относится 

развлечение или эскапизм. У Spektator’а нет возможности попробовать изображѐнное 

блюдо, соответственно он доверяет мнению самого Operator’а, что способствует 

формированию некой иллюзорности.  

 

Рис. 6. Жанр «фуд-фотография» на примере страницы цифровых кочевников Елизаветы и Виталия  

в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/svoimxodom/; @svoimxodom 
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Далее следует отметить, что очень популярными в социальных сетях становятся 

кулинарные блоги, где публикуемая информация целиком посвящена фотографиям еды. 

Есть повара, которые публикуют свои кулинарные шедевры, также существуют 

профессиональные фотографы, которые сотрудничают с известными ресторанами и 

специализируются на фотография кулинарных блюд. Одним из известных кулинарных 

фотографов, и при этом цифровым кочевником, является Рик Пун
71

. Рик сотрудничает с 

известными ресторанами, его фотографии публикуют в различных кулинарных журналах,  

также он активно ведѐт свою страницу в социальной сети Instagram. Его блог сочетает в 

себе фотографии различных блюд, а также пейзажи тех стран, где эти блюда были 

сфотографированы. Фотограф демонстрирует еду только из лучших заведений населѐнного 

пункта, в котором он находится. В качестве примера разберѐм фотографию, сделанную 

13го апреля 2017 года, на которой изображена композиция из нескольких блюд, снятая с 

верхнего ракурса (рис. 7). Можно заметить то, что каждая деталь фотографии не случайна, 

благодаря чему можно сделать вывод, что Рик не просто сфотографировал блюда, которые 

ему принесли на обед, а он самостоятельно выстроил всю композицию, подобрал 

необходимый ракурс таким образом, чтобы блюда на фотографии выглядели не просто 

аппетитно, но и интересно. Данная фотография получила 966 положительных оценок, а 

также комментарии аудитории. В подписи он перечисляет все блюда, а также указывает то 

место, где была сделана фотография (Fumbally Cafe Дублин, Ирландия), что способствует 

привлечению к месту тех людей, которые планируют побывать Дублине, но пока не знают, 

где устроить свой ужин. Можно даже частично сказать, что это некоторая реклама 

заведения. С другой стороны, подобная фотография может привлечь владельцев других 

ресторанов к работам Рика, тем самым увеличивая его клиентскую базу, и способствуя 

росту его дохода. 

Фотография, сделанная Риком, обладает теми же самыми характеристиками, что и 

предыдущая, но к ней можно добавить также характеристику демонстрации социального 

престижа. Фотография выглядит более престижно, блюда на ней выглядят более 

дорогостоящими, что может охарактеризовать человека, который будет употреблять это 

блюдо. С другой стороны, так как эта фотография сделана профессиональным фуд-

фотографом, можно говорить о реализации самости. Сделав качественный, 

привлекательный снимок Рик показывает своѐ фотографическое мастерство.  
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Рис. 7. Жанр «фуд-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Рика Пуна  в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/rick_poon/; @rick_poon 

 

Изучив отдельные аспекты жанра фуд-фотографии, можно отметить, что, преследуя 

различные цели, цифровые кочевники видят важным публиковать настоящую еду. 

Подобные фотографии могут нести информативный характер, что может помочь другим 

путешественникам в планировании своего путешествия, а именно – в выборе места, где 

можно вкусно пообедать соответствии с бюджетом. С другой стороны, фуд-фотография 

стала настолько популярной, что переросла в профессиональную деятельность. Каждый 

повар сейчас в первую очередь выкладывает фотографию своего блюда в социальные сети. 

Подобная тенденция повлияла на то, что появилось  огромное количество 

профессиональных фотографов, работающих с заведениями, специализирующимися на 

приготовлении еды.  При этом для цифровых кочевников данный тип деятельности 

является достаточно комфортным, т.к. позволяет путѐм путешествий расширить свою 

клиентскую базу, позволяя сотрудничать с ресторанами по всему миру.  

Рассмотрев фотографии в жанре фуд, следует отметить, что основная роль здесь 

отводится Operator’у. Он показывает еду так, как видит еѐ он, благодаря чему можно 

говорить об эскапизме снимка. С другой стороны, данный жанр можно использовать как 

инструмент демонстрации социального престижа, через демонстрацию изысканного и 

дорогого блюда. В том случае, если фотография используется в профессиональных целях, 

она может демонстрировать реализацию самости.  

Пейзаж 

Пожалуй, во все времена жанр пейзажа занимал ведущее место, начиная от 

художников, заканчивая фотографами-любителями. Для путешественников и цифровых 

кочевников, безусловно, этот жанр является наиболее популярным. Благодаря пейзажу, 

https://www.instagram.com/rick_poon/


 
 

60 

фотографы могут хотя бы частично передать красоты природы всего мира, познакомить 

зрителей с самыми удивительными местами планеты. Жанр пейзажа по праву является 

самым универсальным, он может использоваться как в качестве способа осуществления 

своей профессиональной творческой деятельности для профессиональных фотографов, так 

и как способ просто поделиться увиденным.  

Для профессионального фотографа Кристен Алана
72

 жанр пейзажа играет наиболее 

значимую роль. Основную часть публикаций Кристен составляют именно пейзажи. 

Девушка является профессиональным фотографом и писателем. Она сотрудничает с 

различными журналами, рекламными агентствами, отелями, ресторанами и т.д. Благодаря 

своей странице в социальной сети Instagram Кристен повышает свою клиентскую базу, а 

также просто делится своими работами, сделанными во время путешествий. Девушка 

оставляет к каждому кадру увлекательную заметку, за счет чего ее страница в Инстаграм 

становится похожа на маленький учебник по истории или географии. Одна из ярчайших 

работ в жанре пейзажа на исследуемой странице – фотография северного сияния, снятая на 

озере в Канаде (рис. 8). На фотографии отчѐтливо видно звѐздное небо, северное сияние, а 

также важное место занимают природные ландшафты, что способствует целостному 

восприятию пейзажа, несмотря на то, что основной акцент сделан на небо. Для пояснения 

Кристен добавляет достаточно объѐмную подпись к фотографии, где фотограф описывает 

процесс съѐмки, какие-то поясняющие детали. Судить о том, что фотография в данном 

случае выступает не просто как демонстрация природного явления, а как качественная 

художественная работа, можно благодаря тому, каким образом установлена композиция 

фотографии, качество кадра. А также тот факт, что на небе очень чѐтко видны звѐзды, 

свидетельствует о том, что фотография была сделана не на обычный смартфон, а на 

качественную профессиональную фотокамеру. Среди аудитории фотография получила 

хороший положительный отклик, о чѐм может свидетельствовать большое количество 

отметок «нравится» - 5763, а также положительные комментарии. Благодаря съѐмке 

пейзажей, автор может поделиться большим количеством информации о стране, в которой 

он находится. Привлекая к своей странице большое количество пользователей, Кристен 

находит новых заказчиков.  

Как и в предыдущем случае с фуд-фотографией, в съѐмке фотографии в жанре 

пейзаж основную роль играет Operator. Связано это во-первых  с тем, что Spektrum’ом в 
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данном случае является природа, а никакую эмоциональную нагрузку она не несѐт. Но при 

этом у Spektator’а сохраняется возможность проявления реакции. Он определяет то, 

понравился ему снимок или нет, насколько он привлекателен и как автор сумел передать 

красоту природы через призму камеры. В данном случае фотография выступает как способ 

реализации самости. Фотограф включает всю свою фантазию и воображение, чтобы 

воссоздать на снимке увиденное. При использовании различных фильтров он может 

проявить своѐ творчество и сделать фотографию более привлекательной. Конечно, нельзя 

забывать, о возможности фотографии выступать в качестве защиты от бега времени, что 

присуще каждому снимку, но в данном случае данная характеристика играет особенно 

важную роль, т.к. позволяет запечатлеть единичное природное явление (как известно, в 

природе ничто не повторяется с точностью). Благодаря чему можно говорить об 

уникальности снимка.  

 

Рис. 8. Жанр «пейзаж» на примере страницы цифрового кочевника Кристен Алана в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/kirstenalana//; @kristenalana 

 

Также пейзаж является излюбленным жанром не только для профессиональных 

фотографов, но и для путешественников, чьей основная профессиональная деятельность ни 

коем образом не связана с фотографией. Например, Ольга Валяева
73

, которая путешествует 

по миру со своей большой семьѐй, является женским психологом и писателем. У Ольги 

есть личный сайт, ею написано несколько книг, а также, благодаря своей странице в 

социальной сети Instagram, она распространяет свои профессиональные идеи для более 

массовой аудитории, что в дальнейшем может способствовать распространению еѐ книг, а 
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также популярности сайта. Свою жизнь Ольга проводит в путешествиях. Большее 

количество времени Ольга Валяева и еѐ семья живут в восточных странах, т.к. женщина 

считает, что это самые благоприятные для духа страны. Основную часть информации на 

странице Ольги занимают личные фотографии с подписями, а в описании к фото она 

приводит какие-то рассуждения психологического характера, отсылающие к еѐ личному 

сайту и книге. Еѐ страницу разбавляют фотографии из путешествий, а также пейзажи (рис. 

9). Можно обратить внимание на то, что в отличии от первого случая, где пейзаж является 

отражением профессиональной деятельности в данном случае пейзаж выглядит более 

просто. В данном случае автор не делает акцентов на дополнительных эффектах, он 

фотографирует то, что видит, не думая об освещении, композиции и т.д. Но при этом 

благодаря фотографии Ольга может выразить своѐ отношение к месту, попытаться 

показать другим пользователям ту красоту, которую увидела она. Данная фотография 

получила достаточно большое количество положительных откликов, о чѐм 

свидетельствует 5035 отметок «нравится», а также наличие большого числа комментариев.  

В данном случае фотография обладает теми же характеристиками, что и 

предыдущая, в результате чего, мы не будем останавливаться на еѐ более подробном 

анализе.  

 

Рис. 9. Жанр «пейзаж» на примере страницы цифрового кочевника Ольги Валяевой в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/olgavalyaeva/; @olgavalyaeva 

 

Таким образом, следует отметить, что жанр пейзажа поистине является самым 

универсальным в среде цифровых кочевников, а также самым важным. Для 

путешественников очень важно показать то место, где они находятся. Благодаря жанру 

пейзажа можно предоставить другим пользователям самую подробную картину места. 

Использование фотографий природы является наиболее показательным, и, пожалуй, даже 

самым привлекательным для людей. Тем самым, можно сказать, что пользователи, увидев 

привлекательную фотографию природы, заинтересовываются местом, и могут 
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запланировать поездку именно в то место, которое показал кочевник, чтобы увидеть 

шедевр природы не с экрана своего монитора, а воочию.  

Используя жанр пейзажа, фотограф или Operator, может в полной мере 

продемонстрировать свои творческие способности. Он становится художником, который 

пользуясь средствами современных технологий пытается показать непостижимую красоту 

природы. Запечатлеть еѐ сиюминутно.  

Подводная съѐмка 

Подводная съѐмка стала доступной сравнительно недавно, с появлением 

водонепроницаемых чехлов и мобильных устройств. Подводная съѐмка стала достаточно 

популярной, особенно среди путешественников. Подводный мир всегда отличался 

загадочностью, и долгое время увидеть, что там происходит, можно было только в 

специальных фильмах, либо в аквапарках, или же если самому посетить тропическую 

страну и спуститься с аквалангом. Сейчас же фотографии подводного мира можно 

наблюдать и на страницах в социальных сетях. С помощью водонепроницаемых 

мобильных устройств, можно показать своей целевой аудитории, что ты действительно 

видел подводный мир, плавал рядом с дельфином, или нашѐл морскую звезду.  

Интересный пример сочетания подводной и надводной съѐмки можно увидеть на 

рассмотренной нами ранее странице путешественника Даната Алиева (рис. 10) [66]. Вместе 

со своим другом Сергеем Потаниным они сделали интересный кадр, где Данат изображѐн 

на лодке, а Сергей под водой. Фотография интересна тем, что сочетает в себе воду, и 

воздух кристальной чистоты. Можно наблюдать то, насколько отличается жизнь под 

водой, как в водной среде изменяется человек, какие краски приобретает среда. Данная 

фотография получила хороший положительный отклик со стороны пользователей,  о чѐм 

может свидетельствовать количество отметок «нравится» - 625, а также положительные 

комментарии.  

В данном случае сами кочевники Сергей Потанин и Данат Алиев выполняют роль 

Spektrum’а. Operator же показывает героев, как часть водной среды. Благодаря тому, что 

Данат находится на поверхности воды, а Сергей под водой, можно ярко проследить 

контраст этих двух сред. Также, следует отметить, что этим кадром кочевники показывают 

то, каким образом они проводят свой досуг, что можно говорить о характеристике 

развлечения и эскапизма, которую определяет П. Бурдье. С другой стороны посредством 

данного жанра, кочевники показывают то, каким образом они реализуют себя именно как 

кочевники. Для них становится не важным то, где они находятся, главное – показать то, 

что ты сделал и где ты оказался во время своего путешествия. 
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Рис. 10  Жанр «подводная съѐмка» на примере страницы цифрового кочевника Даната Алиева  в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/dan_a_t/; @dan_a_t 

 

Ярким образцом подводной съѐмки является фотография со страницы блогера, 

фотографа и видеографа Александра Тихомирова
74

, чьи публикации отличаются съѐмккой 

в стиле life style. Александр путешествует со своей женой и маленьким сыном по всему 

миру и зарабатывает на своих блогах и на съѐмках видео и фото для различных компаний. 

На своей странице Instagram фотограф привлекает аудиторию благодаря интересным и 

необычным кадрам, благодаря чему его блоги набирают популярность. Большое 

количество фотографий Александр посвящает своей семье, тем самым демонстрируя 

аудитории свой образ жизни. В качестве примера подводной фотографии был выбран кадр, 

на котором изображена семья Александра. Привлекая внимание аудитории своим образом 

жизни, отношением к своей семье, Александр достаточно быстро получает на своих 

страницах новых подписчиков, что способствует также и увеличению дохода, благодаря 

просмотрам и рекламе. Рассмотренная нами фотография отличается живой 

эмоциональностью, т.к. на ней изображена счастливая семья, а маленькие дети, тем более, 

находящиеся в столь необычных условиях, особенно привлекают внимание. Фотография 

привлекла достаточно большое количество внимания, о чѐм говорит 36139 отметок 

«нравится», а также 99 комментариев. Можно заметить, что фотография сделана на 

хорошую фотокамеру, о чѐм свидетельствуют достаточно яркие оттенки цветов, что 

сложно получить на простом мобильном устройстве. Морская звезда в руках у жены 

Александра, Мэри, придаѐт морской антураж. Можно говорить о том, что фотография 

частично имеет постановочный характер.  
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Данная фотография, как и предыдущая, обладает теми же самыми 

характеристиками, что и предыдущая. Благодаря данной фотографии кочевники 

показывают, что будучи семьѐй для путешествий нет никаких границ. Тем самым, 

Александр показывает реализацию себя не только как цифрового кочевника, но и как 

семейного человека.  

 

Рис. 11 Жанр «подводная съѐмка» на примере страницы цифрового кочевника Александра 

Тихомирова  в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/sashatikhomirov/; @sashatikhomirov 

 

Использование жанра подводной съѐмки позволяет расширить границы 

представления о фотографии и о стиле жизни. Данный жанр может включать в себя как 

одного Operator’a, если основная цель продемонстрировать водный мир, так и Operator’a и 

Spektrum’а, что мы видим на проанализированных фотографиях. Благодаря этому жанру 

кочевники показывают, каким образом они реализуют свой кочевой образ жизни, и 

проводят свой свободный от рабочего времени досуг во время путешествия.  

Аэрофотосъѐмка 

Следующим жанром рассмотрим аэрофотосъѐмку. Это более сложный жанр 

фотографии, т.к. чтобы сфотографировать вид с воздуха необходимо либо иметь 

специальное устройство, которое называется квадрокоптер, либо осуществлять съѐмку на 

каком-нибудь летательном аппарате. Фотографии, снятые с высоты птичьего полѐта, 

отличаются масштабностью, т.к. охватывают большую территориальную область.  

Профессиональный фотограф Коул Райс
75

 путешествует по всему миру и 

фотографирует для National Geographic. Его фотографии отличаются высоким качеством и 

большим количеством кадров снятых с воздуха. На своей странице в Instagram Коул 

публикует исключительно свои творческие работы, основным направлением которых 

являются фотографии природы, животных, а также людей в природной обстановке. В 
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качестве примера аэрофотографии возьмем публикацию Коула Райса за 11 марта 2016 

года, сделанную на Гавайях (рис. 12). Можно обратить внимание на то, что фотография 

сделана на профессиональную фотокамеру. Понять это можно благодаря особым деталям, 

фотография выглядит объемной. Добавление различных фильтров придаѐт фотографии 

необходимую автору цветность. Данная фотография снята с вертолѐта, благодаря чему 

открывается достаточно широкая панорама на вулкан. Фотография получила большой 

положительный отклик, о чѐм свидетельствует количественный показатель числа отметки 

«нравится» - 8957, а также 30 комментариев.  

В данном случае, также ведущая роль принадлежит Operator’у. Фотография, снятая 

в жанре аэро близка по своим характеристикам к пейзажной. Следует отметить, что ко 

всем характеристикам, присущим жанру пейзажа, к аэро-фотографии добавляется 

демонстрация социального престижа. Не каждый сможет себе позволить сделать снимок с 

высоты птичьего полѐта, ведь для этого необходимо либо преобрести соответствующее 

устройство – квадрокоптер (что мы можем увидеть на следующем снимке), или же 

использовать летательный аппарат, в данном случае – вертолѐт, что тоже не каждому будет 

по карману.  

 

Рис. 12 Жанр «аэрофотосъѐмка» на примере страницы цифрового кочевника Коула Райса  в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/colerise/; @colerise 

 

Для фотографов, чья цель через социальные сети показать свой образ жизни, 

сделать фотографию с воздуха немного сложнее. В этом случае существует два варианта: 

какие? Если цифровой кочевник по своей профессиональной деятельности не является 

фотографом или видеографом, то ему нет смысла покупать квадрокоптер и тратить 

большие деньги на полѐт на вертолѐте, чтобы сделать красивый кадр с воздуха. Чаще всего 

такие люди делают фотографии из окна самолѐта, с высотного здания или при полѐте на  

воздушном шаре или параплане. Примером подобной публикации может служить 
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фотография Павла Макарова
76

, учредителя бюро интернет-коммуникаций TEG, сделанная 

18 мая 2017 года (рис. 13). Страницу путешественника отличают публикации фотографий 

сделанные во время экстремальной деятельности. Рассматриваемая нами фотография 

сделана с высоты парашюта. Фотографию не отличает высокое  качество, благодаря чему 

можно сделать вывод о том, что она сделана на мобильное устройство. Основная цель 

снимка – продемонстрировать путешественника во время занятия экстремальным видом 

спорта. Данная фотография получила 984 отметки «нравится», что говорит о том, что к 

снимку был проявлен интерес среди пользователей.  

Данная фотография реализуется таким же образом, как и предыдущая, в результате 

чего, мы не будем останавливаться на подробном анализе еѐ характеристик.  

 

Рис. 13 Жанр «аэрофотосъѐмка» на примере страницы цифрового кочевника Павла Макарова в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/macpava/; @macpava 

 

Другой вариант – если фотография снята профессиональным фотографом, но при 

этом цель его страницы в социальной сети не продвижение своей профессиональной 

деятельности, а самопрезентация. Примером такой страницы может служить блог 

рассмотренного нами ранее путешественника Сергея Потанина. Сергей является 

профессиональным фотографом, но при этом через свою страницу в социальной сети 

Instagram он показывает не свою творческую деятельность, а свой образ жизни. 

Фотография, взятая нами в качестве примера, сделана 29 апреля 2017 года в Гонконге (рис. 

14). Т.к. для своей профессиональной деятельности Сергей нуждается в дорогостоящей 

технике, он обладает таким средством съѐмки как квадрокоптер - беспилотный 

летательный аппарат, который обычно управляется пультом дистанционного управления с 

земли. Как правило, на нѐм устанавливается мини-камера, позволяющая вести в полѐте 
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фото- и видеосъѐмку. На фото изображѐн городской пейзаж с не очень большой высоты, 

которая, однако, позволяет увидеть панораму города: сочетание высотных зданий, машин и 

дорог с горами и зеленью деревьев. Фотография получила 865 положительных оценок. В 

подписи к фотографии Сергей осуществляет коммуникацию со своей аудиторией. 

Оповестив своих подписчиков о том, что он находится в Гонконге, он спрашивает совета о 

том, какое место в этом городе следует посетить.   

Данная фотография имеет те же характеристики, что и первый пример, сделанный в 

жанре аэрофотографии, поэтому на еѐ подробном анализе останавливаться не будем.  

 

Рис. 14 Жанр «аэрофотосъѐмка» на примере страницы цифрового кочевника Сергея Потанина  в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/volwebnic/; @volwebnic 

 

Таким образом, можно заметить что фотография сделанная с воздуха отличается 

своей масштабностью и привлекательностью для аудитории. Благодаря аэрофотографии 

можно максимально детально показать пространство. Для цифровых кочевников этот жанр 

становится достаточно полезным, т.к. благодаря своему широкому охвату позволяет 

показать подписчикам масштабы и красоты места, где на данный момент он находится. 

Реализация данного жанра целиком зависит от Operator’а. Его роль заключается в 

том, чтобы продемонстрировать максимально широкий охват пространства. С помощью 

данного жанра автор может во-первых реализовать себя как фотографа, так и 

продемонстрировать свой социальный престиж посредством использованных для съѐмки 

средств.  

Трэвл-фут-фотография 

Еще один тип жанра современной фотографии, который в последнее время стал 

особенно популяреным в среде путешественников - трэвл-фут-фотография. Для 

цифровых кочевников он выступает как инструмент косвенного обозначения себя в том 
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месте, где они находятся. Показав на фоне какого-то пейзажа свои ступни, путешественник 

условно показывает, что он является частью фотографируемого пространства. Для 

цифрового кочевника Алекса Строла
77

, данный жанр является часто используемым. 

Связано это с тем, что, являясь профессиональным фотографом, Алекс предпочитает 

изображать на своих работах пейзажи, и на своей странице в социальной сети Instagram не 

стремится показать себя. В его блоге нет ни одной фотографии, где бы был изображѐн 

автор. Но для того, чтобы сделать фотографии немного более личными, связать себя и 

изображаемое, автор включает в кадр часть себя – ноги. Использование ног в кадре не 

случайно, во-первых, ноги символизируют то, что человек пришѐл в определѐнное место, 

т.е. они показывают движение; во-вторых, камера в данном случае становится глазами 

фотографа и автоматически персонализирует кадр, несмотря на то, что фактически героя в 

кадре нет. Но аудитория видит: человек прошѐл некоторый путь сам, и сам 

сфотографировал то, что увидел. На наш взгляд интересным примером такой публикации 

является фотография Алекса, сделанная 17 мая 2017 года на островах Теркс и Кайкос (рис. 

15). На изображении главное место занимают ноги в воде. Использование 

профессиональной фотокамеры позволяет сделать больший акцент на часть тела 

фотографа благодаря размытому переднему фону и фокусировки на объект 

фотографирования. Брызги воды создают ощущение движения, ноги будто выплывают из 

воды. Данная фотография получила достаточно большой отклик, 58620 человек поставили 

отметку «нравится», что свидетельствует о том, что, во-первых, фотографию просмотрело 

достаточно большое количество людей, а во-вторых, что фотография впечатлила 

аудиторию.  

Данный фотографический жанр также, как и в жанре селфи кочевник является и 

Oerator’ом и Spektrum’ом. Уникальность же заключается в том, что камера становится 

глазами Operator’a и уже не просто кочевник становится этими двумя лицами, а Operator 

становится Spektator’ом. Жанр трэвл-фут-фотографии очень близок по своим 

характеристикам к пейзажу. Но наличие в кадре части тела фотографирующего, позволяет 

придать кадру большую эмоциональную окрашенность, персонализировать кадр. С другой 

стороны, здесь происходит реализация самости ни как фотографа, а именно как кочевника 

– путешественника. Фотографируя свои ноги, Алекс подтверждает, что он был в том месте, 

которое он фотографирует.  
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Рис. 15 Жанр «трэвл-фут-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Алекса Строла  

в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/alexstrohl/; @alexstrohl 

 

Данный фотографический жанр, несмотря на отсутствие Spektrum’а, как такового 

всѐ равно неким образом персонализируется, что придаѐт этому жанру уникальность и 

привлекает аудиторию. В данном случае, кочевник реализует себя как фотографа и как 

путешественника, останавливает время и при этом включает в фотографируемое 

пространство себя, как неотъемлемую часть пейзажа.  

Раскладка 

Следующим жанром фотографии, который мы рассмотрим, будет жанр раскладка. 

Данный жанр относится к предметной съѐмке. В среде цифровых кочевников он не так 

популярен, как предыдущие жанры, и на страницах можно встретить всего несколько 

фотографий сделанных в этом жанре, но достаточно важен. Благодаря этому жанру 

кочевник приближает аудиторию к своему миру, к своему личному пространству. Ярким 

примером фотографии в жанре раскладка является публикация на странице Кэти 

Макнолти, рассмотренной нами ранее. В качестве примера фотографии в жанре раскладка 

нами взята публикация за 29 марта 2017 года. Благодаря подписи к фотографии мы узнаѐм, 

что изображѐнные предметы являются талисманами для путешественницы. На фото мы 

видим свечи, раковины, благовония и, самое главное, кристаллы, которые играют важную 

роль в жизни девушки. Благодаря ним она успокаивается,  расслабляется и ближе ощущает 

свой дух. Данная фотография приближает аудиторию к личному пространству Кэтти, 

показывает еѐ ценности и жизненные установки. Из общего числа подписчиков в 

количестве 31, 1 тысяча, всего 183 пользователя поставили отметку «нравится», что 

свидетельствует о том, что отклик на фотографию у аудитории оказался небольшим. 

Изученная фотография, выполненная в жанре раскладка несѐт в себе, в первую 

очередь, коммуникативную характеристику. Кэти, будучи Operator’ом, сближает 
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Spektator’а со своим внутренним миром, призывает его к взаимодействию, показывает своѐ 

доверие к нему. Благодаря снимку, сделанному в этом жанре можно вызвать Spektator’а на 

дискуссию, узнать, какие вещи важны для него, и понимает ли он важность вещей, которые 

демонстрирует на снимке кочевник, как он к ним относится.  

 

 

Рис. 16 Жанр «раскладка» на примере страницы цифрового кочевника Кэти Макнолти  в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/thetravellinglight/; @thetravellinght 

 

Другой вариант использования жанра раскладки можно увидеть на рассмотренной 

нами ранее странице Ольги Валяевой. С целью продвижения свой профессиональной 

творческой деятельности Ольга в публикации за 3 февраля 2017 года использует этот жанр 

(рис. 17). На фотографии изображены авторские книги Ольги на ступеньках на фоне 

океана. Интересное композиционное решение позволяет отследить всю деятельность 

Ольги Валяевой, во-первых – это написание книг, а во-вторых – путешествия. Обе 

деятельности косвенно отражены на кадре. В подписи к данной публикации она оповещает 

о создавшейся проблеме во время пересылки и то, что меры по еѐ устранению уже 

приняты. Данная публикация получила 2502 отметки «нравится».   

В данном случае, фотография выполненная в жанре раскладка характеризуется 

реализацией самости. Ольга здесь показывает свои авторские книги, благодаря чему, 

Spektator может увидеть работы кочевника. Книги на данном фото сфотографированы не 

просто, а разложены особым образом, что делает фотографию эстетически 

привлекательной. Подобное решение сделано исходя из потребностей целевой аудитории – 

потенциальный покупатель должен заинтересоваться содержанием книг через их внешний 

вид. Что, собственно, достигается при помощи данной фотографии.  

https://www.instagram.com/thetravellinglight/
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Рис. 17 Жанр «раскладка» на примере страницы цифрового кочевника Ольги Валяевой в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/olgavalyaeva/; @olgavalyaeva 

 

Таким образом, следует отметить, что жанр раскладки является больше 

вспомогательным в деятельности цифровых кочевников. Благодаря этому жанру 

путешественники могут приблизить аудиторию к своей жизни, показать вещи, которые 

представляют для них какую-то ценность, показать свои сборы во время путешествия, своѐ 

рабочее место или же свои творческие работы. Другими словами, данный жанр для 

аудитории способствует сближению с жизнью интересующих их людей. Также, благодаря 

этому жанру путешественники могут наглядно объяснить, что взять с собой в путешествие.  

Показывая на фотографии неодушевлѐнные предметы Operator неким образом 

придаѐт кадру некую персонализацию. С одной стороны, это может быть демонстрация 

себя как личности, сближение со своей аудитории посредством демонстрации части своего 

мира, с другой способствовать реализации самости как профессионала, и с третьей 

продемонстрировать свой социальный статус через вещи.  

Проанализировав ряд страниц цифровых кочевников в социальной сети Instagram, 

можно сделать вывод, что путешественники используют свои аккаунты с разной целью. 

Для одних фотография является средством самовыражения, возможностью показать свой 

стиль жизни, продемонстрировать ту картину мира, которую воспринимает кочевник. Для 

других же это способ распространить свою профессиональную деятельность, привлечь 

внимание аудитории к своему творчеству или бизнесу посредством социальных сетей. Во 

втором случае в этом возникает особая потребность, и связано это с тем, что в том случае, 

если кочевник является не корпоративным работником, а человеком творческой 

направленности, то во время путешествий у него продолжает возникать потребность в 

получении постоянного дохода. Распространяя свои работы в социальных сетях,  

цифровые кочевники повышают свою клиентскую базу, тем самым стирая для себя 

https://www.instagram.com/olgavalyaeva/
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границы профессиональной деятельности и становясь ещѐ менее привязанными к 

определенному месту.  

 

3.3. Рекомендации цифровым кочевникам по эффективному использованию 

фотографии 

 

Благодаря фотографии можно наглядно показать всѐ, что окружает кочевника во 

время путешествия. Социальная сеть Instagram в данном случае является максимально 

эффективной, т.к. нацелена именно на публикацию фотографий. Таким образом, можно 

принять во внимание то, что для увеличения количества подписчиков и возможности 

продвигать себя с помощью данной социальной сети, кочевники должны очень грамотно и 

рационально использовать жанр фотографии. Фотография должна нести в себе идею того, 

что хочет сказать кочевник, показать то, как он видит этот мир, показать себя, свою 

деятельность и свой образ жизни так, чтобы стать примером для других. Использование 

определѐнных жанров фотографии позволяет донести до аудитории тот посыл, которым 

руководствуется автор, публикуя ту или иную фотографию. В данном случае фотография 

не просто выступает как часть демонстрации жизни, она становится инструментом 

коммуникации, вызывает участников этой коммуникации на диалог, а благодаря 

социальным сетям это становится возможным. Пользователи теперь не просто могут 

посмотреть фотографию, они могут отреагировать на нее, фотография может стать 

поводом для дискуссии благодаря возможностям современных социальных сетей. 

Возможность комментирования и одобрения позволяет отслеживать статистику 

популярности фотографии, а также насколько она была эффективна.  

Анализ фотографий, использованных цифровыми кочевниками, позволил 

определить ряд факторов, которые позволяют фотографии работать эффективно. Благодаря 

наблюдениям были сформулированные некоторые рекомендации для цифровых 

кочевников, которые могут помочь в осуществлении эффективной коммуникации с 

аудиторией посредством фотографии. 

Рекомендации по использованию жанров: 

1. Если целью Вашей страницы является самопрезентация, как можно чаще 

используйте жанр селфи. Это позволит Вам показать себя частью того места, где Вы 

находитесь на данный момент. 

2. Использование фуд-фотографии следует сопровождать информативной 

подписью в том случае, если она не несѐт, в первую очередь, эстетические функции. 
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Пишите о том, где, кем, было приготовлено блюдо, а также его стоимость и Ваши 

впечатления. Это позволит аудитории использовать Ваш опыт. 

3. Публикации подводной фотографии позволяют расширить представления об 

отдыхе. Применяйте данный жанр исходя из принципа демонстрации досуга во время 

путешествия. А также, для фотографов-профессионалов, данный жанр способствует 

расширению творческих границ.  

4. Если Вы стремитесь продемонстрировать на фотографии широкую 

панораму, и нацелены на развитие своего профессионализма в фотографической 

деятельности, работайте с аэрофотографией. Благодаря воздушной съѐмке Вы 

сможете продемонстрировать всю широту посещѐнного места, а также получить 

необычный яркий кадр. 

5. Трэвл-фут-фотография – жанр, благодаря которому камера становится глазами 

Operator’а, позволяя ему стать частью фотографируемого. Используйте этот жанр, с 

целью представления себя, как части пейзажа. Фотография ног демонстрирует 

движение и указывает на то, что кочевник в действительности находился в том месте, 

которое он сфотографировал. 

6. В том случае, если Вы хотите приблизить Spektator’а к своему образу 

жизни, впустить его в свой мир, используйте жанр раскладка. Благодаря этому жанру, 

Вы продемонстрируете аудитории дорогие для Вас во время путешествия предметы, 

покажите то, что необходимо взять с собой в путешествие, и т.д. 

Общие рекомендации: 

1. Используйте различные фильтры, это сделает вашу фотографию эстетически 

более привлекательной для других пользователей. Фотография должна стать картиной, на 

которую хочется смотреть многократно. 

2. Фотография, на которой присутствуют, люди должна быть «живой». 

Просто красиво сфотографироваться на фоне достопримечательности не привлечѐт 

внимание аудитории. Фотография должна отображать действие, яркие эмоции, которые 

сопровождали путешественников в запечатлѐнный момент.  

3. Используйте дополнительные устройства: монопод, квадрокоптер, 

водонепроницаемый чехол и т.д., чтобы увеличить свои фотографические возможности и 

расширить свои возможности. 

4. Определитесь с целью, которую будет отражать Ваша страница, это 

позволит собрать вокруг вас именно ту аудиторию, которая Вам нужна для 

распространения своих идей, взглядов или деятельности. Страница не должна быть 
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перегружена разношѐрстными кадрами, которые не несут в себе смысловой составляющей 

и общей целостности. 

5. Если Ваша страница посвящена Вашей профессиональной деятельности, 

не забывайте о себе. Позвольте аудитории ближе познакомиться с Вами как с личностью 

– это сделает Вас ближе к аудитории и привлечѐт потенциальных клиентов.  

6. Если благодаря своей странице Вы хотите  показать аудитории свой образ 

жизни, показать себя и свою картину мира, используйте как можно больше жанров, это 

позволит аудитории взглянуть на Вас с разных сторон. Таким образом, Вы сможете 

рассказать как можно больше о своѐм образе жизни, тем самым побуждая аудиторию 

следовать Вашему примеру.  

7. Придерживайтесь своего стиля ведения блога. Это может быть 

использование общих фильтров, сквозные жанры, собственные «фишки» и т.д.  

8. Публикуйте фотографии часто, чем чаще в ленте пользователей появляются 

обновления, которые Вы сделали на Вашей страниц, тем более актуальным будет Ваш 

профиль, и тем больше новых подписчиков вы сможете привлечь. 

9. Больше показывайте колорит того места, где Вы находитесь, это расскажет 

другим пользователям об уникальности той или иной страны. Привлечѐт внимание к 

положительным и отрицательным сторонам, что обезопасит от возникновения неприятных 

ситуаций. 

10. Делитесь своим опытом в подписях к фотографии. Этим Вы сможете помочь 

тем, кто планирует воспользоваться Вашим опытом, и не допустить те же ошибки, которые 

могли допустить Вы во время своего путешествия, или наоборот последовать Вашему 

примеру, посетить ту или иную страну, достопримечательность, отель, ресторан и т.д. 

Изучив ряд публикаций на страницах цифровых кочевников было выявлено, что 

несмотря на то, что Р. Барт и П. Бурдье ещѐ в XX веке определили ключевые особенности 

роли фотографии в коммуникативном процессе. На сегодняшний день, фотография, как 

средство интернет коммуникации включает те же самые ключевые моменты, которые 

выделяли Р. Барт и П. Бурдье. В процессе данного исследования было отмечено, что в 

современной интернет фотографии основную роль играет непосредственно сам Operator. С 

чем это связано? Цифровой кочевник (являясь в данном случае чаще всего именно 

Operator’ом), делает фотографию во время своего путешествия, и демонстрирует еѐ 

Spektator’у. Основная цель – вызвать у Spektator’а эмоциональный отклик к фотографии, 

привлечь внимание, продемонстрировать увиденное через призму своего восприятия таким 

образом, чтобы Spektator заинтересовался и захотел посетить тоже самое место. Без 

эмоциональной составляющей, без личного отношения Operator’a к фотографируемому 
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объекту, обратной связи с аудиторией не будет, соответственно коммуникация не будет 

успешной.  

Что же касается отмеченным характеристикам П. Бурдье каждая фотография в 

первую очередь обладает возможностью остановить время. Не случайно именно эту 

фозможность фотографии П. Бурдье ставит на первое место, ведь именно защита от бега 

времени и делает фотографию привлекательной для широких масс. Другие же пункты в 

большей или меньшей степени проявляются в различных жанрах фотографии. В 

зависимости от того, какую цель преследует автор публикации, фотография выполняет 

определѐнное условие, будь то эскапизм, демонстрация престижа и т.д.  
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Заключение 

В данной работе подробным образом анализируется роль фотографии как 

инструмента визуальной коммуникации цифровых кочевников. Обладая богатой историей, 

за время своего существования фотография полностью поменяла свои функциональные 

задачи. Если раньше фотография была лишь способом «остановить» мгновение, 

«заморозить себя» в этом беге времени, то сегодня она стала полноценной частью 

коммуникативного процесса. С визуальным поворотом в культуре и истории, роль 

визуальных способов передачи информации усилилась, формируя при этом острую 

потребность в исследовании визуальных средств передачи информации. На сегодняшний 

день фотография, являясь инструментом визуальной коммуникации, способствует яркой 

демонстрации образа и более эффективной коммуникации. Большую часть информации 

человек получает именно посредством органов зрения. Таким образом, можно говорить о 

важности зрительных образов в человеческой жизни.  

Современные технологии позволили сделать коммуникацию гораздо легче и 

быстрее, что способствовало активному использованию фотографии в коммуникативном 

процессе. В интернете фотография стала дополнять текстовую информацию, способствуя 

более точной передаче информации. С развитием интернет-пространства появилась острая 

необходимость в персональном взаимодействии, в результате чего сформировались 

социальные сети. Благодаря социальным сетям появилась возможность мгновенно 

осуществлять коммуникацию и включать в неѐ большое количество визуальных средств, 

будь то видео, фотография, инфографика и т.д. В данной работе рассматривается 

социальная сеть Instagram как площадка, целиком основанная на визуальной 

коммуникации.  

Именно становление доступного интернета, мобильных устройств и наличие в 

интернет-пространстве социальных сетей позволило сделать коммуникацию мгновенной. 

Мобильность стала играть ключевую роль. Появился феномен цифрового кочевничества, 

который целиком и полностью строится на мобильности. Имея возможность гибко строить 

свой рабочий график, цифровые кочевники променяли оседлую жизнь на вечное движение. 

Наличие свободного доступа к интернету, карманные мобильные устройства способствуют 

возможности продолжать осуществлять коммуникацию практически из любой точки 

планеты. Фотография в данном случае может быть как средством самопрезентации, так и 

способом заработка для профессиональных фотографов. Цифровые кочевники 

демонстрируют аудитории такой образ жизни, при котором работа и отдых неотделимо 

связаны между собой. Подобный стиль жизни представляется для многих наполненным 

романтикой, большим количеством ярких впечатлений и своеобразной свободой. В 
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большинстве случаев деятельность цифровых кочевников связана с такими творческими 

профессиями, как фотографы, видеографы, дизайнеры, либо с компьютерными 

технологиями.  

Что же касается фотографии, то она, перейдя в цифровой формат, стала 

неотъемлемой частью мобильности. Передача визуальной информации посредством 

фотографии стала настолько популярной, что отодвинула вербальную коммуникацию на 

второй план. И уже сейчас, если текст не сопровождает фотография, вряд ли его кто-то 

будет читать. Для цифровых кочевников фотография стала таким инструментом 

коммуникации, благодаря которому можно рассказать о своѐм образе жизни широким 

массам и привлечь внимание огромного количества людей.  

В данной работе мы рассмотрели два подхода к изучению фотографии, которые ещѐ 

в XX веке определили Р. Барт и П. Бурдье. Следует отметить, что фотография сохранила 

свои базовые характеристики, даже с переходом в цифровой формат и изменением своих 

функциональных задач. Согласно подходу Р. Барта, в восприятии и создании фотографии 

играют роль 3 лица: Operator – фотограф, Spektrum – фотографируемый и Spektator – тот, 

кто смотрит фотографию. Изучив фотографии цифровых кочевников, следует отметить, 

что процесс коммуникации в первую очередь осуществляется между Operator’ом и 

Spektator’ом. Цифровой кочевник здесь выступает именно как Operator, одновременно 

оказываясь и первым Spektator’ом, а иногда даже Spektrum’ом.  

Почему эти роли распределяются именно таким образом? С помощью своего 

мобильного устройства цифровой кочевник стремится показать своей аудитории 

увиденное им во время путешествия. Таким образом, он автоматически становится 

Operator’ом. С другой стороны, он стремится рассказать о своей мобильной жизни 

максимально широкой аудитории, потенциальным Spektator’ам. При этом, в процессе 

съѐмки, цифровой кочевник сам автоматически становится Spektator’ом, так как он первым 

видит фотографию (на мобильном устройстве сразу отражается снимок) и решает, какая 

фотография попадѐт на его страницу, а какая нет. Иногда он также может быть и 

Spektrum’ом, потому что для кочевника становится важным не просто показать те места, 

где он был, но и себя, как часть этого места. Следовательно, он попадает в объектив своей 

же камеры.  

Что касается подхода П. Бурдье, то напомним, что он выделяет 5 составляющих 

фотографии: 1) защиты от бега времени, 2) коммуникации и выражения чувств, 3) 

реализации самости, 4) социального престижа, 5) развлечения или эскапизма. Рассмотрев 

различные фотографии цифровых кочевников, мы выделили их основные жанры. Можно 

сделать вывод о том, что, с использованием определѐнного жанра, фотографии 
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присваиваются определѐнные характеристики, которые выделяет П. Бурдье. При этом 

следует отметить, что характеристика защиты от бега времени продолжает выполнять 

главенствующую роль и относиться к каждой фотографии. Одновременно с этим ведущую 

позицию занимает возможность осуществлять коммуникацию с другими, именно это и 

является основной целью использования фотографии цифровыми кочевниками.  

В данной работе нами была определена классификация самых популярных 

фотографических жанров в коммуникации цифровых кочевников. Фотографии в данной 

работе проанализированы в соответствии с полученной классификацией, а также согласно 

подходам Р. Барта и П. Бурдье, которые, на наш взгляд, непосредственно связаны с 

современной цифровой фотографией. Благодаря проведѐнному нами анализу отмечено, что 

грамотное использование фотографических жанров способствует осуществлению 

эффективной коммуникацией цифровых кочевников со своей целевой аудиторией. 

Результатом данной работы является рекомендации цифровым кочевникам по 

эффективному использованию фотографии, разработанные на основе проведѐнного 

анализа.  

 



 
 

80 

Список использованных источников и литературы 

1. Почепцов Г. Г. Теория коммуникации / Г. Почепцов. – М.: Рефл-бук, 2009. – 

650 с. 

2. Шамилов М. Ш. Роль визуальных коммуникаций в комплексе маркетинга // 

Вопросы структуризации эклномики – Махачкала: Этноэкономика, 2008. – №3 – 107-108 с.  

3. Беньямин В. Произведение искусства в эпоху его технической 

воспроизводимости / В. Беньямин – М.: Медиум, 1996. –  15 – 65 с. 

4. Беззубова О. В. Визуальная культура и визуальный поворот в культурных 

исследованиях второй половины XX века [Электронный ресурс]: Аналитика культурологи, 

URL: http://www.analiculturolog.ru/journal/archive/item/1868-визуальная-культура-и-

визуальный-поворот-в-культуральных-исследованиях-второй-половины-хх-века.html (дата 

обращения 15 мая 2017 г.). 

5. Курушин В. Д. Дизайн и реклама / В. Курушин. – М.: ДМК Пресс, 2006. - 272 

с. 

6. Савинова С. В. Харнужева А.А. Подходы к определению свойств и функций 

визуальных коммуникаций и их классификация // Научно-методический электронный 

журнал. – Киров: Межрегиональный центр инновационных технологий в образовании, 

2016. – Т. 18 – С.139-146. 

7. Хембри Р. Графический дизайн: Самый полный справочник: пер. с англ. / А. 

Банкрашкова – М.: АСТ: Астрель, 2008. – 192 с.  

8. Юстина Н. И. Визуальная коммуникация и конструирование социальных 

представлений // Образование. Наука. Инновации. – Ростов-на-Дону, 2011. – №1(16) – 

С.76-82.  

9. Эко У. Отсутствующая структура. Введение в семиологию / У. Эко – СПб: 

Symposium, 2004. 201 с. 

10. Тоффрел Э. Шок будущего / Э. Тоффлер – М.: Республика, 2004. – 258 с. 

11. Иосекевич Я. Интернет как новая среда художественной культуры / – СПб, 

2006. 103 с.  

12. Derrick de Kerckhove. Connected Intelligence. The arrival of the web society. / D. 

Kerckhove – Somerville House Books. 1997. 224 c. 

13. Штайн О. А. Визуальные аспекты коммуникации // Известия высших 

учебных заведений – СПб: РХГА Санкт-Петербургское философское общество. 2011. №4 – 

С.115-124.  

http://www.analiculturolog.ru/journal/archive/item/1868-визуальная-культура-и-визуальный-поворот-в-культуральных-исследованиях-второй-половины-хх-века.html
http://www.analiculturolog.ru/journal/archive/item/1868-визуальная-культура-и-визуальный-поворот-в-культуральных-исследованиях-второй-половины-хх-века.html


 
 

81 

14. Разлогов К. Экран как мясорубка культурного дискурса./ К. Разлогов – М.: 

2001. 288 с.  

15. Беньямин. В. фотографии Краткая история / В. Беньямин – М.: Ад Маргинем, 

2013.  – 144 с. 

16. Зонтаг С. О фотографии / С. Зонтаг – Ад Маргинем, 2016.  – 272 с.  

17. Барт Р. Camera Lucida / Р. Барт – М.: Ад Маргинем, 1997.  – 94 с.  

18. Савчук В Философия фотографии / В. Савчук – СПб.: Издательство С. 

Петербургского университета, 2005.  –  258 с. 

19. Ганюшин Г. Перспективы развития визуальной коммуникации средствами 

цифровой фотографии // Научный потенциал: работы молодых учѐных – М.: МГУ им. 

Ломоносова. 2014. – №1 - 301-305 с. 

20. Bonnington, C. (2012) FCC Teardown Reveals Lytro Camera Secrets 

[Электронный ресурс] Wired. September 2. URL: 

http://www.wired.com/gadgetlab/2012/02/lytro-fcc-teardown/ (дата обращения: 10 мая.2017) 

21. Хорошилов А. Революция медиа: фотография в цифровом пространстве // 

Вестник Русской христианской гуманитарной академии – СПб.: РГХА 2015. – №1 – С. 354-

361.  

22. Ritchin F. After Photography / F. Ritchin – N. Y.: 2009. 200 c. 

23. Флюссер В. За философию фотографии / В. Флюссер СПб.: Изд-во С.-

Петерб. ун-та, 2008. 146 с. 

24. ДеЛилло Д. Белый шум. / Д. ДеЛилло – М.: Эксмо, 2003. — 624 с. 

25. Панченко А.М. Феномен фотографии: функции фо-тографических образов в 

современной культуре // Второй Российский культурологический конгресс с 

международным участием «Культурное многообра-зие: от прошлого к будущему»: 

программа. Тезисы докладов и сообщений. СПб., 2008. 

26. Афанасьева С. А. Социальная природа фотографии // Теория и практика 

общественного развития – Краснодар.: ХОРС, 2012. – №1 – С. 50-54. 

27. Петровская Е.В. Антифотография // Е. Петровская – М., 2003. , с. 14 

28. Барт Р. Фотографическое сообщение // Барт Р. Система моды: статьи по 

семиотике культуры. – М., 2003. –  114 с. 

29. Bourdieu P., Wacquant L. An Invitation to Reflexive Sociology. Chicago: Un-ty of 

Chicago Press, 1992 

30. Бурдье П. Болтански Л. Кастель Р. Шамбереден Ж.-К. Общедоступное 

искусство: опыт о социальном использовании фотографии / П. Бурдье – М.: Праксис, 2014. 

449 с. 



 
 

82 

31. Круткин В. П. Бурдье: фотография как средство и индекс социальной 

интеграции [Электронный ресурс]: PHOTOGRAPHER.RU, 2011 URL: 

http://www.photographer.ru/cult/theory/5270.htm (дата обращения 30 марта 2016) 

32. Митчелл, У. Я ++. Человек, город, сети / У. Митчелл  –  М.: StrelkaPress, 

2012. 328 с. 

33. Карнаухова Н. А. Online позиционирование цифровых кочевников / 

Карнаухова Н. А., Полянская Е. В // Connect Universum 2016 – Томск.: Издательство 

Томского Государственного университета, 2016. – С. 140-143 

34. Кужелева-Саган И. П. Культура цифровых кочевников и возможные подходы 

к еѐ изучению // Connect Universum 2016 – Томск.: Издательство Томского 

Государственного университета, 2016. – С. 166-183. 

35. Проскура О.В., Герасимчук И.Ю. Понятие мобильности. Виды мобильности. 

Академическая мобильность // Вестник Челябинского государственного университета. 

2014. –  № 13 (342) Образование и здравоохранение, – вып. 4.– С.94–98. 

36. Иванов М. С. Мобильность как стратегия обеспечения  личной безопасности 

в представлениях молодѐжи «Поколения Z» / Иванов М. С., Яницкий М. С. // Connect 

Universum 2016 – Томск.: Издательство Томского Государственного университета, 2016. – 

125-132 с. 

37. Спичева Д.И. И.П. Поколение «Y» как субъект электронной коммуникации и 

объект имиджевого управления. / Спичева Д.И., Кужелева-Саган // Connect-Universum — 

2012: сборник материалов IV Международной научно-практической Интернет-

конференции. — Томск: Томский государственный университет, 2012. — 208 с. 

38. Иванов М.С. Обеспечение личной безопасности как проблема психологии 

жизненного пути, самореализации и идентичности личности // Вестник КемГУ. 2015. – № 

3(63), т. 3. С.128–134. 

39. Кужелева-Саган И.П Бизнес-коммуникации в условиях цифрового 

кочевничества. // Коммуникация как дисциплина и область знания в современном мире: 

диалог подходов: сборник статей и выступлений участников международной научной 

конференции – Москва,  – 2015, – 260 с. 

40. Makimoto T., Manners D. Digital Nomad. New York, 1997. 

41. Sellingsloh F. Digital nomads lifestyle [Электронный ресурс]: Coworking in the 

Sun, 2016 URL: http://www.coworkinginthesun.com/digital-nomad-lifestyle/ (дата обращения 

22 марта 2016) 

42. Blog Marketing – a Relevent Instrument of the Marketing Policy / F. Stremtan, 

M.I. Achim, L.A. Radu, R. Radoviciu // Annales Universitatis Apulensis Series Oeconomica. 

http://www.photographer.ru/cult/theory/5270.htm
http://www.coworkinginthesun.com/digital-nomad-lifestyle/


 
 

83 

2010. Vol. 2. Iss. 12. P. 760-765. [Электронный ресурс]: URL: - 

http://oeconomica.uab.ro/upload/lucrari/1220102/29.pdf (дата обращения 15 апреля 2016) 

43. Enaceanu A. SEO Techniques for Business Websites // Database Systems Journal. 

2010. Vol. 1. Iss. 1. P. 23-26. [Электронный ресурс]: URL: 

http://dbjournal.ro/archive/1/1_4_Enaceanu_Alexandru.pdf (дата обращения 22 марта.2016). 

44. Арпентьева М. Цифровой номадизм как феномен современного общества // 

Управление и коммуникации: анализ, тенденции и перспективы развития – 2016. – С.17-27.  

45. Бенхабиб С. Притязания культуры / C. Бенхабиб. – М.: Логос, 2003. – 31 с.  

46. Boden D. Worlds in action: information, instantaneity and global futures trading / 

B. Adam, B., Beck U., van Loon J. (eds). The Risk Society and Beyond. London: 

SagePublications Ltd, 2000. — 240 p. 

47. Арпентьева М. Цифровой номадизм и идентичность // Connect Universum 

2016 – Томск.: Издательство Томского Государственного университета, 2016. –  24-30 с.  

48. Gussekloo A., Jacobs E. Digital Nomads: How to Live, Work and Play Around the 

World. N.Y.: Location-Independent Publishers, 2016. 280 p. 

49. Кривцова Е. В. Номадизм как философия и образ жизни фотографа // Connect 

Universum 2016 – Томск.: Издательство Томского Государственного университета, 2016. – 

С. 162-166. 

50. Копытин Л. И. Тренинг по фототерапии. / Л. Копытин – СПб.: Речь, 2003. 96 

с. 

51. Шиленина А. Фото-история, как средство коммуникации цифровых 

кочевников / А Шиленина [Электронный ресурс] // Connect Universum 2016 Junior, URL: 

http://connect-universum.tsu.ru/blog/cuj2015/1056.html (дата обращения  30 мая 2016) 

52. Васильева М. Р.Визуализация практикцифрового кочевничества в 

современной культуре // Connect Universum 2016 – Томск.: Издательство Томского 

Государственного университета, 2016. – С. 77-83.  

53. Шиленина А. Функции фотографии в деятельности цифровых кочевников // 

Научный электронный журнал Академическая публицистика – Уфа.: Научно-издательский 

центр Аэтерна. – 2017. - №4 – С. 401-411. 

54. Основы композиции. Нехитрые закономерности композиции в фотографии 

[Электронный ресурс]: Фотоман, URL: http://www.fotoman.name/osnovy-kompozicii-

nexitrye-zakonomernosti-kompozicii-v-fotografii/ (дата обращения 11 мая 2017)  

55. Композиционные закономерности изображения на плоскости [Электронный 

ресурс]: Мировая культура, URL: http://www.woldculture.ru/woculs-981-1.html (дата 

обращения 11 мая 2017) 

http://dbjournal.ro/archive/1/1_4_Enaceanu_Alexandru.pdf
http://www.fotoman.name/osnovy-kompozicii-nexitrye-zakonomernosti-kompozicii-v-fotografii/
http://www.fotoman.name/osnovy-kompozicii-nexitrye-zakonomernosti-kompozicii-v-fotografii/
http://www.woldculture.ru/woculs-981-1.html


 
 

84 

56. 10 основных правил фотографии [Электронный ресурс]: Booq, URL: 

http://booq.su/photohelp/10-osnovnyh-pravil-fotografii.html (дата обращения 11 мая 2017) 

57. Основы фотографии [Электронный ресурс]: Photo-monster, URL: https://photo-

monster.ru/books/read/osnovyi-fotografii-3-1.html (дата обращения 11 мая 2017) 

58. Мерло-Понти М. Феноменология восприятия. / И. С. Вдовина –  СПб: 

Ювента. Наука, 1999. – 213 с. 

59. Миронова К.  Цифровые кочевники - блогеры в Instagram: особенности 

позиционирования и специфика контентной стратегии [Электронный ресурс]: Connect 

Universum 2016 Junior, URL: http://connect-universum.tsu.ru/blog/cuj2015/1047.html#cut (дата 

обращения  30 мая 2016)  

60. Цифровой ликбез: «Инстаграм» за пять минут [Электронный ресурс]: Cossa, 

URL:  www.cossa.ru/152/109888/ (дата обращения 30 мая 2016) 

61. Добронравов К. О Фотография в социальных сетях: эстетизация реальности / 

Молодежный научный форум: Общественные и экономические науки: электр. сб. ст. по 

материалам XXX студ. междунар. заочной науч.-практ. конф. — М.: «МЦНО». – 2016 – № 

1. – С. 30-33.  

62. Борисова А.  Фуд-фотография: покоряем Instagram / А Борисова 

[Электронный ресурс]: Афиша, URL: http://afisha.72.ru/text/food/56819779358720-print.html 

(дата обращения 10 сентября 2016)  

63. Полякова П. А. Виды и жанры фотографии» [Электронный ресурс]: URL: 

https://sites.google.com/site/polinapolakova3/proekt/2-vidy-i-zanry-fotografij (дата обращения 

18 февраля 2017) 

64. МОСТ Мобильная фотография как вид современного искусства 

[Электронный ресурс]: МОСТ, URL: http://kulick.ru/praktika/mobilnaya-fotografiya-kak-vid-

sovremennogo-iskusstva-praktika-foto (дата обращения 18 февраля 2017) 

65. Потанин С. Potanin Sergey @ volwebnic [Электронный ресурс] Instagram, 

URL: https://www.instagram.com/volwebnic/ (дата обращения 2 марта 2017) 

66. Алиев Д Дневник путешественника; @dan_a_t [Электронный ресурс] 

Instagram URL: http://instagram.com/dan_a_t (дата обращения 2 марта 2017) 

67. Ловыгин П. Petr Lovigin; @petr_lovigin [Электронный ресурс] Instagram, 

URL: ; https://www.instagram.com/petr_lovigin/ (дата обращения 2 марта 2017) 

68. Романова А.; @annaromanova_ [Электронный ресурс]: Instagram, URL:  

https://www.instagram.com/annaromanova_/ (дата обращения 17 апреля 2017) 

69. Макнолти К.; @thetravellinght [Электронный ресурс]: Instagram, URL:  

https://www.instagram.com/thetravellinglight/ (дата обращения 17 апреля 2017) 

https://photo-monster.ru/books/read/osnovyi-fotografii-3-1.html
https://photo-monster.ru/books/read/osnovyi-fotografii-3-1.html
http://connect-universum.tsu.ru/blog/cuj2015/1047.html#cut
http://www.cossa.ru/152/109888/
http://afisha.72.ru/text/food/56819779358720-print.html
https://sites.google.com/site/polinapolakova3/proekt/2-vidy-i-zanry-fotografij
http://kulick.ru/praktika/mobilnaya-fotografiya-kak-vid-sovremennogo-iskusstva-praktika-foto
http://kulick.ru/praktika/mobilnaya-fotografiya-kak-vid-sovremennogo-iskusstva-praktika-foto
https://www.instagram.com/volwebnic/
https://vk.com/away.php?to=http%3A%2F%2Finstagram.com%2Fdan_a_t&cc_key=
https://www.instagram.com/petr_lovigin/
https://vk.com/away.php?to=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fannaromanova_%2F&cc_key=
https://www.instagram.com/thetravellinglight/


 
 

85 

70. Елизавета и Виталий, Блог путешественников; @svoimxodom [Электронный 

ресурс]: Instagram, URL: http://instagram.com/svoimxodom/ (дата обращения 17 апреля 2017) 

71. Пун Р.; @rick_poon [Электронный ресурс]: Instagram, URL:   

https://www.instagram.com/rick_poon/ (дата обращения 20 апреля 2017) 

72. Алана К.; @kristenalana [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/kirstenalana/ (дата обращения 20 апреля 2017) 

73. Валяева О.; Душевная психология @olgavalyaeva [Электронный ресурс]: 

Instagram, URL: https://www.instagram.com/olgavalyaeva/ (дата обращения 20 апреля 2017) 

74. Тихомиров А.; @sashatikhomirov [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/sashatikhomirov/ (дата обращения 21 апреля 2017) 

75. Райс К.; @colerise [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/colerise/ (дата обращения 21 апреля 2017) 

76. Макаров П.; Офисный планктон; @ macpava [Электронный ресурс]: 

Instagram, URL: https://www.instagram.com/macpava/ (дата обращения 21 апреля 2017) 

77. Строл А.; @alexstrohl [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/alexstrohl/(дата обращения 18 апреля 2017) 

78. Савицкая Ю.; @keepeyesopen [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/keepeyesopen/(дата обращения 19 апреля 2017) 

79. Маккалли К.; @adventurouskate [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/adventurouskate/ (дата обращения 19 апреля 2017) 

80. Шельхэмер З.; @zakshelhamer [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/zakshelhamer/ (дата обращения 16 апреля 2017) 

81. Карстен М.; @urbanpixxels [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/urbanpixxels/ (дата обращения 16 апреля 2017) 

82. Райх К.; @theblondeabroad [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/theblondeabroad/ (дата обращения 16 апреля 2017) 

83. Би С.; @stephbetravel [Электронный ресурс]: Instagram, URL: ; 

https://www.instagram.com/stephbetravel/ (дата обращения 18 апреля 2017) 

84. Стейн Дж.; @tuulavintage [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/tuulavintage/ (дата обращения 18 апреля 2017) 

85. Рихард М.; @thevagabondish [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/thevagabondish/ (дата обращения 17 апреля 2017) 

86. Дантес В.; @vladimirdantes [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/vladimirdantes/ (дата обращения 17 апреля 2017) 

http://instagram.com/svoimxodom/
https://www.instagram.com/rick_poon/
https://www.instagram.com/kirstenalana/
https://www.instagram.com/olgavalyaeva/
https://www.instagram.com/sashatikhomirov/
https://www.instagram.com/colerise/
https://www.instagram.com/macpava/
https://www.instagram.com/alexstrohl/
https://www.instagram.com/keepeyesopen/
https://www.instagram.com/adventurouskate/
https://www.instagram.com/zakshelhamer/
https://www.instagram.com/urbanpixxels/
https://www.instagram.com/theblondeabroad/
https://www.instagram.com/stephbetravel/
https://www.instagram.com/tuulavintage/
https://www.instagram.com/thevagabondish/
https://www.instagram.com/vladimirdantes/


 
 

86 

87. Вердегаал Ж.; @expertvagabond [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/expertvagabond/ (дата обращения 20 апреля 2017) 

88. Робертсон А.; @andrea.m.robertson [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/andrea.m.robertson/ (дата обращения 20 апреля 2017) 

89. Келли Э.; @drewkelly [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/drewkelly/ (дата обращения 15 апреля 2017) 

90. Макглинн Р. Д.; @ruairidhmcglynn [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/ruairidhmcglynn/ (дата обращения 18 апреля 2017) 

91. Камински К.; @kenkaminesky [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/kenkaminesky/ (дата обращения 18 апреля 2017) 

92. Хантингтон Ф.; @fosterhunting [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/fosterhunting/ (дата обращения 16 апреля 2017) 

93. Корнелисон Дж.; @reallykindofamazing [Электронный ресурс]: Instagram, 

URL: https://www.instagram.com/reallykindofamazing/ (дата обращения 17 апреля 2017) 

94. Халворсен П.; @petehalvorsen [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/petehalvorsen/ (дата обращения 19 апреля 2017) 

95. Тайпэйл С.; @hilvees [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/hilvees/ (дата обращения 18 апреля 2017) 

96. Арндт Г.; @everythingeverywhere [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/everythingeverywhere/ (дата обращения 16 апреля 2017) 

97. Ретклифф Т.; @treyratcliff [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/treyratcliff/ (дата обращения 16 апреля 2017) 

98. Браун М.; @michaelchristopherbrown [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/michaelchristopherbrown/ (дата обращения 20 апреля 2017) 

99. Раскалов В.; @raskalov [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/p/BT9IExfBfoN/?taken-by=raskalov (дата обращения 19 апреля 

2017) 

100. Пия; @palila [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/palila / (дата обращения 19 апреля 2017) 

101. Загерман И.; @justtravelous [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/justtravelous/ (дата обращения 18 апреля 2017) 

102. Фикуда Х.; @hirozzzz [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/p/BTRdMzql4pd/?taken-by=hirozzzz (дата обращения 19 апреля 

2017) 

https://www.instagram.com/expertvagabond/
https://www.instagram.com/andrea.m.robertson/
https://www.instagram.com/drewkelly/
https://www.instagram.com/ruairidhmcglynn/
https://www.instagram.com/kenkaminesky/
https://www.instagram.com/fosterhunting/
https://www.instagram.com/reallykindofamazing/
https://www.instagram.com/petehalvorsen/
https://www.instagram.com/hilvees/
https://www.instagram.com/everythingeverywhere/
https://www.instagram.com/treyratcliff/
https://www.instagram.com/michaelchristopherbrown/
https://www.instagram.com/p/BT9IExfBfoN/?taken-by=raskalov
https://www.instagram.com/palila%20/
https://www.instagram.com/justtravelous/
https://www.instagram.com/p/BTRdMzql4pd/?taken-by=hirozzzz


 
 

87 

103. Михайлов И.; @mikhilovim [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/mikhailovim/(дата обращения 20 апреля 2017) 

104. Тейт А.; @alice_tate [Электронный ресурс]: Instagram, URL: 

https://www.instagram.com/alice_tate/  (дата обращения 19 апреля 2017) 

 

https://www.instagram.com/mikhailovim/
https://www.instagram.com/alice_tate/


 
 

88 

ПРИЛОЖЕНИЯ 

Приложение 1. Жанровая специфика фотографии в цифровом пространстве 

Жанр Характеристики 

 

Селфи 

 

На расстоянии 

вытянутой руки 

 Разновидность автопортрета 

 Объединение трѐх лиц: фотографа, 

модели, зрителя 

 Цель использования – 

самопрезентация 

 Демонстрация себя как части 

реальности 

С 

использованием 

монопода 

С 

использованием 

зеркала 

Фуд-фотография  Художественная съѐмка еды 

 Акцент на эстетическую 

привлекательность 

 Информативная составляющая 

Пейзаж  Съѐмка природы как таковой или 

дополненной человеком (городской пейзаж) 

 Информативная составляющая 

 Привлечение внимания к месту 

Подводная съѐмка  Использование вспомогательных 

средств (водонепроницаемое мобильное устройство, 

или чехол) 

 Сближение с непривычной для 

человека средой.  

Аэрофотосъѐмка  Использование вспомогательных 

средств (квадрокоптер, летательные аппараты) 

 Широкий панорамный охват 

Трэвл-фут-фотография  Фотокамера – как глаза фотографа 

 «Я» как часть фотографируемого 

Раскладка  Вещь, как часть жизни 

путешественника 

 Знакомство аудитории с миром 

путешественника.  
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Приложение 2. Примеры фотографий различных жанров, опубликованных цифровыми 

кочевниками 

 

Жанр «селфи на расстоянии вытянутой руки» 

 

Рисунок 1. Жанр «селфи на расстоянии вытянутой руки» на примере страницы цифрового кочевника Юлии 

Савицкой в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/keepeyesopen/; @keepeyesopen (80,5 тыс. 

подписчиков) 

 

 

Рисунок 2. Жанр «селфи на расстоянии вытянутой руки» на примере страницы цифрового кочевника Кейт 

Маккалли в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/adventurouskate/; @adventurouskate (99,1 

тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/keepeyesopen/
https://www.instagram.com/adventurouskate/
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Рисунок 3. Жанр «селфи на расстоянии вытянутой» руки на примере страницы цифрового кочевника Зака 

Шельхэмера в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/zakshelhamer/; @zakshelhamer (163 

тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/zakshelhamer/


 
 

91 

Жанр «селфи с использованием монопода» 

 

Рисунок 4. Жанр «селфи с использованием монопода» на примере страницы цифрового кочевника Мэтью 

Карстен в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/urbanpixxels/; @urbanpixxels (25 тыс. 

подписчиков) 

 

 

Рисунок 5. Жанр «селфи с использованием монопода» на примере страницы цифрового кочевника Кристен 

Райх в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/theblondeabroad/; @theblondeabroad (420 тыс. 

подписчиков) 

https://www.instagram.com/urbanpixxels/
https://www.instagram.com/theblondeabroad/
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Рисунок 6. Жанр «селфи с использованием монопода» на примере страницы цифрового кочевника Стефани 

Би в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/stephbetravel/; @stephbetravel (76,8 тыс. 

подписчиков) 

https://www.instagram.com/stephbetravel/
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Жанр «селфи с использованием зеркала» 

 

Рисунок 7. Жанр «селфи с использованием зеркала» на примере страницы цифрового кочевника Джессики 

Стейн в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/tuulavintage/; @tuulavintage (2,6 млн. 

подписчиков) 

 

 

Рисунок 8. Жанр «селфи с использованием зеркала» на примере страницы цифрового кочевника Майка 

Рихарда в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/thevagabondish/; @thevagabondish (11,7 

тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/tuulavintage/
https://www.instagram.com/thevagabondish/
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Рисунок 9. Жанр «селфи с использованием зеркала» на примере страницы цифрового кочевника Владимира 

Дантеса в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/vladimirdantes/; @vladimirdantes (294 тыс. 

подписчиков) 

https://www.instagram.com/vladimirdantes/
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Жанр «фуд-фотография» 

 

Рисунок 10. Жанр «фуд-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Жакинты Вердегаал в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/expertvagabond/; @expertvagabond (131 тыс. 

подписчиков) 

 

 

Рисунок 11. Жанр «фуд-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Андреы Робертсон в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/andrea.m.robertson/; @andrea.m.robertson (12 тыс. 

подписчиков) 

https://www.instagram.com/expertvagabond/
https://www.instagram.com/andrea.m.robertson/


 
 

96 

 

Рисунок 12. Жанр «фуд-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Эндрю Келли в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/drewkelly/; @drewkelly (71,5  тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/drewkelly/
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Жанр «пейзаж» 

 

Рисунок 13. Жанр «пейзаж» на примере страницы цифрового кочевника Руйрида Дональда Макглинн в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/ruairidhmcglynn/; @ruairidhmcglynn (71,1 тыс. 

подписчиков) 

 

 

Рисунок 14. Жанр «пейзаж» на примере страницы цифрового кочевника Кэна Камински в социальной сети 

Instagram; https://www.instagram.com/kenkaminesky/; @kenkaminesky (30,7 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/ruairidhmcglynn/
https://www.instagram.com/kenkaminesky/
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Рисунок 15. Жанр «пейзаж» на примере страницы цифрового кочевника Фостера Хантингтона в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/fosterhunting/; @fosterhunting (1 млн. подписчиков) 

https://www.instagram.com/fosterhunting/
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Жанр «подводная фотография» 

 

Рисунок 16. Жанр подводная фотография на примере страницы цифрового кочевника Джеррата 

Корнелисона в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/reallykindofamazing/; 

@reallykindofamazing (160 тыс. подписчиков) 

 

 

Рисунок 17. Жанр «подводная фотография» на примере страницы цифрового кочевника Пита Халворсена в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/petehalvorsen/; @petehalvorsen (196 тыс. 

подписчиков) 

https://www.instagram.com/reallykindofamazing/
https://www.instagram.com/petehalvorsen/
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Рисунок 18. Жанр «подводная фотография» на примере страницы цифрового кочевника Самуэля Тайпэйла в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/hilvees/; @hilvees (294 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/hilvees/
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Жанр «аэро-фотография» 

 

Рисунок 19. Жанр «аэро-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Генри Арндта в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/everythingeverywhere/; @everythingeverywhere (197 

тыс. подписчиков) 

 

 

Рисунок 20. Жанр «аэро-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Трея Ретклиффа в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/treyratcliff/; @treyratcliff (143 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/everythingeverywhere/
https://www.instagram.com/treyratcliff/
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Рисунок 21. Жанр «аэро-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Майкла Брауна в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/michaelchristopherbrown/;  @michaelchristopherbrown 

(470 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/michaelchristopherbrown/
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Жанр «трэвл-фут-фотография» 

 

Рисунок 22. Жанр «трэвл-фут-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Виталия 

Раскалова в социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/p/BT9IExfBfoN/?taken-by=raskalov; 

@raskalov (263 тыс. подписчиков) 

 

 

Рисунок 23. Жанр «трэвл-фут-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Пии в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/palila /;  @palila (24,8 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/p/BT9IExfBfoN/?taken-by=raskalov
https://www.instagram.com/palila%20/
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Рисунок 24. Жанр «трэвл-фут-фотография» на примере страницы цифрового кочевника Ивонн Загерманн в 

социальной сети Instagram; https://www.instagram.com/justtravelous/;  @justtravelous (25,9 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/justtravelous/
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Жанр «раскладка» 

 

Рисунок 25. Жанр «раскладка» на примере страницы цифрового кочевника Хироаки Фикуда в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/p/BTRdMzql4pd/?taken-by=hirozzzz; @hirozzzz (555 тыс. 

подписчиков) 

 

 

Рисунок 26. Жанр «раскладка» на примере страницы цифрового кочевника Ильи Михайлова в социальной 

сети Instagram; https://www.instagram.com/mikhailovim/;  @mikhilovim (385 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/p/BTRdMzql4pd/?taken-by=hirozzzz
https://www.instagram.com/mikhailovim/
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Рисунок 27. Жанр «раскладка» на примере страницы цифрового кочевника Алисы Тейт в социальной сети 

Instagram; https://www.instagram.com/alice_tate/;  @alice_tate (16,3 тыс. подписчиков) 

https://www.instagram.com/alice_tate/
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